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 Keputusan pembelian konsumen merupakan bagian dari perilaku konsumen. 

Keputusan pembelian konsumen merupakan suatu proses yang dinilai  dari memilih 

(menilai), dan membeli barang untuk memenuhi kebutuhan dan keinginannya. 

Terdapat banyak pengaruh yang mendasari konsumen untuk membelinya antara 

lain, harga, kualitas, kemasa dll. 

 Di dalam penelitian ini hanya menggunakan tiga faktor saja yakni harga, 

varian rasa, kemasan untuk mengetahui  variabel keputusan pembelian susu kedelai 

di pondok pesantren ngalah. Menggunakan penelitian ini karena susu kedelai 

merupakan minuman pengganti seperti susu indomilk dan lain sebagainya, dengan 

adanya susu kedelai ini banyak santri yang minat untuk memebeli karena harga dan 

rasa. Populasi dalam penelitian ini adalah santri pondok pesantren ngalah yang 

sedang membeli susu kedelai di masing-masing kantin asrama. 

 Penelitian ini merupakan studi kasus. Data diperoleh melalui kuesioner dan 

observasi. Metode pegambilan sampel yang di gunakan adalah accidental sampling 

dengan sampel sebanyak 40 orang, yang masing-masing asrama 10 konsumen 

yang sedang membeli susu kedelai. Variabel independen yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah harga, varian rasa dan kemasan. Sedangkan keputusan 

pembelian susu kedelai adalah sebagai variabel dependen. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa (uji f)  variabel  harga, varian rasa dan 

kemasan secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap keputusan 



ii 
 

pembelian. Sedangkan untuk uji persial(uji t) variabel harga dan varian rasa 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dan variabel kemasan tidak 

berpengaruh  terhadap keputusan pembelian. Sedangkan untuk uji R Square yang 

mana  variabel harga, varian rasa dan kemasan secara simultan (bersama-sama) 

berpengararuh terhadap keputusan pembelian sebesar  47,8% sedangkan sisanya 

52,2%   di pengaruhi oleh  variabel lain yang tidak ada dalam penelitian ini. 
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Wasilatur Rohmah. 2015.690.700.30. FACTORS AFFECTING CONSUMERS IN PURCHASING 

DECISION SOYBEAN MILK IN ISLAMIC BOARDING SCHOOL. 
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 Consumer buying decisions are part of consumer behaviour. Consumer buying 

decisions are a process assessed from selecting (assessing), and buying goods to meet their 

needs and wishes. There are many influences underlying the consumer to buy it, among 

others, the price, quality, taste etc. 

In this study only use three factors, namely price, flavor variant, packaging to know 

the variable of purchase of soy milk in the Islamic Boarding School. Using this research 

because soy milk is a substitute drink such as indomilk milk and so on, with soy milk there 

are many students who are keen to buy because of the price and taste. The population in 

this research is the students who are buying soy milk in each dorm cafeteria. 

 This research is a case study. Data is obtained through questionnaires and 

observations. The sample method of use is accidental sampling with a sample of 40 people, 

each of the 10-consumer dormitories who are currently buying soy milk. The independent 

variables used in this study were price, flavor variants and packaging. While purchasing 

decision of soy milk is as dependent variable. 

 The results showed that the (test f) Variable price, flavor variant and packaging 

jointly had significant effect on the purchasing decision. As for the test (t) variable price and 

the taste variant significant effect on the purchase decision and the packaging variables 

have no effect on the purchase decision. As for the R Square test where the variable price, 

taste variant and packaging simultaneously (together) is influenced by the purchase decision 

of 47.8% while the remaining 52.2% is influenced by other variables that do not exist in this 

study. 
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