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MOTTO 

 

“Sesunguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka 

apabila kamu telah selesai (dari satu urusan) maka kerjakanlah 

dengan sungguh-sungguh (urusan) yang lain, dan hanya kepada 

ALLAH hendaknya kamu berharap” 

Berangkat dengan penuh keyakinan 

Berjalan dengan penuh keiklasan 

Bersabar dalam menghadapi cobaan 

Bagi ku keberhasilan bukan di nilai melalui hasil nya tetapi 

lihatlah proses dan kerja kerasnya, tanpa adanya proses dan 

kerja keras maka keberhasilan tidak mempunyai nilai yang 

berarti dan jika kamu takut melangkah, lihatlah bagaimana 

seorang bayi yang mencoba berjalan. Niscaya akan kau 

temukan, bahwa manusia pasti akan jatuh. Hanya manusia 

terbaik lah yang mampu bangkit dari ke jatuhannya. 

Kontruksi kehidupan di bangun dengan keyakinan, di perkuat 

dengan gerakkan, di indah dengan mimpi demi menuju 

kesempurnaan. 

 

“He who is outside his door alrea 
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ABSTRACT 

 

Mukhammad Agus Fiksani Riski. 201569030020. Analysis market share 

fifgroup branches Pasuruan 2, Industrial Engineering Program, Faculty of 

Engineering, University of Yudharta Pasuruan. Supervisor: M. Imron Mas’ud, 

ST., MT. 

 

The economic an increase market share is part of the market that can be 

attained by the company .Of the market segment of could be one of the increase in 

performance from the marketing an enterprise .Such as a company in 2007 has a 

target of to the market by 13 % with promotional costs as much as rp .35 million 

to help the reached the target , and market shares at 14 % rise , so that the 

performance of showed that the terms of corporate . 

Growth rate industrial .Fifgroup  financing 2019 , still rely on market 

share motorcycle especially honda .According to him , this year it is estimated 

that financing still stable although will convention of for general election and 

presidential election 2019 but not so have any significant impact on financing 

motorcycles .The purpose of this research is to analyze and to know market share 

fifgroup financing in all branches indonesia. 

Markov chain was used in the study a method of analysis markov chain is  

method of of a variable that studies the properties of the current based on its 

properties in the past in an effort to estimating the properties of the variable is 

who is to come to their own generation .To help speed up data analysis used 

computer data processing program 

 

Keywords:market share, fifgroup financing, anlysis markov chain 
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ABSTRAK 
 

Mukhammad Agus Fiksani Riski. 201569030020. Analisis Pangsa pasar PT 

FIFGROUP Cabang Pasuruan 2. Program Studi Teknik Industri, Fakultas 

Teknik, Universitas Yudharta Pasuruan. Pembimbing: M. Imron Mas’ud, 

ST., MT. 

 

Meningkatnya ekonomi merupakan bagian dari pasar yang dapat dicapai 

oleh perusahaan.Untuk dijadikansalah satu dari indikator meningkatnya kinerja 

pemasaran suatu perusahaan tersebut. Seperti halnya  sebuah perusahaan leasing 

yang memiliki target di tahun 2007  sebesar 13% dengan biaya promosi sebesar 

Rp.35juta untuk mencapai peningkatan tersebut perusahaan teersebut dicapainya 

14% maka dari itu perusahaan tersebut pangsa pasar mengalami peningkatan. 

Laju pertumbuhan PT. FIFGROUP di tahun 2019, masih mengandalkan 

pangsa pasar sepeda motor khususnya Honda. Menurutnya, pada tahun ini 

diperkirakan pembiayaan masih stabil meskipun akan diselenggarakannya Pemilu 

dan Pilpres 2019 tapi tidak begitu berdampak signifikan terhadap pembiayaan 

kendaraan roda dua. Tujuan penelitian ini untuk menganalisis dan untuk 

mengetahui pangsa pasar PT FIFGROUP di seluruh cabang indonesia . 

Penelitian ini menggunakan metode markov chain untuk mengetahui 

perpindahan konsumen untuk memilih produk yang akan datang hal ini untuk 

mengetahui pangsa pasar yang akan datang. Untuk membantu mempercepat 

analisis data digunakan program pengolah data komputer. 

   

Kata Kunci: pangsa pasar, fifgroup, , metode analisis  rantai markov. 
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