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MOTTO 

 

“Work hard and figure out how to be useful and don’t try to imitate anybody 

else’s success. Figure out how to do it for yourself with yourself.” 

“Bekerja keras dan mencari tahu bagaimana menjadi berguna dan jangan mencoba 

meniru kesuksesan orang lain. Cari tahu bagaimana melakukannya 

 untuk diri anda sendiri.” 

 

(Harrison Ford) 
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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh media sosial 

instagram dan kelas sosial baik secara persial atau simultan trhadap perilaku 

konsumtif. Populasi dalam penelitian ini adalah karyawan produksi PT. moya 

kasri wira jatim pandaan. Teknik pengambilan sampel menggunakan random 

sampling dengan jumlah responden sejumlah 104 orang. Teknik pengumpulan 

data berupa angket. Teknik analisis data menggunakan analisis regresi berganda. 

 Hasil penelitian menunjukkan : (1) terdapat pengaruh positif dan 

signifikan media sosial instagram terhadap perilaku konsumtif karyawan 

produksi PT.moya kasri wira jatim pandaan. (2) terdapat pengaruh positif dan 

signifikan kelas sosial terhadap perilaku konsumtif karyawan produksi PT.moya 

kasri wira jatim pandaan. (3) terdapat pengaruh simultan media sosial instagran 

dan kelas sosial terhadap perilaku konsumtif karyawan produksi PT.moya kasri 

wira jatim pandaan. 

 

Kata kunci : Media sosial instagram, kelas sosial dan perilaku konsumtif 
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ABSTRAK 

 

The influence of instagram social media and the social class to behavior 

consumption. (Case study on employess production PT. Moya Kasri Wira Jatim 

Pandaan). 

 

By 

MAGHFIROH 

201569100012 

 

 

 This report aims to review the influence of instagram social media and 

social class whather persial or simultaneous to behavior consumption. The 

population of the research is employees production PT. moya kasri wira jatim 

pandaan. The sample collection technique using random sampling of 

respondents 104 some people. In the from of survey collection techniques. 

Analysis techniques using multiple regression analysis. 

 The result showed : (1) There is a positive influence and significant 

instagram social media against behavior consumptive production employees PT. 

moya kasri wira jatim pandaan. (2) There is a positive influence and significant 

social class against behavior consumptive production employees PT. moya kasri 

wira jatim pandaan. (3) There is a simultaneous instagram social media and  

social class against behavior consumptive production employees PT. moya kasri 

wira jatim pandaan. 

 

Keyword : instagram social media, social class and consumption behavior. 
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