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ABSTRACT 

Muhammad Khoirul Anam, 201569070004, Cabbage Marketing Strategy 

in Jember Regency (Case Study in Wuluhan District Under Teguh Sarwo 

Aji's Guidance, SP., MMA) 

 
ABSTRACT 

This study aims to identify internal factors that are (strengths and 
weaknesses) and external factors that become (opportunities and threats) 
in cabbage marketing in Krajan hamlet, analyzing the marketing strategies 
that affect the marketing of cabbage in Krajan hamlet. The basic method of 
this study uses descriptive analytics. The research method was carried out 
by purposive (intentional), namely Krajan Hamlet, Ampel Village, Wuluhan 
District, Jember Regency. The type of data used in this study are primary 
data and secondary data. Data analysis methods used are 1) IFE and EFE 
Matrix Analysis, IFE matrix is used to identify internal environmental 
factors and classify them into strengths and weaknesses through 
weighting, while the EFE matrix is used to identify external environmental 
factors and classify them as opportunities and threats through weighting. 
2) IE Matrix Analysis is used to see the right strategies to be applied. 3) 
The SWOT matrix is used to develop cabbage marketing strategies. The 
results showed that the internal factors that became the power of the 
Krajan Hamlet, Ampel Village, Wuluhan District, Jember Regency were the 
potential of natural resources owned, direct harvested cabbage, had a light 
green color, service to consumers was good, community care was still 
high and increased income. the factors that were the weaknesses of the 
Krajan Hamlet, Ampel Village, Wuluhan District, Jember Regency were the 
direct harvests taken by collectors / contractors, the human resources 
were still low and financial records were still not neat. the factors that 
became the opportunity for the supply of cabbage in Krajan Hamlet, Ampel 
Village, Wuluhan District, Jember Regency were the government's desire 
to advance cabbage farmers, the existence of high consumer interest, the 
vast area of cabbage marketing. the factors that threaten the marketing of 
cabbage are the uncertain income of the community, many games of 
market prices, the government lacks attention in developing cabbage and 
the weather is less friendly. 
 

Keywords: Cabbage Marketing Strategy 
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ABSTRAK 

Muhammad Khoirul Anam, 201569070004, Strategi Pemasaran Kubis 
Di Kabupaten Jember (Studi Kasus Di Kecamatan Wuluhan Dibawah 
Bimbingan Teguh Sarwo Aji, SP.,MMA) 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengindentifikasi faktor internal yang 
menjadi (kekuatan dan kelemahan) dan faktor eksternal yang menjadi 
(peluang dan ancaman) dalam pemasaran kubis di dusun krajan, 
menganalisa strategi pemasaran yang mempengaruhi pemasaran kubis di 
dusun krajan. Metode dasar penelitian ini menggunakan deskriptif analitis. 
Metode penelitian dilakukan secara purposive (sengaja) yaitu Dusun 
Krajan, Desa Ampel, Kecamatan Wuluhan Kabupaten Jember. Jenis data 
yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer dan data 
sekunder. Metode analisis data yang digunakan adalah 1) Analisis Matrik 
IFE dan EFE, matrik IFE digunakan untuk mengindetifikasi faktor-faktor 
lingkungan internal dan menggolongkannya menjadi kekuatan dan 
kelemahan melalui pembobotan, sedangkan matrik EFE digunakan untuk 
mengidentifikasi faktor-faktor lingkungan eksternal dan 
menggolongkannya menjadi peluang dan ancaman melalui pembobotan. 
2) Analisis Matrik IE digunakan untuk melihat strategi yang tepat untuk 
diterapkan. 3) Matrik SWOT digunakan untuk menyusun strategi 
pemasaran kubis. Dari hasil penelitian menunjukkan bahwa faktor-faktor 
internal yang menjadi kekuatan pemasran kubis Dusun Krajan, Desa 
Ampel, Kecamatan Wuluhan Kabupaten Jember adalah potensi SDA yang 
dimiliki, kubis panen langsung disawah, memiliki warna hijau muda, 
pelayanan ke konsumen sudah baik, kepedulian masyarakat yang masih 
tinggi dan peningkatan pendapatan. faktor-faktor yang menjadi kelemahan 
pemasran kubis Dusun Krajan, Desa Ampel, Kecamatan Wuluhan 
Kabupaten Jember adalah panen langsung diambil pengepul/pemborong, 
SDM masih rendah dan pencatatan keuangan yang masih belum rapi. 
faktor-faktor  yang menjadi peluang pemasran kubis Dusun Krajan, Desa 
Ampel, Kecamatan Wuluhan Kabupaten Jember adalah keinginan 
pemerintah dalam memajukan petani kubis, adanya minat konsumen 
cukup tinggi, daerah pemasaran kubis yang sangat luas. faktor-faktor  
yang menjadi ancaman pemasaran kubis adalah pendapatan masyarakat 
yang tidak menentu, banyak permainan harga pasar, pemerintah kurang 
perhatian dalam mengembangkan kubis dan cuaca kurang bersahabat. 

 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran Kubis 
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