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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh green product dan
brand personalityterhadap keputusan pembelian konsumen di Larissa Aesthetic
Center Cabang Malang.

Jenis penelitian ini adalah survei dengan menggunakan kuisioner untuk
pengambilan sampel nya. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah
member Larissa Aesthetic Cabang Malang yang berprofesi sebagai mahasiswa.
Sampel penelitian sebanyak 110 responden yang dihitung menggunakan rumus
Machin and Campbell. Metode penelitian yang digunakan adalah adalah
metode kuantitatif dengan menggunakan analisis regresi berganda.

Hasil penelitian menemukan bahwa : (1) Variabel green product
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, dengan nilai signifikansi
sebesar 0.017 dan koefisien regresi mempunyai nilai positif. (2) Variabel brand
personality tidak berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, dengan
nilai signifikansi 0.258 dan koefisien regresi mempunyai nilai negatif. (3)
Variabel green product dan brand personality secara simultan berpengaruh
positif terhadap keputusan pembelian, dengan nilai signifikansi sebesar 0.016.

Kata Kunci : Green Product, Brand Personality, Keputusan Pembelian.



ABSTRACK

This study aims to examine the effect of green product and brand
personality on consumer purchasing decisions in Malang Branch Larissa
Aesthetic Center.

This type of research is a survey using a questionnaire for its
sampling. The population used in this study is a member of Malang Branch
of Larissa Aesthetic who works as a student. The research sample of 110
respondents was calculated using the formula Machin and Campbell. The
research method used is a quantitative method using multiple regression
analysis.

The results of the study found that: (1) The green product variable
has a positive effect on purchasing decisions, with a significance value of
0.017 and the regression coefficient has a positive value. (2) The brand
personality variable has no positive effect on purchasing decisions, with a
significance value of 0.258 and a regression coefficient that has a negative
value. (3) Green product variables and brand personality simultaneously
have a positive effect on purchasing decisions, with a significance value of
0.016.

Keywords: Green Product, Brand Personality, Purchasing Decisions.
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