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ABSTRAK 

Efisiensi Pemasaran Mangga di Desa Oro-Oro Ombo Kulon Kecamatan 

Rembang Kabupaten Pasuruan (Studi Kasus di Gapoktan Tani Makmur 

Sejati). Dibawah Bimbingan Teguh Sarwo Aji, SP.,MMA. 

Penelitian ini dilakukan di Gapoktan Tani Makmur Sejati Desa Oro-Oro 

Ombo Kulon Kecamatan Rembang Kabupaten Pasuruan. Penentuan responden 

petani yaitu berdasarkan purposive sampling. Penentuan responden lembaga-

lembaga pemasaran mangga dilakukan dengan menggunakan teknik snowball 

sampling yaitu dengan melakukan penelusuran saluran pemasaran mulai dari 

petni/produsen hingga ke konsumen akhir. Pengambilan sampel pada penelitian 

ini yaitu dengan menggunakan rumus slovin dengan jumlah populasi sebanyak 

245 petani mangga dengan niali eror sebesar 10% (0,1) sehingga sampel yang 

didapat yaitu sebanyak 71 petani manga yang ada di Gapoktan Tani Makmur 

Sejati. Analisis data yang digunakan untuk menegetahui efisiensi pemasaran 

yaitu menggunakan margin pemasaran, farmer’s share, rasio keuntungan 

terhadap biaya.  

Terdapat dua saluran pemasaran yang ada di Gapoktan Tani Makmur 

Sejati Desa Oro-Oro Ombo Kulon Rembang Pasuruan yaitu saluran pemasaran 

I : Petani-Predagang Pengepul-Pedagang Pengecer-Konsumen Akhir, saluran 

pemasaran II : Petani-Konsumen Akhir. Margin pemasaran yang di dapat pada 

saluran pemasaran I yaitu sebesar Rp 14.000, sedangkan margin pemasaran 

antara pedagang pengepul dan pengecer yaitu sama-sama mendapatkan nilai 

sebesar Rp 7.000, dengan nilai farmer’s share yang didapat yaitu 73,07% 

dengan rasio keuntungan 4%. Pada saluran pemasaran II yaitu mendapatkan 

margin pemasaran Rp 43.000 atau Rp 0 karena petani langsung menjual hasil 

panennya ke konsumen akhir tanpa perantara lembaga apapun, dengan nilai 

farmer’s share yang didapat 100% sedangkan rasio keuntungan 8.5%. jadi 

saluran pemasaran yang efisien yaitu saluran pemasaran II. 

Kata Kunci : Mangga, Efisiensi Pemasaran, Margin Pemasaran, Farmer’s Share, 

Rasio keuntungan Terhadap Biaya. 
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