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ABSTRAK 

 

 Khusnul Inayah. Program Studi Administrasi Bisnis Universitas 

Yudharta Pasuruan. 14 Agustus 2018. Pengaruh Gaya Hidup dan 

Kelompok Referensi terhadap Minat Beli dan Keputusan Pembelian 

(Survey pada pengunjung Nibras fashion di Lawang Malang). 

Pembimbing : Any Urwatul Wusko, S.Sos, M.AB. 

 

 Masalah pokok dalam penelitian ini adalah apakah Gaya Hidup dan 

Kelompok Referensi berpengaruh terhadap Minat Beli dan Keputusan 

Pembelian. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui sejauh mana 

pengaruh Gaya Hidup dan Kelompok Referensi terhadap Minat Beli dan 

Keputusan Pembelian pengunjung Nibras Fashion di Lawang Malang. 

 

 Populasi dari penelitian ini adalah pengunjung yang membeli 

produk Nibras di Lawang Malang. Teknik pengambilan sampel dengan 

purposive sampling. Sampel yang digunakan adalah 100 responden. 

Metode analisis data yang digunakan adalah analisis jalur. 

 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel gaya hidup 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. Variabel 

kelompok referensi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

beli. Variabel gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Variabel kelompok referensi berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian. Variabel minat beli perngaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

Keyword : gaya hidup, kelompok referensi, minat beli dan keputusan 

pembelian 
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Abstract  

 The main problem in this study is whether lifestyle and reference 

groups influence buying interest and purchasing decisions. The purpose of this 

study was to determine the extent of the influence of Lifestyle and Reference 

Groups on Buying Interest and Decision to Purchase Nibras Fashion visitors in 

Lawang Malang. 

The population of this study were visitors who bought Nibras products in 

Lawang Malang. The sampling technique was purposive sampling. The sample 

used was 100 respondents. The data analysis method used is path analysis. 

Result showed that life style are significant positive effect on buying 

interest. Reference groups are significant positive effect on buying interest. Life 

style are significant positive effect on purchase decision. Reference groups are 

significant effect on purchase decision. Buying interest are significant effect on 

purchase decision. 

 

Key words: Life Style, Reference Groups, Buying Interest, Purchase Decision. 
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