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ABSTRAK 

Mokhamad Muqorrobin. Program Studi Administrasi Bisnis Universitas Yudharta 

Pasuruan. 20 Agustus 2018. PENGARUH GREEN PRODUCT DAN GREEN 

ADVERTISING TERHADAP CITRA MEREK DAN KEPUTUSAN 

PEMBELIAN AIR MINUM DALAM KEMASAN MEREK AQUA (Studi 

pada Mahasiswa Universitas Yudharta Pasuruan Konsumen Air Minum 

Dalam Kemasan Merek AQUA). Pembimbing: Dr. Kholid Murtadlo, S.E., M.E. 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui: (1) pengaruh green 

product terhadap citra merek Air Minum Dalam Kemasan Merek AQUA, (2) 

green advertising terhadap citra merek Air Minum Dalam Kemasan Merek 

AQUA, (3) pengaruh green product terhadap keputusan pembelian Air Minum 

Dalam Kemasan Merek AQUA, (4) pengaruh green advertisinh terhadap 

keputusan pembelian Air Minum Dalam Kemasan Merek AQUA, (5) pengaruh 

citra merek terhadap keputusan pembelian Air Minum Dalam Kemasan Merek 

AQUA. 

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian penjelasan (explanatory 

research) dengan pendekatan kualitatif, di mana instrumen penelitian ini berupa 

kuesioner. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa Universitas Yudharta 

yang pernah mengkonsumsi Air Minum Dalam Kemasan Merek AQUA. Sampel 

yang digunakan adalah 96 responden. Teknik pengambilan sampel menggunakan 

teknik purposive sampling. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis 

jalur. 

Hasil dari penelitian ini diketahui bahwa: (1) variabel green product 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap citra merek dengan nilai koefisien 

beta sebesar 0,251 dan tingkat signifikansi 0,028. (2) Variabel green advertising 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap citra merek dengan nilai koefisien 

beta sebesar 0,299 dan tingkat signifikansi 0,009. (3) Variabel green product 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai 

koefisien beta sebesar 0,263 dan tingkat signifikansi 0,024. (4) Variabel green 

advertising berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

dengan nilai koefisien beta sebesar 0,306 dan tingkat signifikansi 0,010. (5) 

Variabel citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian dengan nilai koefisien beta sebesar 0,350 dan tingkat signifikansi 

0,004. 

 

Kata Kunci : Green Product, Green Advertising, Citra Merek dan Keputusan 

Pembelian 
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