
 

ANALISIS KAMPANYE HUMAS WISATA KEBUN PAK BUDI 

MELALUI MEDIA INSTAGRAM DALAM MENINGKATKAN 

DAYA TARIK WISATAWAN 

 

SKRIPSI 

DIAJUKAN UNTUK MEMENUHI PERSYARATAN MEMPEROLEH 

GELAR SARJANA (S1) 

 

 

 

 

 

YUNITA ERIKA POERWANTI 

2015.69.09.0013 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS YUDHARTA PASURUAN 

2019 



 

ANALISIS KAMPANYE HUMAS WISATA KEBUN PAK BUDI 

MELALUI MEDIA INSTAGRAM DALAM MENINGKATKAN 

DAYA TARIK WISATAWAN 

 

SKRIPSI 

DIAJUKAN UNTUK MEMENUHI PERSYARATAN MEMPEROLEH 

GELAR SARJANA (S1) 

 

 

 

 

 

YUNITA ERIKA POERWANTI 

2015.69.09.0013 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS YUDHARTA PASURUAN 

2019 



 

 



 

 



 

MOTTO: 

 

“Jangan Pernah Takut Untuk Gagal, 

Karena Kegagalan Adalah Sebuah 

Langkah Awal Untuk Menuju 

Kesuksesan” 
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ABSTRAK 

Tujuan Penelitian ini untuk mengetahui Kampanye Humas yang dilakukan 

oleh Wisata Kebun Pak Budi Melalui Media Instagram sebagai salah satu 

potensi wisata lokal di Kabupaten Pasuruan. Penelitian ini menggunakan 

metode deskriptif kualitatif. Teknik pengumpulan data dengan wawancara 

dan dokumentasi. Penelitian ini dilaksanakan di Wisata Kebun Pak Budi,  

Dusun Canggih Desa Sekarmojo Kecamatan Purwosari Kabupaten 

Pasuruan. Dari hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa Kampanye 

Humas Wisata Kebun Pak Budi terdapat 5 tahapan kegiatan. Tahapan 

kegiatan yang pertama (1) Public Awereness Wisata Kebun Pak Budi. 

Tahapan kegiatan yang kedua (2) Offer Information Wisata Kebun Pak 

Budi  adalah yang mana wisata ini enggnakan cara lain untuk melakukan 

kampanye nya berupa, membuat brosur, membuat banner, papan reklame, 

petunjuk arah. Tahapan yang ketiga 3) Public Education Wisata Kebun Pak 

Budi dengan cara memberikan informasi bahwa di tempat tersebut 

menyiapkan semua yang dibutuhkan oleh wisatawan seperti spot foto, 

kolam renang, tempat belajar seperti perkebunan, peternakan, dan 

persawahan. Tahapan kegiatan yang ke-empat (4) Reinforce the attitudes 

and behavior Tubing Wisata Kebun Pak Budi kegiatan ini adalah Humas 

meyakinkan dengan sesungguhnya agar calon wisatawan membeli produk 

yang kita tawarkan. Tahapan kegiatan yang kelima (5) Behavior 

modification Wisata Kebun Pak Budi melakukan kegiatan melayani 

sepenuh hati kepada semua wisatawan yang datang, agar mereka 

mempunyai kesan tersendiri dan ingin berkunjung ke tempat kita kembali. 

Kata kunci : Kampanye Humas, Pariwisata, Wisata Lokal 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 ABSTRACK  

The purpose of this study was to determine the PR campaign conducted by 

the Travel Pak Budi Gardens Through Media Instagram as one of the local 

tourism potential in Pasuruan. This study used descriptive qualitative 

method. Data collection techniques with interviews and documentation. The 

research was conducted in Tourism Gardens Pak Budi, Hamlet Village 

sophisticated Sekarmojo Purwosari District of Pasuruan. From these results 

we can conclude that PR Campaign Travel Pak Budi Gardens are 5 stages of 

activity. The first phases of activities (1) Public Awareness Pak Budi 

Tourism Gardens. The second stage of activities (2) Travel Information 

Offer Gardens which Mr Blake is this travel enggnakan other ways to do it 

in the form of a campaign, create brochures, make banners, billboards, 

directions. The third Stages 3) Public Education Mr Blake Tourism Gardens 

by providing information that in place to prepare all that is needed by 

tourists as photo spot, a swimming pool, a place to learn such as plantations, 

farms and rice fields. Stages of activities that all four (4) Reinforce the 

attitudes and behavior Tubing Mr Blake Tourism Gardens PR activity is 

indeed reassuring to potential tourists in order to purchase products that we 

offer. The fifth stage of activity (5) Travel Behavior modification Mr Blake 

conducting Gardens serve wholeheartedly to all the tourists who come, so 

that they have a distinct impression and want to visit a place we return.  

 

Keywords: Campaign Public Relations, Tourism, Local Attractions 
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