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ABSTRAK 

 

Skripsi ini disusun oleh Mohammad Farit Almustofa dengan judul Pengaruh 

Pengetahuan, Religiusitas, dan Sikap Terhadap Keputusan Pembelian Pada 

Pembeli Faiza Bordir Bangil. Jurusan Administrasi Bisnis, Universitas Yudharta 

pasuruan. Di bawah bimbingan Ibu Any Urwatul Wusko, S.sos, M.AB. 

Penelitian dalam skripsi ini karena Indonesia adalah salah satu negara di 

dunia dengan jumlah penduduk muslim yang besar. Banyaknya jumlah penduduk 

muslim di Indonesia tentu memiliki pengaruh signifikan terhadap beberapa aspek, 

baik sosial, maupun aspek ekonomi. Banyaknya jumlah penduduk muslim di Kota 

Bangil dan menempatkan Islam sebagai agama mayoritas tidak menjadi jaminan 

terlepas dari persoalan di dalam pemilihan produk maupun jasa. Salah satu 

permasalahan yang sering muncul adalah pemilihan produk fashion (busana 

muslim). Busana muslim adalah busana yang sesuai dengan ajaran Islam, dan 

pengguna busana tersebut mencerminkan seorang muslim atau muslimah yang 

taat atas ajaran agamanya dalam tata cara berbusana. Perilaku para muslim dalam 

memilih fashion busana muslim sesungguhnya tergantung bagaimana mereka 

memiliki pengetahuan terkait apa itu busana muslim. Agama merupakan pedoman 

hidup bagi setiap manusia. Apalagi seorang muslim, sebelum melakukan transaksi 

produk terlebih dahulu akan mempertimbangkan apakah produk tersebut sudah 

sesuai dengan syari’at islam atau tidak. Penelitian ini dimaksudkan untuk 

mengetahui apakah ada pengaruh antara pengetahuan, Religiusitas, dan Sikap 

Terhadap Keputusan Pembelian pada Pembeli Faiza Bordir bangil. 

Metode penelitian yang digunakan dalam skripsi ini adalah metode analisis 

linier berganda. Sampel sebanyak 100 responden yang diperoleh dengan 

menggunakan accidental sampling. Sementara itu, pengumpulan data dilakukan 

dengan kuesioner dan observasi langsung untuk mendapatkan data primer. 

Metode analisis statistic yang terdiri dari analisis regresi linier berganda, 

pengujian analisis determinasi, pengujian signifikan parsial (uji t), dan signifikan 

simultan (F). pengujian analisis determinasi (R2) menyatakan nilai Adjusted R 

Square 45%. Pengujian secara parsial diketahui dimensi yang paling berpengaruh 

dominan terhadap keputusan pembelian adalah . dan dimensi yang paling rendah 

adalah . pengujian secara simultan diketahui bahwa variabel pengetahuan, 

religiusitas, dan sikap terhadap keputusan pembelian secara simultan berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan.   

 

Keyword: Pengetahuan, Religiusitas, Sikap, dan Keputusan pembelian.  
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ABSTRACT 

 

This essay was compiled by Mohammad Farit Almustofa with the title 

Influence of Knowledge, Religiosity, and Attitude to Purchase Decisions on 

Buyers of Faiza Bordir Bangil. Department of Business Administration, 

University of Yudharta Pasuruan. Under the guidance of Ms. Any Urwatul 

Wusko, S.sos, M.AB. 

Research in this essay is because Indonesia is one of the countries in the 

world with a large Muslim population. The large number of Muslim population in 

Indonesia certainly has a significant influence on several aspects, both social and 

economic aspects. The large number of Muslim population in the city of Bangil 

and placing Islam as the majority religion is not a guarantee regardless of the 

problem in the selection of products and services. One problem that often arises is 

the selection of fashion products (Muslim clothing). Muslim clothing is clothing 

that is in accordance with the teachings of Islam, and clothing users reflect a 

Muslim or Muslim who is obedient to the teachings of his religion in a dress code. 

The behavior of Muslims in choosing Muslim fashion is actually dependent on 

how they have knowledge about what is Muslim clothing. Religion is a living 

guide for every human being. Moreover, a Muslim, before making a product 

transaction will first consider whether the product is in accordance with Islamic 

Shari'ah or not. This study is intended to find out whether there is an influence 

between knowledge, religiosity, and attitudes towards purchasing decisions on the 

buyers of really embroidered Faiza. 

The research method used in this essay is a multiple linear analysis 

method. Samples of 100 respondents were obtained using accidental sampling. 

Meanwhile, data collection was carried out with questionnaires and direct 

observation to obtain primary data. Statistical analysis method consisting of 

multiple linear regression analysis, determination analysis testing, partial 

significant testing (t test), and simultaneous significance (F). testing of the 

determination analysis (R2) states the value of Adjusted R Square is 45%. Partial 

testing is known to be the dimension that has the most dominant influence on 

purchasing decisions. and the lowest dimension is. Simultaneous testing is known 

that variables of knowledge, religiosity, and attitudes towards purchasing 

decisions simultaneously have a positive and significant effect on decisions. 

 

Keyword: Knowledge, Religiosity, Attitudes, and purchasing decisions. 
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