
PENGARUH FASHION INVOLVEMENT, 

HEDONIC SHOPPING VALUE DAN INSTORE 

DISPLAY TERHADAP IMPULSE BUYING 

 PADA KONSUMEN BUTIK MAYANG 

COLLECTION PANDAAN 
 

SKRIPSI 

 

DIAJUKAN UNTUK MEMENUHI PERSYARATAN 

MEMPEROLEH GELAR SARJANA S-1  

 

 

 

 

 

 

 

 

KHOIRUN NI’MAH 

2014.69.10.0067 

 

 

 

PROGRAM STUDI ADMINISTRASI BISNIS 

FAKULTAS ILMU SOSIAL ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS YUDHARTA PASURUAN 

2018 



ii 
 

 
 

  



iii 
 

 
 

 



iv 
 

 
 

 



v 
 

 
 

MOTTO 

“Sesunguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila 

kamu telah  selesai (dari satu urusan) maka kerjakanlah dengan 

sungguh-sungguh (urusan) yang lain, dan hanya kepada ALLAH 

hendaknya kamu berharap” 

Berangakat dengan penuh keyakinan 

Berjalan dengan penuh keikhlasan  

Bersabar dalam menghadapi cobaan 

Bagi ku keberhasilan bukan di nilai melalui hasil nya tetapi lihatlah 

proses dan kerja kerasnya, tanpa adanya proses  dan kerja keras maka 

keberhasilan tidak mempunyai nilai yang berarti dan jika kamu takut  

melangkah, lihatlah bagaimana seorang bayi yang mencoba berjalan.  

Niscaya akan kau temukan, bahwa manusia pasti akan jatuh. Hanya 

manusia terbaik lah yang mampu bangkit dari ke jatuhannya. 

Kontruksi kehidupan Di bangun dengan keyakinan, Di perkuat dengan 

gerakkan, Di indah dengan mimpi demi menuju kesempurnaan. 

Jadi pemimpi itu menyenangkan, tapi lebih menyenangkan lagi 

menyiapkan calon pemimpi untuk hari esok. 

“Kesalahan bukan kegagalan tapi bukti bahwa seseorang sudah 

melakukan sesuatu”  
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ABSTRAK 

Khoirun Ni’mah. NIM: 201469100067. Program Studi Administrasi Bisnis 

Universitas Yudharta Pasuruan. 30 Juli 2018. Pengaruh Fashion Involvement, 

Hedonic Shopping Value dan Instore Display terhadap Impulse Buying pada 

Konsumen Butik Mayang Collection Pandaan. Pembimbing: Dr. H. Kholid 

Murtadho, SE, ME. 

Penelitian ini dimaksud untuk melihat bagaimana pengaruh Fashion 

Involvemnet, Hedonic Shopping Value, dan Instore Display Terhadap  Impulse 

Buying pada konsumen Butik Mayang Collection Pandaan. Populasi penelitian 

ini adalah konsumen buik Mayang Collection. Metode penelitian yang 

digunakan adalah metode survei. Teknik pengambilan sampel dengan 

accidental sampling yaitu pengambilan sampel secara kebetulan. Sampel yang 

digunakan adalah 100 responden. Teknik analisis data menggunakan analisis 

regresi berganda. 

Dari hasil penelitian ini didapatkan variabel Fashion Involvement (X1), 

Hedonic Shopping Value (X2), Instore Display (X3) berpengaruh positif 

signifikan terhadap Impulse Buying (Y) dengan tingkat signifikan 0,000. 

Besarnya pengaruh Fashion Involvement (X1), Hedonic Shopping Value (X2), 

Instore Display (X3) terhadap Impulse Buying (Y) adalah 0,458 (R₂ = 45,8) 

 

Kata Kunci : Fashion Involvemnet, Hedonic Shopping Value, Instore Display 

dan Impulse Buying 
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ABSTRACT 

Khoirun Ni’mah. NIM: 201469100067. The Business Administration Courses 

Yudharta University of Pasuruan. July 30, 2018. The Influence of Fashion 

Involvement, Hedonic Shopping Value and Instore Display on Impulse Buying 

on Boutique Mayang Collection Pandaan Consumers.  

This research is intended to see how the influence of Fashion 

Involvement, Hedonic Shopping Value, and Display Instore Against Impulse 

Buying on Mayang Collection Boutique consumers Pandaan. The population of 

this research is consumers of Mayang Collection. The research method used is 

the survey method. The sampling technique with accidental sampling is 

sampling by chance. The sample used was 100 respondents. Data analysis 

techniques using multiple regression analysis.  

From the results of this study, the variables of Fashion Involvement 

(X1), Hedonic Shopping Value (X2), Instore Display (X3) have a significant 

positive effect on Impulse Buying (Y) with a significant level of 0,000. The 

magnitude of the influence of Fashion Involvement (X1), Hedonic Shopping 

Value (X2), Instore Display (X3) on Impulse Buying (Y) is 0.458 (R₂ = 45.8) 

 

Keywords: Fashion Involvement, Hedonic Shopping Value, In Store Display 

and Impulse Buying  
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