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MOTTO 

 

Be the best then you’ll be the foremost 

| 

Tidak ada kesuksesan melainkan dengan pertolongan 

Allah 

( Q.S Huud : 88 ) 
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ABSTRAK 

 

Cicik Urinda: 201786290002. Analisis Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi 

Minat Beli Dan Etika Pemasaran Islam Terhadap Pengambilan Keputusan 

Beli Konsumen Pada Produk “Signora” Di Cv Cahaya Artha Sentosa 

Cabang Bangil Pasuruan. Skripsi. Jurusan Ekonomi Syariah, Fakultas Agama 

Islam, Universitas Yudharta Pasuruan. Dosen Pembimbing: M. Dayat, SpdI, MM 

Kata Kunci: minat, pengambilan keputusan,Signora 

Industri rumah tangga mengalami perkembangan setiap tahun. 

Perkembangan tersebut dipengaruhi oleh pola hidup yang lebih sehat dalam 

masyarakat. Selain itu tingginya peluang pangsa pasar di Indonesia yang kaya 

akan kuliner menjadi peluang bisnis bagi para pengusaha dibidang peralatan 

rumah tangga. Namun dalam mengembangkan bisnis peralatan rumah tangga 

perlu diimbangi dengan kualitas mutu yang baik dengan harga kompetitif. 

Tentunya hal ini menjadi suatu kajian yang menarik untuk diteliti. Penelitian 

dengan judul “Analisis Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Minat Beli Dan Etika 

Pemasaran Islam Terhadap Pengambilan Keputusan Beli Konsumen Pada Produk 

“Signora” Di Cv Cahaya Artha Sentosa Cabang Bangil Pasuruan” bertujuan untuk 

mengetahui faktor yang mempengaruhi minat beli konsumen, mengetahui faktor 

yang mempengaruhi pengambilan keputusan membeli, serta faktor dominan yang 

mempengaruhi minat beli konsumen dalam pengambilan keputusan produk 

Signora di CV Cahaya Artha Sentosa. 

Penelitian ini menggunakan metode pendekatan kualitatif dengan jenis 

penelitian deskriptif. Adapun sumber data yang digunakan adalah sumber data 

primer yang dilakukan melalui wawancara dan observasi, serta didukung oleh data 

sekunder melalui SOP Penjualan, katalog, dan informasi dari sales. Sedangkan 

prosedur pengumpulan data menggunakan metode triangulasi yang meliputi 

wawancara, observasi dan dokumentasi. 

Berdasarkan analisa data diperoleh kesimpulan bahwa faktor minat beli 

konsumen didominasi oleh faktor kualitas. Sedangkan faktor pengambilan 

keputusan konsumen Signora didominasi oleh faktor pribadi. 
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ABSTRACT 

 

Cicik Urinda: 201786290002. Analysis of Factors That Influence The Interest 

of Buying and Islamic Marketing ethics on consumer purchasing decicions on 

"Signora" Products at CV Cahaya Artha Sentosa Bangil Pasuruan Branch. 

Thesis. Department of Sharia Economics, Faculty of Islamic Religion, University 

of Yudharta Pasuruan. Supervisor: M. Dayat, SpdI, MM 

Keywords: interest, decision making, Signora 

The home industry is developing every year. This development is 

influenced by a healthier lifestyle in society. In addition, the high opportunity for 

market share in Indonesia, which is rich in culinary arts, is a business opportunity 

for entrepreneurs in the field of household appliances. However, in developing a 

household appliance business, it is necessary to balance it with good quality at 

competitive prices. Of course, this is an interesting study to study. The research 

with the title "Analysis of Factors That Influence The Interest of Buying and 

Islamic Marketing ethics on consumer purchasing decicions on "Signora" 

Products at CV Cahaya Artha Sentosa Bangil Pasuruan Branch" aims to determine 

the factors that influence consumer buying interest, determine the factors that 

influence purchasing decisions, and the factors that influence consumer buying 

interest. dominant influence on consumer buying interest in decision making 

Signora products at CV Cahaya Artha Sentosa. 

This research uses a qualitative approach with a descriptive type of 

research. The data sources used are primary data sources conducted through 

interviews and observations, and supported by secondary data through Sales 

SOPs, catalogs, and information from sales. While the data collection procedure 

used the triangulation method which included interviews, observation and 

documentation. 

Based on the data analysis, it can be concluded that the consumer buying 

interest factor is dominated by the quality factor. Meanwhile, Signora's consumer 

decision-making factors are dominated by personal factors. 
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 نبذةمختصرة

 

Cicik Urinda: 201786290002. تحليلالعىاهلالتيتإثشعلىوصلحتالششاءواتخارقشاساتالوستهلكبشأنونتج 

"Signora" في CV Cahaya Artha Sentosa Bangil Pasuruan Branch. أطشوحت. 

 M. Dayat، SpdI، MM :الوششف .قسوالاقتصادالششعي،كليتالذينالإسلاهي،جاهعتيىداستاباسىسواى

 

 Signora الفائذة،اتخارالقشاس، :الكلماتالمفتاحيت

 .يتأثشهزاالتطىسبنوطحياةأكثشصحتفيالوجتوع .الصناعتالونضليتتتطىسكلعام

بالإضافتئلىزلك،فانالفشصتالكبيشةللحصىلعلىحصتفيالسىقفيانذونيسيا،الغنيتبفنىنالطهي،هيفشصتعوللأصحابال

 .هشاسيعفيوجالالأجهضةالونضليت

 .وهعزلك،عنذتطىيشأعوالالأجهضةالونضليت،هنالضشوسيوىاصنترلكبجىدةجيذةوبأسعاستنافسيت

 يهذفالبحثبعنىاى .بالطبع،هزهذساستهوتعتللذساست

 CV Cahaya Artha في Signora "تحليلالعىاهلالتيتإثشعلىاهتواهالششاءواتخارقشاسالوستهلكضذالونتج"

Sentosa Bangil Pasuruan Branch 

"

ئلىتحذيذالعىاهلالتيتإثشعلىاهتواهالوستهلكبالششاء،وتحذيذالعىاهلالتيتإثشعلىقشاساتالششاء،بالإضافتئلىالعىاهلال

 في Signora تيتإثشعلىاهتواهالوستهلكالششائيالتأثيشالوهيونعلىاهتواهالوستهلكالششائيفيصنعالقشاسهنتجاث

CV Cahaya Artha Sentosa. 

 .يستخذههزاالبحثالونهجالنىعيوعنىعالبحثالىصفي

هصادسالبياناتالوستخذهتهيوصادسالبياناتالأوليتالتيتواجشاؤهاهنخلالالوقابلاتىالولاحظاث،وهذعىهتببياناتثانىي

 .ةهنخلالإجشاءاتالتشغيلالوىحذةللوبيعاتىالكتالىجاتىالوعلىهاتونالوبيعاث

 .بينوااستخذهتاجشاءاتجوعالبياناتطشيقتالتثليثالتيتضونتالوقابلاتىالولاحظتوالتىثيق

 .بناءًعلىتحليلالبياناث،يوكناستنتاجأنعاهلالجىدةيهيونعلىعاهلالاهتواهبششاءالوستهلك

 .Signora وفيالىقتنفسه،تهيونالعىاهلالشخصيتعلىعىاهلصنعالقشاسللوستهلكينفي
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