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ABSTRACT 

 

Differences in the Creativity Level of Teenagers TikTok Users and 
Teens Non-TikTok Users 

 

An Immatus Sa’diyah 

Psychology Study Program, Faculty of Psychology, University of 
Yudharta Pasuruan 

 

Creativity possessed by teenagers cannot develop automatically, but requires 
stimulation from theenvironment where there are currently a lot of social media 
application facilities that can develop creative thinking skills. Creative thinking can 
develop through the stimulation provided by the environment with the social 
media application tiktok can provide stimulation to teenagers because the tiktok 
application can provide information, can interact with other people which can then 
be used to stimulate their creativity because the tiktok application provides a 
variety of sophisticated features so that encourage the users to always think 
about showing a short video as interesting as possible. The purpose of this study 
was to determine the difference between the creativity of teenagers using tiktok 
and non-users of tiktok. This research was conducted at the Al-Mubarok 
Kedungrejo Foundation, Jabon District, Sidoarjo Regency. The sample of this 
study consisted of 33 tiktok users and 33 non tiktok users using a non-probability 
sampling technique. Collecting data using creativity scale and for data analysis 
using t-test. The validity of the data using the Product Moment Person correlation 
formula, there are 30 items that are declared valid and for reliability using the 
HOYT Analysis Variant formula with the result of 0.8382. From the results of the 
t-intercalculation of 2,128 with db=64, it was obtained a t-table of 1,997, thus t-
inter > t-table 5%, it means that it is proven significant or there is a difference in 
creativity between teenagers using social media tiktok and teenagers who do not 
use media tiktok social. Thus, the hypothesis states "there is a difference in the 
level of creativity between teenagers using tiktok social media and non-users of 
social media tiktok Accepted". 

 

Keyword : Creativity, Social media TikTok, Teenager. 

 

 

 

 

 



 

xviii 
 

INTISARI 

 

PERBEDAAN TINGKAT KREATIVITAS REMAJA PENGGUNA TIKTOK 

DENGAN REMAJA NON PENGGUNA TIKTOK 

 

An Immatus Sa’diyah 

Program Studi Psikologi Fakultas Psikologi Universitas Yudharta 

Pasuruan 

 

Kreativitas yang dimiliki oleh remaja tidak dapat berkembang secara otomatis, 
melainkan membutuhkan rangsangan  dari lingkungan dimana saat ini sudah 
banyak sekali fasilitas aplikasi media sosial yang dapat mengembangkan 
kemampuan berfikir kreatif. Pemikiran Kreatif dapat berkembang melalui 
rangsangan yang diberikan oleh lingkungan dengan adanya aplikasi media sosial 
tiktok dapat memberikan rangsangan kepada remaja karena aplikasi tiktok dapat 
memberikan informasi, dapat berinteraksi dengan orang lain yang kemudian 
dapat digunakan untuk merangsang kreativitasnya karena aplikasi tiktok 
menyediakan berbagai macam fitur yang cangih sehingga memacu para 
penggunya untuk selalu berfikir untuk menampilkan sebuah video yang berdurasi 
pendek semenarik mungkin. Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui 
perbedaan kreativitas remaja pengguna tiktok dengan remaja non pengguna 
tiktok.Penelitian ini dilakukan di Yayasan Al-Mubarok Kedungrejo Kecamatan 
Jabon Kabupaten Sidoarjo. Sampel penelitian ini terdiri dari 33 remaja pengguna 
tiktok dan 33 remaja non pengguna tiktok dengan menggunakan teknik non 
probability sampling.Pengumpulan data menggunakan skala kreativitas dan 
untuk analisis datanya menggunakan uji-t. Validitas data menggunakan formula 
korelasi Product Moment Person terdapat 30 aitem yang dinyatakan valid dan 
untuk reliabilitasnya menggunakan formula Analysis Varian HOYT dengan hasil 
0,8382. Dari hasil perhitungan t-antar sebesar 2,128 dengan db=64 di peroleh t-
tabel sebesar 1,997 dengan demikian t-antar > t-tabel 5%, berarti terbukti 
signifikan atau ada perbedaan kreativitas antara remaja pengguna media sosial 
tiktok dengan remaja yang tidak menggunakan media sosial tiktok. Dengan 
demkian maka hipotesis menyatakan “ada perbedaan tingkat kreativitas antara 
remaja pengguna media sosial tiktok dengan remaja non pengguna media sosial 
tiktok Diterima”. 

 

Kata Kunci: Kreativitas, media sosial Tiktok, Remaja. 
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