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 Guno lan Topo kalah dining sabar lan 

nerimo 

 

 Jangan pernah berheti belajar karena 

hidup tak pernah  berhenti memberi 

pelajaran 

 

 Kesulitan tunduk pada orang yang berjuang, 

Kesukaran takluk pada orang yang sabar, 

Kekuatiran takluk pada orang yang imannya 

Percaya. 
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ABSTRAK 

 

DIAH HANDAYANI. Program Studi Adm.Bisnis Fakultas Ilmu Sosial Ilmu 

Politik Universitas Yudharta Pasuruan, 30 Juli 2018. Pengaruh Islamic Branding, 

Religiusitas dan Motivasi Terhadap Purchased Intention Pada Konsumen Wardah 

Cosmetic Di Citra Swalayan Pandaan. Komisi Pembimbing, Dr. Kholid Murtadlo, 

Se.,ME 

 

 Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui sejauh mana pengaruh 

Islamic Branding, Religiusitas dan Motivasi terhadap Purchased Intention pada 

konsumen Wardah Cosmetic di Citra Swalayan Pandaan dan untuk mengetahui 

mana ynag lebih signifikan antara Islamic randing, Religiusitas dan Motivasi 

secara Parsial dan Simultan di Citra Swalayan Pandaan. Metode yang digunakan 

adalah metode Kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah 100 orang 

konsumen. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah menggunakan 

Kuesioner, Observasi dan Wawancara. Sedangkan untuk mengaplikasikan tujuan 

tersebut disini peneliti menggunakan metode Analisis Regresi Linier Berganda. 

Analisis data terbukti secara parsial bahwasanya variabel Islamic Brandinng (X1) 

mempunyai pengaruh secara parsial dan simultan yang signifikan terhadap 

Purchased Intention (Y) dengan nilai koefisien beta sebesar 0,139. Dengan nilai t 

hitung 2.097 < t tabel 1,98472 dengan nilai p = 0,39 . Variabel Religiusitas (X2) 

mempunyai pengaruh secara parsial dan simultan yang signifikan terhadap 

Purchased Intention dengan nilai koefisien beta sebesar  0,604 dengan nilai t 

hitung 8.843< t tabel 1,98472 dengan nilai p= 0,000. Sedangkan variabel Motivasi 

(X3) mempunyai pengaruh secara parsial dan simultan yang signifikan terhadap 

Purchased Intention (Y) dengan nilai koefisien beta sebesar 0,263 dengan nilai t 

hitung 3.852< t tabel 1,98472 dengan nilai p = 0,000. 

 

 Dari hasil penelitian ini variabel Islamic Branding (X1), Religiusitas (X2) 

dan Motivasi (X3) semuanya memiliki pengaruh terhadap Purchased Intention 

(Y) pada pembelian Wardah Cosmetic di Citra Swalayan Pandaan. 

 

Kata Kunci: Islamic Branding, Religiusitas, Motivasi, Purchased Intention 
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     ABSTRACT 

 

DIAH HANDAYANI. Study Program Adm.Bisnis Faculty of Social Sciences 

Political Science University Yudharta Pasuruan, July 30, 2018. Effect of Islamic 

Branding, Religiosity and Motivation Against Purchased Intention On Consumer 

Wardah Cosmetic In Pandaan Self-Image. Supervising Commission, Dr. Kholid 

Murtadlo, Se., 

 

 

The purpose of this study was to determine the extent of the influence of Islamic 

Branding, Religiosity and Motivation on Purchased Intention on Wardah 

Cosmetic consumers in Citra Swalayan Pandaan and to find out which is more 

significant between Islamic randing, Religiosity and Partial and Simultaneous 

Motivation in Citra Swalayan Pandaan. The method used is a Quantitative 

method. The population in this study were 100 consumers. Data collection 

techniques used were using Questionnaire, Observation and Interview. Whereas 

to apply the purpose here the researcher uses the method of Multiple Linear 

Regression Analysis. Partially proven data analysis is that the Brandinng Islamic 

variable (X1) has a partial and simultaneous effect that is significant on 

Purchased Intention (Y) with a beta coefficient of 0.139. With a value of 2,097 t 

count <t table 1.98472 with a value of p = 0.39. Religiusity Variable (X2) has 

partially and simultaneously significant influence to Purchased Intention with 

beta coefficient value equal to 0,604 with value t count 8,843 <t table 1,98472 

with value p = 0,000. While the motivation variable (X3) has partially and 

simultaneously significant influence to Purchased Intention (Y) with beta 

coefficient value of 0.263 with t count value 3.852 <t table 1.98472 with value p = 

0,000. 

 

 From the results of this study, Islamic Branding (X1), Religiusity (X2) 

and Motivation (X3) variables all have an effect on Purchased Intention (Y) on 

Wardah Cosmetic purchase in Pandaan Self-Image. 

 

Keywords: Islamic Branding, Religiosity, Motivation, Purchased Intention 
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