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ABSTRAK 

Hidayatul Mustafida. Program Studi Administrasi Bisnis Universitas 

Yudharta Pasuruan. 30 Agustus 2018. Pengaruh City Branding dan Citra Destinasi 

Terhadap Keputusan Berkunjung dan Dampaknya Pada Minat Berkunjung Kembali. 

Pembimbing Any Urwatul Wusko, S.Sos, M.AB. 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui sejauh mana pengaruh City Branding 

dan Citra Destinasi terhadap Keputusan Berkunjung dan Minat Berkunjung Kembali 

Survei Pada Wisatawan yang Berkunjung ke Gunung Bromo. Populasi dari penelitian 

ini adalah wisatawan Gunung Bromo. Teknik pengambilan sampel dengan 

Convenience sampling. Sampel yang digunakan adalah 100 responden. Metode 

analisis yang digunakan adalah analisis jalur (Path Analys). 

Hasil menunjukkan bahwa variabel City Branding (X1) berpengaruh positif 

yang signifikan terhadap Keputusan Berkunjung (Y1) dengan nilai koefisien beta 

sebesar 0,544dan nilai Sig sebesar 0,000 (Sig ≤ 0,05). Variabel Citra Destinasi (X2) 

berpengaruh positif yang signifikan terhadap Keputusan Berkunjung (Y1) dengan 

nilai koefisien beta sebesar 0,394 dan nilai Sig sebesar 0,000 (Sig ≤ 0,05). Variabel 

City Branding (X1) tidak berpengaruh signifikan terhadap Minat Berkunjung Kembali 

(Y2) dengan nilai koefisien beta sebesar 0,088 dan nilai Sig sebesar 0,295 (Sig ≥ 

0,05). Variabel Citra Destinasi (X2) berpengaruh positif yang signifikan terhadap 

Minat Berkunjung Kembali (Y2) dengan nilai Sig sebesar 0,652 dan nilai Sig sebesar 

0,000 (Sig ≤ 0,05). Variabel Keputusan Berkunjung (Y1) berpengaruh positif yang 

signifikan terhadap Minat Berkunjung Kembali (Y2) dengan nilai Sig sebesar 0,222 

dan nilai Sig sebesar 0,013 (Sig ≤ 0,05).  

 

Keywords : City Branding, Citra Destinasi, Keputusan Berkunjung, Minat 

Berkunjung Kembali. 
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ABSTRACK 

 Hidayatul Mustafida. Yudharta Pasuruan University Business 

Administration Study Program. August 30, 2018. Influence of City Branding and 

Destination Image on Visiting Decisions and Impacts on Revisiting Interest. Advisor 

to Any Urwatul Wusko, S.Sos, M.AB. 

 

 The purpose of this study was to determine the extent of the influence of 

City Branding and Destination Image on the Berkun Decision 

jun and Interest in Visiting Surveys Against Tourists Visiting Mount Bromo. The 

population of this study is Mount Bromo tourists. Sampling techniques with 

Convenience sampling. The sample used was 100 respondents. The analytical method 

used is Path Analysis 

 

 The results show that the City Branding variable (X1) has a significant 

positive effect on Visiting Decisions (Y1) with a beta coefficient of 0.544 and a Sig 

value of 0.000 (Sig 5 0.05). Destination Image variable (X2) has a significant positive 

effect on Visit Decisions (Y1) with a beta coefficient of 0.394 and a Sig value of 

0.000 (Sig ≤ 0.05). City Branding variable (X1) does not have a significant effect on 

Revisit Interest (Y2) with a beta coefficient of 0.088 and a Sig value of 0.295 (Sig 5 

0.05). Destination Image variable (X2) has a significant positive effect on Revisit 

Interest (Y2) with Sig value of 0.652 and Sig value of 0.000 (Sig 5 0.05). Visiting 

decision variables (Y1) have a significant positive effect on Revisit Interest (Y2) with 

a Sig value of 0.222 and a Sig value of 0.013 (Sig 5 0.05). 

 

 

Keywords: City Branding, Destination Imagery, Visiting Decisions, Interest in 

Visiting Back. 
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