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ABSCTRACT 

This research was conducted at the bottled 

watercompany "TDS NOL.1" which aims to determine the 

factorsthat greatly influence the bottled water business; 

knowingthe priority of alternative strategies in the company 

todevelop marketing; analyze SWOT in formulatingalternative 

strategies. 

SWOT analysis Factors that greatly influence 

thecompany in the form of internal factors, according to 

Rangkuti(2004) SWOT analysis is a technique that studies 

internal factorsfrom strengths in the environment, as well as 

weaknesses in theenvironment, besides studying external factors, 

namelyopportunities from the environment, threats from 

theenvironment. environment. SWOT itself compares external 

andinternal factors. SWOT analysis as a strategy formulation tool 

byanalyzing various factors systematically in order to 

formulatecompany strategy. In the SWOT matrix there are four 

strategiesthat can be an alternative strategy for the company. The 

SWOTmatrix formulates the possible strategic options that can 

beimplemented by reflecting on various possiblecombinations of 

the Strength (S) indicators, Weaknesses(W), Opportunities (O) 

and Threats (T). 

Based on research conducted on the drinking 

waterindustry in CV. AGUNG Pasuruan regarding Marketing 

StrategyAnalysis of Bottled Drinking Water with Strength 

WeaknessOpportunities Thearth (SWOT) analysis, it can be 

concludedseveral things, namely the first based on SWOT 

analysis forinternal factors obtained a score on the strength 

factor with avalue of 1.3025, for the strength factor that has the 

highest scoreis "Raw materials are easy to obtain" with a score of 

0.28 and theweakness factor with a value of 0.5675, for the 

weakness factorwhich has the highest score is "All production 

processes are stilldone manually" with a score of 0.13. Then the 

results obtainedIFE value of 1.37. Second, based on a SWOT 
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analysis for externalfactors, a score on the opportunity factor is 

obtainedTranslated from Indonesian to English-

www.onlinedoctranslator.comwith a value of 0.935, for the 

opportunity factor that has thelargest score is "There is 

cooperation with Islamic boardingschools" with 0.42 and the 

threat factor with a value of0.692, for the threat factor that has 

this factor is "pricecompetition" with a score of 0.23. Then the 

EFE value is1.627. 

 

Keywords: MARKETING Strategy, Mineral Water Products, 

SWOT Analysis 
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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan pada perusahaan air minum 

dalam kemasan “TDS NOL.1” yang bertujuan untuk mengetahui 

faktor yang sangat berpengaruh pada usaha air minum dalam 

kemasan; mengetahui prioritas strategi alternatif pada perusahaan 

untuk mengembangkan pemasaran; menganalisis SWOT dalam 

merumuskan strategi alternatif. 

Analisis SWOT Faktor yang sangat mempengaruhi dalam 

perusahaan berupa faktor internal, menurut Rangkuti (2004) 

analisis SWOT adalah suatu teknik yang mempelajari faktor 

internal dari kekuatan di dalam lingkungan, serta kelemahan 

dalam lingkungan, selain itu mempelajari mengenai faktor 

eksternal yaitu peluang dari lingkungan, ancaman dari 

lingkungan. SWOT sendiri membandingkan antara faktor 

eksternal dan faktor internal. Analisis SWOT sebagai alat 

formulasi strategi dengan menganalisa berbagai faktor secara 

sistematis guna merumuskan strategi perusahaan. Pada matriks 

SWOT terdapat empat strategi yang dapat menjadi strategi 

alternatif pada perusahaan. Matriks SWOT merumuskan pilihan 

strategi yang mungkin dapat diimplementasikan dengan cara 

melakukan refleksi berbagai kemungkinan kombinasi dari 

indikator Kekuatan (S), Kelamahan (W), Peluang (O) dan 

Ancaman (T). 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan pada industri air 

minum di CV. AGUNG Pasuruan tentang Analisis Strategi 

Pemasaran Air Minum Dalam Kemasan dengan analisa Strenght 

Weakness Oppurtunities Thearth (SWOT), dapat disimpulkan 

beberapa hal yaitu yang pertama berdasarkan analisis SWOT 

untuk faktor internal didapatkan sko r pada faktor kekuatan 

dengan nilai sebesar 1,3025, untuk faktor kekuatan yang memiliki 

skor tertinggi adalah “Bahan baku mudah didapatkan” dengan 

skor 0,28 dan faktor kelemahan dengan nilai sebesar 0,5675, 

untuk faktor kelemahan yang memiliki skor tertinggi adalah 

“Semua proses produksi masih dikerjakan secara manual” dengan 

skor 0,13. Maka didapatkan hasil nilai IFE sebesar 1,37. Kedua 
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berdasarkan analisa SWOT untuk faktor eksternal didapatkan 

skor pada faktor peluang dengan nilai sebesar 0,935, untuk faktor 

peluang yang memiliki skor terbesar adalah “Adanya kerjasama 

dengan pondok pesantren” dengan 0,42 dan faktor ancaman 

dengan nilai sebesar 0,692, untuk faktor ancaman yang memiliki 

faktor tersebut adalah “Persaingan harga” dengan skor 0,23. Maka 

didapatkan nilai EFE sebesar 1,627. 

 

Kata Kunci :Strategi PEMASARAN, Produk Air Mineral, 

Analisis SWOT 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

MOTTO 
 

“Hai orang-orang yang beriman, Jadikanlah sabar dan 

sholatmu 

Sebagai penolongmu, sesungguhnya 

Allah beserta orang-orang yang sabar” 

(Al-Baqarah: 153) 
 

“sekali terjun dalam perjalanan jangan pernah mundur 

sebelum meraihnya, yakin usaha sampai. Karena sukses 

itu harus melewati banyak proses, bukan hanya 

mengimginkan hasil akhir dan tahu beres tapi harus 

selalu keep on progress. Meskipun kenyatannya banyak 

hambatan dan kamu pun sering dibuat stres percayalah 

tidak ada jalan lain untuk meraih sukses selainmelewati 

yang namanya proses”. 
 

 

PERSEMBAHAN 
 

Skripsi ini penulis dedikasikan kepada kedua orang tua 

tercinta, Ayahanda 

dan Ibunda, ketulusanya dari hati atas doa yang tak 

pernah putus, 

semangat yang tak ternilai. Serta Untuk Orang-Orang 

Terdekatku Yang 

Tersayang, Dan Untuk Almamater Universitas Yudharta 

Pasuruan Kebanggaanku. 
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