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ABSTRAK 

 

Muhammad Imam Tantowi, NIM 2013.69.10.0006. Program Studi 

Administrasi Bisnis Fakultas Ilmu Sosial dan Politik  Universitas Yudharta 

Pasuruan, 03 Oktober 2017. Pengaruh Orientasi Pasar, Intelektual Kapital, dan 

Orientasi Pembelajaran Terhadap Inovasi Produk Usaha Kecil dan Mikro (UKM) 

Tape di Desa Candi Rubuh. (Studi Kasus UKM  Tape di Desa Candi Rubuh- 

Sukorejo- Pasuruan). Pembimbing: Any Urwatul Wusko, S.sos., M.AB 

 

Usaha Kecil Menengah (UKM) adalah salah satu sektor ekonomi yang 

memberi kontribusi terhadap perekonomian Indonesia. UKM mempunyai peran 

yang strategis dalam membangun ekonomi nasional, memiliki pasar yang luas dan 

mampu menyerap banyak tenaga kerja. Oleh sebab itu sebuah inovasi sangat 

dibutuhkan untuk bersaing agar dapat lebih maju dan berkembang. Inovasi 

menjadi sangat penting dalam mengatasi permasalahan UKM serta pengelolahan 

yang efektif. Salah satu pada UKM Tape di Desa Candi Rubuh. Desa Candi 

Rubuh merupakan suatu kawasan yang terkenal dengan suatu kawasan home 

industri Tape, dengan semakin banyaknya produsen UKM Tape yang ada 

selama ini membuat persaingan menjadi semakin ketat. Untuk mewujudkan hal 

tersebut perlu memperhatikan orientasi pasar, intelektual kapital dan orientasi 

pembelajaran. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan 

menjelaskan pengaruh orientasi pasar ,intelektual kapital dan orientasi 

pembelajaran secara parsial  terhadap inovasi produk pada UKM Tape di Desa 

Candi Rubuh.  Hasil penelitian yang diharapkan yaitu dapat mengetahui secara 

parsial pengaruh orientasi pasar, intelektual kapital, dan orientasi pembelajaran 

terhadap inovasi pada UKM Tape di Desa Candi Rubuh. Serta mengetahui 

sumber informasi dalam evaluasi kinerja UKM yang dijalankan agar dapat lebih 

meningkatkan kualitas produk, menciptakan inovasi baru, dan membentuk UKM 

Tape Candi Rubuh secara baik agar mampu bersaing untuk kedepannya. 

 

Kata Kunci : UKM Tape, Orientasi Pasar, Intelektual Kapital, Orientasi 

Pembelajaran, Inovasi Produk. 



ABSTRACT 
 

Muhammad  Imam Tantowi, NIM 2013.69.10.0006  Program of Business 

Administration Faculty of Social and Political Sciences Yudharta University of 

Pasuruan, 03 Oktober 2017.. The Influence of Market Orientation, Intellectual 

Capital, and Learning Orientation to Small and Micro Enterprise (UKM) Product 

Innovation Tape in Rubuh Village. (Case Study of SME Tape at Rubuh-Sukorejo-

Pasuruan Village). Advisor: Any Urwatul Wusko, S.sos., M.AB 

 

Small and Medium Enterprises (SME) is one of the economic sectors that 

contribute to the Indonesian economy. SME  have a strategic role in building the 

national economy, has a broad market and able to absorb a lot of manpower. 

Therefore an innovation is needed to compete in order to be more advanced and 

developed. Innovation becomes very important in addressing SME problems as 

well as effective management. One on SME Tape at Rubuh Village. The village of 

Candi Rubuh is an area famous for a home industry Tape area, with the 

increasing number of SME Tape manufacturers that have been so far made the 

competition becomes increasingly tight. To realize this need to pay attention to 

market orientation, intellectual capital and learning orientation. The purpose of 

this research is to know and explain the influence of market orientation, 

intellectual capital and learning orientation partially to product innovation on 

SME Tape in Candi Rubuh Village. The expected result of this research is to know 

partially influence of market orientation, intellectual capital, and learning 

orientation toward innovation in SME Tape in Candi Rubuh Village. And know 

the source of information in the performance evaluation of SME that are run in 

order to further improve product quality, create new innovations, and form SME 

Tape Candi Rubuh well to be able to compete for the future. 

 

Keywords:  Tape SME, Market Orientation, Intellectual Capital, Learning 

Orientation, Product Innovation. 
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