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HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

 

 

Dengan mengucapkan puji syukur krhadirat Allah SWT, Karya 

sederhana ini penulis persembahkan untuk Keluarga tercinta, orang 

yang sering nanya “kapan wisuda?” serta diri sendiri yang 

Alhamdulillah bisa bertahan sampai detik ini. 
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MOTTO 

 

 

“Ingatlah Allah saat hidup tak sejalan dengan harapanmu. Allah pasti punya jalan 

yang terbaik untukmu” (Nabi Muhammad SAW) 

 

“Jangan pergi mengikuti kemana jalan akan berujung. Buat jalanmu sendiri dan 

tinggalkanlah jejak” (Ralph Waldo Emerson)  

 

“encourage you to live with life. Be courage adventurous Give us a tomorrow, 

more than we deserve” (Maya Angelou). 
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ABSTRAK 

Siti Masithoh Program Studi Administrasi Bisnis Universitas Yudharta Pasuruan, Juli 

2020. Pengaruh Daya Tarik, Safety dan Price Perception Terhadap Minat Berkunjung 

(Studi Wisata Taman Ghanjaran Trawas). 

Taman Ghanjaran Trawas dirikan di tanah miIik desa Ketapanrame yang yang 

sebelumnya diperuntukkan untuk tambahan hasiI bagi  para perangkat desa. Dengan 

adanya Taman Ghanjaran ini tak hanya untuk meningkatkan tunjangan gaji perangkat 

desa saja, meIainkan juga untuk membangun Iapangan kerja dan mendongkrak 

perekonomian warga Desa Ketapanrame. sebanyak 300 warga Ketapanrame bekerja dan 

membuka usaha kuIiner di wisata Ghanjaran. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahi dan menjelaskan pengaruh antara variabel-

variabel yang di teliti dalam penelitian. Variabel-variabel tersebut antara lain, daya tarik, 

safety, price perception dan minat berkunjung. Jenis penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 100 

responden/pengunjung. Sedangkan teknik analisis yang digunakan adalah uji regresi 

linier berganda dengan menggunakan aplikasi IBM SPSS Statistic 26. 

Hasil penelitian inimenunjukkan bahwa daya tarik berpengaruh signifikan terhadap minat 

berkunjung dengan nilai probabilitas 0,000. Hasil penelitian inimenunjukkan bahwa 

safety tidak berpengaruh signifikan terhadap minat berkunjung dengan nilai probabilitas 

0,971. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa price perception  berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat berkunjung dengan nilai probabilitas 0,000. 

Kata Kunci: Daya Tarik, Safety, Price Perception,  dan Minat Berkunjung  
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ABSTRACT 

Siti Masithoh Business Administration Study Program, University of Yudharta Pasuruan, 

July 2020. The Effect of Attractiveness, Safety and Price Perception on Interest in 

Visiting (Ghanjaran Trawas Park Tourism Study). 

Ghanjaran Trawas Park was established on land owned by the village of Ketapanrame 

which was previously intended for additional income for village officials. With the 

existence of Ghanjaran Park, it is not only to increase the salary allowance for village 

officials, but also to build job opportunities and boost the economy of the residents of 

Ketapanrame Village. as many as 300 residents of Ketapanrame work and open a culinary 

business in Ghanjaran tourism. 

This study aims to identify and explain the influence between the variables studied in the 

study. These variables include attractiveness, safety, price perception and interest in 

visiting. This type of research uses a quantitative approach. The sample used in this study 

was 100 respondents/visitors. While the analysis technique used is multiple linear 

regression using the IBM SPSS Statistic 26 application. 

The results of this study indicate that attractiveness has no significant effect on visiting 

interest with a probability value of 0.569. The results of this study indicate that safety has 

no significant effect on visiting interest with a probability value of 0.461. The results of 

this study indicate that price perception has a positive and significant effect on visiting 

interest with a probability value of 0.000. 

Keywords: Attractiveness, Safety, Price Perception, and Interest in Visiting 
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