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ABSTRAK

Riris Athadinah. 2018. Kajian Perilaku Konsumen Terhadap Keputusan
Pembelian Makanan Artis (Studi Kasus Produk Ini Kripik Milik Andre Taulany
di Kabupaten Malang).

Akhir-akhir ini banyak bermunculan bisnis kuliner yang di usahakan oleh
kalangan artis tanah air. Tren ini menjadi viral di beberapa media sosial dan menjadi
perbincangan masyarakat umum. Persaingan bisnis kuliner yang semakin marak
menyebabkan produsen dituntut lebih peka terhadap kebutuhan dan keinginan
konsumen dan melakukan bisnis pembeda, beberapa diantara bisa dilakukan
dengan cara penggunaan jasa celebrity endorser dan melakukan brand association.
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh brand association dan celebrity
endorser terhadap penjualan produk makanan milik artis.

Populasi penelitian ini adalah orang yang menjadi konsumen produk
makanan milik artis, sedangkan sampel yang diambil sebanyak 100 orang
responden dengan teknik convenience sampling. Instrumen penelitian di uji
validitas dan reliabilitas dengan melihat corrected item total correlation dan
cronbanch’s alpha dan semua dinyatakan valid dan reliabel. Teknik analisis
data yang digunakan dalam penelitian ini dengan menggunakan teknik analisis
deskriptif dan regresi berganda.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: celebrity endorser berpengaruh
positif terhadap keputusan pembelian, ditunjukkan dengan Kkoefisien regresi
bernilai positif sebesar sebesar 0,868 dengan nilai sig sebesar 0,000 < 0,005
sedangkan brand association berpengaruh positif juga terhadap keputusan
pembelian, ditunjukkan dengan koefisien regresi bernilai positif sebesar 0,569
dengan nilai sig sebesar 0,000 < 0,005. Besar pengaruh celebrity endorser dan
brand association terhadap keputusan pembelian sebesar 71,2% dan besarnya
pengaruh variabel lain sebesar 28,8%. Penelitian ini penting dilakukan meskipun
penelitian dengan tema perilaku konsumen sudah banyak dilakukan namun karena
fenomena yang mempengaruhinya selalu berkembang mengikuti perkembangan
jaman seperti gaya hidup daya beli masyarakat dan lain-lainnya maka penelitian
perilaku konsumen dituntut selalu menyesuaikan.

Kata Kunci : Perilaku Konsumen, Celebrity Endorser, Brand Association, Keputusan

Pembelian.



ABSTRACT
Riris Athadinah. 2018. The Study of Consumer Behavior Toward Food
Purchase Decisions Artists (Case Study of Andre Taulany's "Ini Kripik" in

Malang Regency).

Lately many have sprung up in the culinary business try by the artist's
homeland. This trend has become viral on several social media and has become the
talk of the general public. Business competition culinary languid lead producers sued
more sensitive to the needs and wishes of our customers and do business
differentiator, some of which can be done by using the services of celebrity
endorsers and doing brand associations. This research to analyze the influence of
brand association and celebrity endorser on the sale of food products owned by
artists.

The population of this research were people who became consumers of the
artist's food products, while the samples taken were 100 respondents by
convenience sampling technique. The research instrument tested the validity and
reliability by looking at the corrected item total correlation and cronbanch's alpha and
all were declared valid and reliable. Technique of data analysis used in this study by
using descriptive analysis techniques and multiple regression.

The results of this research indicate that: celebrity endorser has a positive
effect on purchasing decisions, indicated by a positive regression coefficient of 0.868
with a sig value of 0.000 <0.005 while brand association also has a positive effect on
purchasing decisions, indicated by a positive regression coefficient of 0.569 with a
value sig is 0,000 <0.005. The influence of celebrity endorser and brand association
on purchasing decisions was 71.2% and the influence of other variables was 28.8%.
This research is important to do even though research with the theme of consumer
behavior has been done a lot, but because the influencing phenomena always
evolve following the times of development such as the lifestyle of people's
purchasing power and so on, research on consumer behavior then sued always
adjust.

Keywords: Consumer Behavior, Celebrity Endorser, Brand Association, Purchase

Decisions.
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