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Lampiran 1. 



 

Lampiran 2. 



KUESIONER SURVEI 

ANALISIS PERSEPSI KONSUMEN DAN FAKTOR-FAKTOR YANG 

MEMPENGARUHI PERILAKU KONSUMEN DALAM KEPUTUSAN 

PEMBELIAN BERAS PREMIUM 

 

Data Diri Konsumen 

Nama   : 

Alamat   : 

Umur   : 

Jenis kelamin  : 

Pendidikan  : 

Pekerjaan  : 

Pendapatan perbulan : 

 

Petunjuk Pengisian : 

1. Pilihlah salah satu jawaban pada masing-masing pertanyaan berikut ini dengan 

mencontreng ( √ ) pada jawaban yang dipilih dengan kriteria:  

a. Sangat Setuju  (SS) : 5 

b. Setuju   (S) : 4 

c. Cukup Setuju  (CS) : 3 

d. Tidak Setuju  (TS) : 2 

e. Sangat Tidak Setuju (STS) : 1 

2. Pilihan tersebut hendaknya seobjektif mungkin. 

3. Kuesioner ini digunakan secara optimal bila seluruh pertanyaan terjawab, 

karena itu mohon diteliti kembali apakah semua pertanyaan sudah 

terjawab. 



 

Data Kuantitatif 

No. Pertanyaan Jawaban Satuan 

1 Berapa jumlah beras premium yang 

dibeli ? 
…… Kilogram (Kg). 

2 Berapa harga beli beras premium ? …… Rupiah (Rp). 

3 Beras premium habis dalam waktu 

berapa hari ? 
…… Hari 

4 Berapa jumlah keluarga ? …… Orang 

 

Kualitas Produk 

No. Pertanyaan 

Jawaban 

Sangat 

Setuju 

(SS) 

Setuju 

(S) 

Cukup 

Setuju 

(CS) 

Tidak 

Setuju 

(TS) 

Sangat 

Tidak setuju 

(STS) 

1 

Beras premium merupakan 

beras dengan kualitas 

terbaik yang ada dipasaran. 

     

2 
Beras premium berwarna 

putih cerah. 
     

3 Rasanya punel.      

4 Baunya harum.      

5 Nasinya tidak cepat basi.      

6 Bulir berasnya utuh, tidak 

banyak yang patah. 
     

7 
Kulit ari terlepas hingga 

100%. 

     

 



 

Harga  

No. Pertanyaan 

Jawaban 

Sangat 

Setuju 

(SS) 

Setuju 

(S) 

Cukup 

Setuju 

(CS) 

Tidak 

Setuju 

(TS) 

Sangat 

Tidak setuju 

(STS) 

1 
Harga beras premium cukup 

mahal. 
     

2 
Harga sesuai dengan kualitas 

beras premium. 
     

3 

Disbanding dengan beras 

medium, harga beras 

premium lebih mahal. 

     

 

Promosi  

No. Pertanyaan 

Jawaban 

Sangat 

Setuju 

(SS) 

Setuju 

(S) 

Cukup 

Setuju 

(CS) 

Tidak 

Setuju 

(TS) 

Sangat 

Tidak setuju 

(STS) 

1 

Iklan di televisi membuat 

saya tertarik untuk 

membeli beras premium. 

     

2 

Saran keluarga, teman, 

tetangga mempengaruhi 

saya untuk membeli beras 

premium. 

     

 

Lokasi  

No. Pertanyaan 

Jawaban 

Sangat 

Setuju 

(SS) 

Setuju 

(S) 

Cukup 

Setuju 

(CS) 

Tidak 

Setuju 

(TS) 

Sangat 

Tidak setuju 

(STS) 

1 

Lokasi yang strategis dan 

mudah dijangkau 

memudahkan saya untuk 

membeli beras premium. 

     

 



 

Keputusan pembelian beras premium 

No. Pertanyaan 

Jawaban 

Sangat 

Setuju 

(SS) 

Setuju 

(S) 

Cukup 

Setuju 

(CS) 

Tidak 

Setuju 

(TS) 

Sangat 

Tidak setuju 

(STS) 

1 

Saya membeli beras 

premium setelah adanya 

keinginan dan kebutuhan 

pangan dengan kualitas 

terbaik. 

     

2 

Saya membeli beras 

premium setelah mencari 

informasi kualitas beras 

premium. 

     

3 

Penghasilan saya 

mencukupi untuk membeli 
beras premium. 

     

 

Perilaku pasca pembelian beras premium 

No. Pertanyaan 

Jawaban 

Sangat 

Setuju 

(SS) 

Setuju 

(S) 

Cukup 

Setuju 

(CS) 

Tidak 

Setuju 

(TS) 

Sangat 

Tidak setuju 

(STS) 

1 
Saya merasa puas sudah 

membeli beras premium. 
     

2 

Saya akan 

merekomendasikan beras 

premium kepada teman dan 

tetangga saya. 

     

3 
Saya akan kembali membeli 

beras premium. 
     

 

 


