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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang 

Salah isatu ipeluang ibisnis iyang icukup imenarik iadalah ibudidaya

itanaman ihias. iSalah isatu ibunga ihias iyang ilayak idijadikan iusaha

iadalah ibunga isedap imalam. iBunga isedap imalam isangat idiminati

ikarena imemeiliki ibentuk iyang icantik idan imemeliki ibau iyang iharum

iserta ikesegaran iyang imampu ibertahan ilama. iWanginya iyang iseharum

imelati idapat imenenangkan ihati iorang idi isekitarnya. iBunga isedap

imalam imempunyai isejumlah imanfaat iuntuk ikesehatan, imulai idari

imengobati iinfluenza isampai irematik.

Pemasaran ipada isaat iini ibelum imenghubungkan iantara ikonsep-

konsep imikro-makro. iPemasaran iperlu imenggali iaspek imakro iyang

imeliputi iaspek inilai-nilai iindividu idan ibudaya.  Faktor-faktor  strategi

bersaing  yang  mempengaruhi  strategi  bersaing,  yaitu:  Kekuatan  dan

kelemahan para pedagang Bunga kecil  menengah, peluang dan ancaman

industri,  harapan masyarakat,  nilai-nilai  yang  dianut  para  eksekutif kunci.

Keunggulan bersaing menurut Porter adalah kemampuan suatu perusahaan

untuk meraih keuntungan ekonomis  di  ataslaba  yang  mampudiraih  oleh

pesaing di pasar dalam industri yang sama (Porter, 2007).   

Salah i  isatu ifaktor ipenentu iKeunggulan ibersaing iadalah

ikesuksesan iinovasi iproduk, isehingga isuatu iinovasi iproduk iharus

imempunyai ikeunggulan iyang ilebih i  idibanding idengan iproduk ilain

isejenis. iKeunggulan iinovasi iproduk isangat ipenting idalam ilingkungan

ipasar iglobal iyang isangat ikompetitif. iKeunggulan itersebut itidak ilepas



idari ipengembangan iinovasi produk iyang idihasilkan isehingga iakan

imempunyai ikeunggulan idipasar iyang iselanjutnya iakan imenang idalam

ipersaingan. i iDi iIndonesia iberbagai ijenis ibunga ihias i itumbuh idengan

ibaik i  idan i imempunyai ikeunikan itertentu, isehingga iIndonesia idikenal

isebagai ipusat ikeanekaragaman i ibunga i ihias itropis. iHal itersebut idapat

idimanfaatkan idengan isebaik-baiknya iuntuk imeningkatkan itaraf ihidup

iekonomi imasyarakat imelalui ipembangunan iindustri iflorikultura. I

Tanaman hortikultura khususnya bunga sedap  malam  mendapat

perhatian luas karena permintaannya  yang  semakin meningkat.  Bunga

potong merupakan salah satu jenis produk hortikultura yang memiliki bentuk

dan warna yang indah. iKomoditi ibunga ipotong ilebih idiutamakan idalam

iprogram ipengembangan itanaman ihias iIndonesia ikarena iindustri ibunga

ipotong imemberikan i ipeluang iekonomi iyang itinggi. i iMelihat ibesarnya

iprospek ipengembangan ipermintaan ikomoditi i  ibunga i  ihias iberupa i

ibunga ipotong iakan imembawa idampak ipeluang ipasar iyang ibaik ibagi

ipara ipelaku iusaha ibisnis ibunga ipotong. iJumlah iprodusen ibunga

ipotong iyang ididukung ioleh imeningkatnya ipengetahuan imasyarakat

itentang imanfaat idan ikegunaan ibunga ipotong iyang ididukung ioleh

imeningkatnya ipenghasilan iyaitu ikhususnya iBunga iSedap iMalam, imaka

iperkembangan iusaha ibunga ipotong ipun iikut imeningkat. i i i

Bunga ibukan imerupakan ikebutuhan ipokok ibagi ibangsa iIndonesia,

inamun ikeberadaanya iada idalam ikeseharian ihidup ibangsa iIndonesia.

iSebagian ibesar iorang imenganggap ibunga imerupakan ilambang

ipengungkapan irasa isenang imaupun isedih/duka. iSelain iitu, ibunga ijuga

idapat idigunakan isebagai ipenghias iruang itamu, ihalaman iataupun iruang

ikantor isehingga itercipta ilingkungan iyang isegar. iHingga isaat iini,

ikehadiran ibunga idalam ikehidupan imasyarakat isemakin ipopuler iseiring



idenganiperkembangan isektor iindustri idan ipariwisata. iHal iini imembawa

idampak iterhadap iselera imaupun ipandangan imata imasyarakat iterhadap

ibunga. iJumlah ipermintaan iterhadap ibunga ipotong ijuga iikut imeningkat,

iterutama imenjelang iIdul iFitri, iNatal, iTahun iBaru idan ihari-hari ibesar

ilainya.

Sedap Malam ( Polianthes tuberosa) adalah tumbuhan hijau abadi dari

suku Agavaceae. Tanaman sedap malam bersal dari Mexico dengan daerah

penyebaran mencangkup Eropa, Afrika, Asia dan sebagian Cina sampai ke

Pulau Jawa. Sedap mlam bukan tanaman asli Indonesia, tetapi tanaman ini

telah  cukup  lama  dikenal  di  Indonesia  dan  tersebar  di  berbagai  daerah

(Ardiansyah Mohammad et al, 2011).

Perkembangan iteknologi iinformasi isangat iberkembang ipesat.

iBerbagai ikegiatan ibisnis ikecil isampai ibesar imemanfaatkan

iperkembangan iini iuntuk imenjalankan iusahanya. iBanyaknya ikompetitor

imenjadi ipertimbangan ibagi ipara ipengusaha iuntuk imasuk idalam

ipersaingan iyang isangat iketat. iStrategi ipemasaran idan imedia iyang

itepat idigunakan iuntuk ibisa imeraih ipasar iyang idituju isehingga ivolume

ipenjualan iselalu imeningkat idan iprofit iyang itinggi. I

iDari ipenjelasan iyang isudah idipaparkan idiatas ibahwa ipeneliti

itertarik iuntuk imeneliti ipemasaran ibunga isedap imalam iyang imana

idikarenakan ibunga isedap imalam iadalah ibunga iyang imemiliki ibanyak

ipeminatan idan imemiliki ibanyak ikhasiat i. iBerdasarkan ilatar ibelakang

itersebut idiatas imaka ipeneliti itertarik iuntuk imelakukan ipenelitian idengan

ijudul i“ iPengaruh iPenggunaan  iinformasi iterhadap ipemasaran ibunga

isedap imalam i” i. i



Rumusan Masalah 

Berdasarkan  uraian  pada  latar  belakang,  dirumuskan  permasalahan

yang ada sebagai berikut :

1. Bagaimana pengaruh media informasi terhadap pemasaran bunga sedap

malam di Kecamatan Rembang? 

2. Apakah ada perbedaan tingkat penjualan dan pendapatan antara petani

yang menggunakan dan tidak menggunakan media informasi? 

1.2 Tujuan Penelitian 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui :

1. Untuk mengetahui pengaruh media informasi terhadap pemasaran bunga

sedap malam Kecamatan Rembang. 

2. Menganalisis perbedaan tingkat penjualan dan pendapatan antara petani

yang menggunakan dan tidak menggunakan media informasi.

1.3 Manfaat Penelitian 

1. Secara  akademik  penelitian  ini  berkontribusi  menambah  pengetahuan

tentang  pemanfaatan  teknologi  informasi  pada  petani  bunga  sedap

malam.

2. Penulis,  dapat  memberikan  informasi  dan  menambah  pengetahuan

mengenai  manfaat  system  informasi  sebagai  sarana  penjualan  untuk

meningkatkan keuntungan pendapatan pedagang  bunga di  Kecamatan

Rembang.

3. Penelitian ini diharapkan sebagai rujukan referensi dan bermanfaat bagi

peneliti-peneliti  selanjutnya  yang  focus  terhadap  penelitian  tentang

pemanfaatan teknologi informasi pemasaran bunga sedap malam.
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