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ABSTRAK 

  

Muhammad Ulin Nuha. 2018. Analisis Strategi Pemasaran Sayuran Organik 
di Komunitas Brenjonk (Studi Kasus di Desa Penanggungan Kecamatan 
Trawas Kabupaten Mojokerto ). Dibawah Bimbingan Sri Karuniari 
Nuswardhani, SP., MMA 
 
 

Komunitas Organik Brenjonk merupakan salah satu bidang usaha yang 
bergerak dibidang hasil pertanian organik. Produk yang di hasilkan dalam 
komunitas ini adalah produk pertanian holtikultur. Komunitas organik brenjonk 
sudah berdiri sejak tahun 2007 dan masih eksis sampai saat ini meskipun 
banyak bermunculan pesaing baru dengan usaha yang sejenis. Oleh karena itu 
untuk mengatasi persaingan tersebut diperlukan strategi yang tepat untuk dapat 
bertahan dan berkembang. Dan oleh sebab itu permasalahan penelitian ini focus 
pada 1) Apa saja faktor internal dan eksternal yang menjadi kekuatan, 
kelemahan, ancaman, dan peluang bagi strategi pemasaran sayuran organik 
pada Komunitas Organik Brenjonk?. 2) Bagaimana alternatif strategi pemasaran 
yang tepat untuk diterapkan oleh Komunitas Organik Brenjonk ?. Tujuan 
penelitian ini adalah : (1) Mengidentifikasi faktor-faktor internal dan eksternal 
yang menjadi kekuatan, kelemahan, ancaman, dan peluang bagi strategi 
pemasaran sayuran organik pada Sentra Organik Brenjonk. 2) Merumuskan 
alternatif strategi pemasaran yang tepat untuk diterapkan oleh Sentra Organic 
Brenjonk. Penelitian ini dilaksanakan di desa Penanggungan Kec. Trawas Kab. 
Mojokerto. Metode penelitian yang digunakan untuk menjawab masalah pertama 
adalah menggunakan analisis deskriptif, dan untuk menjawab permasalahan 
kedua menggunakan analisis SWOT. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 
kekuatan yang paling besar yang dimiliki oleh komunitas organik brenjonk adalah 
dikenal ditingkat nasional maupun internasional, dan kelemahan yang paling 
mendasar adalah kesulitan memproduksi dalam jumlah besar. Sedangkan 
peluang yang paling berpengaruh adalah bantuan dana dari pemerintah 
kabupaten Mojokerto dan ancaman yang paling utama adalah banyaknya 
pesaing yang bermunculan.  
 
Kata Kunci : pertanian organik, sayuran organik, pemasaran, analisis SWOT. 
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ABSTRACT 

 
Muhammad Ulin Nuha. 2018. Analysis of Organic Vegetable Marketing 
Strategies in the Brenjonk Community (Case Study in Penanggungan 
Village, Trawas District, Mojokerto Regency). Under Guidance Sri Karuniari 
Nuswardhani, SP., MMA 
 
 
 Brenjonk Organic Community is one of the business sectors that are 
engaged in organic agricultural products. The product produced in this 
community is a horticultural agricultural product. The Brenjonk organic community 
has been established since 2007 and still exists today despite the emergence of 
many new competitors with similar businesses. Therefore, to overcome this 
competition, an appropriate strategy is needed to survive and develop. And 
therefore the problem of this research focuses on 1) What are the internal and 
external factors that become strengths, weaknesses, threats, and opportunities 
for marketing strategies for organic vegetables in the Brenjonk Organic 
Community ?. 2) What is the right alternative marketing strategy to be 
implemented by the Brenjonk Organic Community? The objectives of this study 
are: (1) Identifying internal and external factors that become strengths, 
weaknesses, threats, and opportunities for organic vegetable marketing 
strategies at Brenjonk Organic Centers. 2) Formulating alternative marketing 
strategies that are right to be implemented by Sentra Organic Brenjonk. This 
research was carried out in the village of Penanggungan Kec. Trawas Kab. 
Mojokerto. The research method used to answer the first problem is using 
descriptive analysis, and to answer the second problem using SWOT analysis. 
The results show that the greatest strength possessed by the Brononk organic 
community is known at national and international levels, and the most basic 
weakness is the difficulty of producing in large quantities. While the most 
influential opportunities are financial assistance from the Mojokerto district 
government and the most important threat is the number of competitors that have 
sprung up. 
 
Keywords: organic farming, organic vegetables, marketing, SWOT analysis. 
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