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MOTTO 

 

KONSISTENSI sangat dibutuhkan dalam mengerjakan 

sesuatu, sebab “Sukses tak hanya tentang kebesaran, namun 

juga konsisten. Kerja keras yang dilakukan dengan konsisten 

akan menuju pada kesuksesan”. (Dwayne Johnson) 
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ABSTRAK 

 

Pemasaran dapat diakukan melalui media elektronik, salah satunya TV. Yang 

saat ini banyak dilihat suatu promosi dilakukan dengan menggunakan strategi 

product placement. Penggunaan strategi product placement yang sedemikian 

rupa, akan memperlihatkan tidak adanya paksaan dalam penampilan produk 

sponsor (Kotler and Keller, 2014:534).  

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui adakah pengaruh product 

placement kopi luwak dalam sinetron ikatan cinta terhadap brand awareness 

dengan menggunakan brand recall sebagai variabel intervening. Sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini sebanyak 160 responden dengan melalui 

perhitungan menggunakan rumus machine dan penetapan responden 

menggunakan purposive sampling dengan beberapa kriteria yaitu responden 

yang menjadi penonton sinetron ikatan cinta dari kalangan remaja hingga dewasa 

dan berdomisili di Kota Pasuruan. Data yang digunakan yaitu data primer. 

Teknik analisis dalam penelitian ini yaitu analisis jalur (path).  

Penelitian ini memperoleh hasil yang menunjukkan 1). Product placement 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap brand awareness 2).Product 

placement berpengaruh positif signifikan terhadap brand recall dan 3). Brand 

recall tidak mampu berfungsi debagai variabel intervening antara hubungan 

product placement terhadap brand awareness. Hal ini ditunjukkan dari besaran 

nilai pengrauh langsung yang diperoleh brand awareness dari product placement 

sebesar 0,458 lebih besar dari nilai pengaruh secara tidak langsung yang 

diberikan product placement terhadap brand awareness dengan melalui brand 

recall yaitu sebesar 0,286. 

 

Kata Kunci : Product placement, Brand awareness, Barand recall 

 

 

 

 

 

 

 

  



 
 

viii 
 

ABSTRACT 

 

Marketing can be done through electronic media, one of which is TV. What 

is currently seen is that a promotion is carried out using a product placement 

strategy. The use of a product placement strategy in such a way will show that 

there is no coercion in the appearance of the sponsor's product (Kotler and 

Keller, 2014:534). 

 This study aims to determine whether there is an effect of Kopi Luwak 

product placement in the soap opera Bond of Love on brand awareness by using 

brand recall as an intervening variable. The sample used in this study was 160 

respondents through calculations using a machine formula and the determination 

of respondents using purposive sampling with several criteria, namely 

respondents who became viewers of love ties soap operas from teenagers to 

adults and domiciled in Pasuruan City. The data used is primary data. The 

analysis technique in this research is path analysis. 

This study obtained results that show 1). Product placement has a positive 

and significant effect on brand awareness 2).Product placement has a significant 

positive effect on brand recall and 3). Brand recall is not able to function as an 

intervening variable between the relationship between product placement and 

brand awareness. This is indicated by the direct influence value obtained by 

brand awareness from product placement, which is 0.458, which is greater than 

the indirect influence value given by product placement to brand awareness 

through brand recall, which is 0.286. 

 

Keywords: Product placement, Brand awareness, Barand recall 
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