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ABSTRAK 

 Siti Jamilatul Karimah 2021. Pengaruh Brand Image, Halal Awareness 

Dan Halal Certification Terhadap Minat Beli Pada Produk Kecantikan Make 

Over Survey Pada Konsumen Produk Make Over Di Mojosari. Skripsi. 

Program studi Administrasi bisnis, Fakultas FISIP, Universitas Yudharta 

Pasuruan. Dosen pembimbing M. Sulhan, S,Sos, M.AB 

Kata Kunci: Pengaruh Brand Image, Halal Awareness Dan Halal Certification 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Brand Image, Halal 

Awareness Dan Halal Certification Terhadap Minat Beli Pada Produk Kecantikan 

Make Over Survey Pada Konsumen Produk Make Over Di Mojosari. 

 Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Sampel dalam penelitian 

ini sebanyak 100 responden yang diambil dari konsumen kosmetik make over 

yang menjadi pengguna kosmetik. Teknik pengumpulan data di lapangan dengan 

menggunakan kuesioner. 

 Berdasarkan olah data penelitian didapatkan hasil untuk setiap variabel 

secara parsial dengan tingkat signifikansi yang lebih kecil dari 17%, dimana brand 

Image (X1) dengan tingkat signifikansi sebesar 0,645 < 0,170, dan halal 

Awareness (X2) dengan tingkat signifikansi sebesar 0,702 < 0,170, dan halal 

certification (X3) dengan signifikansi sebesar 0,635 < 0,170 maka telah 

memenuhi syarat untuk menjadi variabel pendukung terhadap minat beli. Artinya 

ketiga variabel yang diteliti ada pengaruh terhadap minat beli pengguna kosmetik 

Make Over. Selanjutnya, dengan menggunakan uji f didapatkan hasil bahwa 

semua variabel independen secara simultan memiliki pengaruh yang signifikan, 

dimana 14.903 < 0,000. Dan terakhir hasil perhitungan koefesien determinasi 

menunjukkan bahwa keseluruhan variabel dependen yaitu yaitu brand image (X1) 



 

halal awareness (X2), halal certification (X3), dapat menjelaskan variabel minat 

beli (Y) sebesar 8,6%, sisanya 99,914% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak 

diteliti dalam penelitian ini. 
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