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abstrak 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh penggunaan 

aplikasi tiktok dan event sebagai media promosi online dalam meningkatkan daya 

minat beli customer. Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan 

menggunakan survey berupa kuesioner, dengan sampel sebanyak 116 orang 

responden. Populasi dalam penelitian ini adalah Followers akun TikTok 

@Rainsdropdeco  Surabaya.. Teknik penentuan sampel dilakukan dengan 

menggunakan teknik Accidental Sampling. Teknik analisis data yang digunakan 

adalah analisis regresi berganda dengan menggunakan SPSS 28,0. Hasil penelitian 

ini menunjukkan bahwa 1) Aplikasi tiktok memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap daya minat beli customer, 2) event berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap daya minat beli customer, 3) Aplikasi tiktok dan event 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap daya minat beli customer. 

 

Kata kunci: Aplikasi TikTok, Event, dan Daya Minat Beli 

 

Abstract 

 

The purpose of this study was to determine the effect of using tiktok applications 

and events as online promotion media in increasing customer buying interest. This 

type of research is quantitative research using a survey in the form of a 

questionnaire, with a sample of 116 respondents. The population in this study is 

the followers of the TikTok @Rainsdropdeco Surabaya account. The sampling 

technique was carried out using the Accidental Sampling technique. The data 

analysis technique used is multiple regression analysis using SPSS 28.0. The 

results of this study indicate that 1) Tiktok applications have a positive and 

significant effect on the purchasing power of customers, 2) events have a positive 

and significant effect on the purchasing power of customers, 3) Tiktok 

applications and events have a positive and significant effect on the purchasing 

power of customers. 

 

Keywords: TikTok Application, Event, and Buying Interest 
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