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ABSTRAK 

Muhammad Fajrul Falah. Program Studi Administrasi Bisnis Universitas Yudharta. 

29 Juli 2021. Strategi Marketing Pariwisata Berkelanjutan berbasis Community Based 

Tourism (Studi Kasus di Cafe Sawah Pujon Kidul Kabupaten Malang) 

 Pada tahun 2021, Kementrian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif 

(Kemenparekraf) Republik Indonesia, Bapak Sandiaga Uno telah melakukan 

beberapa kunjungan beberapa wisata dalam lomba Anugrah Desa Wisata 2021 dalam 

memulihkan perekonomian Indonesia setelah pandemic covid, salah satunya yaitu 

Cafe Sawah Pujon Kidul. Oleh karena itu, peneliti mengambil tema penelitian 

berjudul Strategi Marketing Pariwisata Berkelanjutan berbasis Community Based 

Tourism (CBT). Tujuan penelitian ini untuk mengetahui strategi marketingyang 

dilakukan manajemen pariwisata dengan dukungan dan kontribusi dari pemerintah 

dan penduduk lokal. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dan 

teknik pengumpulan data dengan menggunakan metode observasi, wawancara dan 

dokumentasi. Dengan menganalisis bagaimana strategi Marketing yang diterapkan 

oleh Manajemen Pariwisata Cafe Sawah selama ini, kemudian ditambahkan dengan 

menggunakan teori Rocharungsat tentang Community Based Tourism (CBT) 

berdasarkan dengan sumber daya alam dan budaya, organisasi masyarakat 

manajemen dan pembelajaran. Pada penelitian ini, peneliti telah berhasil 

membuktikkan bahwa peran masyarakat lokal dalam menyukseskan konsep strategi 

Marketing industri wisata desa cukup berhasil, hal ini dapat dibuktikan dengan 

pengunjung yang datang pada hari biasa mencapai kurang lebih 1000 pengunjung dan 

pada hari libur dapat menembus 5000 wisatawan yang mengunjungi Cafe Sawah.  
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