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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh trust dalam memediasi pengaruh 

infuencer dan Social Media Stroies terhadap purchase intention konsumen produk Ms 

Glow di kabupaten pasuruan.Penelitian ini adalah survei dengan menggunakan kuisioner 

untuk pengambilan sampelnya .Populasi yang digunakan dalam penelitian  ini adalah 

member Ms Glow cabang pandaan .Sampel penelitian sebanyak 160 responden yang di 

hitung dengan menggunakan rumus machine .Metode penelitian di gunakan adalah 

metode purposive sampling dengan menggunakan teknik analisis data yang di gunakan 

adalah analisis jalur , uji asumsi klasik , uji F dan uji t dan Uji Koefisien determinasi. 

Hasil penelitian diperoleh konsumen Ms Glow di wilayah pandaan didapatkan hasil 

bahwa responden didominasi berjenis kelamin perempuan (94,4 %) dengan usia 21-30 

(73,8%) serta penghasilan 1-2 juta ( 61,3%) .Hasil analisis diketahui (1).besar nilai 

signifikan influencer (X1) sebesar 0,000 <0,05 berarti terdapat pengaruh positif (nilai t 

hitung 5,547) terhadap purchase intention (2). besar nilai signifikan Social media stories 

(X2) sebesar 0,000 <0,05 berarti terdapat pengaruh positif (nilai t hitung 4,276) terhadap 

purchase intention (3). besar nilai signifikan trust (Z) sebesar 0,000 <0,05 berarti terdapat 

pengaruh positif (nilai t hitung 4,945) terhadap purchase intention ( 

Kata Kunci : Influencer , Social Media Stories trust dan purchase intention 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of trust in mediating the influence of influencers 

and Social Media Stroies on the purchase intention of consumers of Ms Glow products 

in Pasuruan district either jointly or partially. This study is a survey using questionnaires 

for sampling. The population used in the study this is a member of Ms Glow Pandaan 

branch. The research sample is 160 respondents which is calculated using the machine 

formula. The research method used is purposive sampling method using data analysis 

techniques used are path analysis, classical assumption test, F test and t test and the 

coefficient of determination test. The results obtained by consumers of Ms Glow in the 

Pandaan area showed that the respondents were predominantly female (94.4%) with 

ages 21-30 (73.8%) and income of 1-2 million (61.3%). The results of the analysis are 

known (1). the significant value of influencer (X1) is 0.000 <0.05, which means that 

there is a positive influence (t-value 5.547) on purchase intention (2). The significant 

value of Social media stories (X2) is 0.000 <0.05, which means that there is a positive 

effect (t value of 4.276) on purchase intention (3). the significant value of trust (Z) of 

0.000 <0.05 means that there is a positive effect (t value of 4.945) on purchase 

intention. 
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