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MOTTO 

 

 

Hai anak adam pakailah pakaianmu yang indah setiap (memasuki) 

masjid, makan dan minumlah, dan jangan berlebih-lebihan, sesungguhnya 

Allah tidak menyukai orang orang yang berlebih-lebihan 

(Q.S Al-A’rof 31) 

 

Menghapus masalalu, merubah masa kini dan menata masa 

depan menjadi yang lebih baik 
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ABSTRAK 

Rohayati : 20156829033P, Analisis Perilaku Konsumen Muslimah Pada 

Komunitas Hijabers Dalam Trend Jilbab Perspektif Konsumsi Islam (Studi 

Kasus Pada Hijabers Community Malang).Skripsi, Jurusan Program Ekonomi 

Syariah, Fakultas Agama Islam, Universitas Yudharta Pasuruan. Dosen 

pembimbing: Aslikhah S.EI, M.E.I 

 

Kata Kunci :Perilaku Konsumen, Jilbab, Konsumsi Islam 
 

Jilbab adalah kerudung besar yang dipakai untuk menutupi aurat yang 

dimulai dari kepala sampai dada. Namun dengan perkembangan zaman makna 

jilbab ini tidak lagi dianggap sebagai penutup aurat, yang dulunya jilbab ini 

seharusnya menjadi sebuah kewajiban dan busana yang  harus dikenakan oleh 

muslimah dan menjadi sebuah cerminan bagi seorang muslimah, kini jilbab 

mengalami pergeseran makna dengan banyaknya trend mode yang semakin tahun 

semakin berkembang. 

 

Permasalahan dalam penelitian ini adalah: 1) Bagaimana makna jilbab bagi 

Hijabers Community Malang. 2) Bagaimana perilaku konsumsi Hijabers 

Community Malang dalam mengikuti trend jilbab perspektif konsumsi Islam. 

penelitian ini beralokasi di daerah Malang, Jawa Timur, yang berfokus pada 

sebuah komunitas yaitu Hijabers Community Malang, metode yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah metode penelitian kualitatif. Cara pengumpulan data 

dengan metode observasi, wawancara, dan dokumentasi. Metode analisis data 

dalam penelitian ini menggunakan analisis deskriptif yaitu metode yang digunakan 

untuk menganalisis data kemudian mendeskripsikan data yang terkumpul dan 

membuat kesimpulan. 

 

Dari hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa Hijabers Community 

Malang mengartikan jilbab sebagai sarana penutup aurat, bukan hanya penutup 

aurat mereka mengartikan jilbab  merupakan suatu identitas bagi seorang 

muslimah dan sebuah kewajiban bagi perempuan untuk menutupi auratnya, seperti 

yang telah di anjurkan oleh agama islam. dengan model jilbab yang selalu update 

mereka ingin tampil lebih modis dan staylish supaya tidak ketinggalan zaman, 

maka timbul keinginan untuk memebeli jilbab model baru yang membuat mereka 

mengarah pada perilaku konsumtif. Dan tanpa disadari sebagian dari Hijabers 

Community Malang ini sering mengikuti trend jilbab yang sedang berlangsung. 
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ABSTRACT  

Rohayati: 20156829033P, Analysis Of Consumer Behavior Of Muslimah 

Hijabers Community In The Hijabers Trend Perspective Islamic 

Consumption (Case Study In Hijabers Community Malang). Thesis, 

Department of Shari’ah Economics Program, Faculty of Islamic Studies, 

University of Yudharta Pasuruan. Supervisor: Aslikha S.EI, M.E.I  

 

Keywords:Consumer Behavior, Headscarf, Islamic Consumtion 
 

Hijab  is a large veil that is used to cover the genitals that start from head 

to chest. But with the development of the meaning of the veil is no longer 

considered a cover of aurat, which used to be a hijab should be a duty and style 

that should be worn by Muslim women and become a reflection for a Muslim, 

hijab is now shifting meaning with the many fashion trends that the year growing.  

 

Problems in this study are: 1) How mean hijab for Hijabers Community 

Malang. 2) How the behavior of Hijabers Community consumption in following 

the trend hijab perspective of Islamic consumption. This research is located in the 

area of Malang, East Java, which focuses on a Hijabers Community is poor, the 

method used in this research is qualitative research methods. How to collect data 

by observation method, interview, and documentation. Methods of data analysis in 

this study using descriptive analysis is the method used to analyze the data and 

then describe the data collected and make conclusions.  

 

From the results of this study it can be concluded that Hijabers Community 

Malang interpret the veil as a means of covering aurat, not only cover their aurat 

interpretation of hijab is an identity for a Muslim and an obligation for women to 

cover her nakedness, as has been advocated by the Islamic religion. with hijab 

models that are always updating they want to look more fashionable and staylish 

so as not to be behind the times, it arises the desire to buy new model of hijab that 

makes them lead to consumptive behavior. And without realizing some of the 

Hijabers Community Malang is often follow the current hijab trend. 
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