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ABSTRAK 

Noer Indah Suroyah, Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas Yudharta Pasuruan, 6 
Agustus 2018. Analisis Strategi Komunikasi Pemasaran Wisata Kebun Kurma Kecamatan 
Sukorejo Kabupaten Pasuruan dalam Meningkatkan Jumlah Wisatawan. Skripsi. 
Pembimbing Heri Sunarno, S.Sos.,M.Si 

Di Kabupaten Pasuruan yang sudah mempunyai berbagai macam potensi wisata, 

tentunya banyak wisata yang ditawarkan seperti halnya Duta Wisata Kebun Kurma. 

Wisata yang tepat berada di kecamatan Sukorejo Kabupaten Pasuruan ini menjadi satu 

satunya yang memiliki potensi yang sulit di percaya di Indonesia karena pohon kurma 

yang kebanyakan tumbuh di daerah Timur Tengah kini juga bisa tumbuh di daerah 

Kabupaten Pasuruan. Strategi komunikasi pemasaran di gunakan karena persaingan 

tempat wisata untuk menarik pengunjung salah satunya adalah tempat foto atau 

tempat untuk berswafoto. Penelitian ini bertujuan untuk 1) Mengetahui perencanaan 

strategi  komunikasi pemasaran di Wisata Kebun Kurma Kecamatan Sukorejo Kabupaten 

Pasuruan dalam meningkatkan jumlah wisatawan. 2) Mengetahui pelaksanaan strategi  

komunikasi pemasaran di Wisata Kebun Kurma Kecamatan Sukorejo Kabupaten 

Pasuruan dalam meningkatkan jumlah wisatawan. Pendekatan yang dilakukan dalam 

penelitian ini adalah pendekatan kualitatif deskriptif. Teknik pengumpulan data yang 

digunakan adalah observasi, wawancara dan dokumentasi. Analisis data yang digunakan 

adalah model Miles dan Huberman (2012). Hasil penelitian menunjukkan, 1) Above The 

Line,  wisata kebun kurma memanfaatkan media cetak Brosur, Koran, dan Majalah. 

Sedangkan untuk Media Elektronik memanfaatkan Televisi dan Radio. serta Bilboard. 2) 

Bellow The Line, Wisata Kebun Kurma melaksanakan berbagai kegiatan seperti: Event, 

Seminar, Panggung Hiburan dan Sampling produk, Point Of Sale Materials. 3) Through 

The Line, brosur Wisata Kebun Kurma menyertakan alamat akun sosial media seperti 

Facebook, Instagram, email, serta nomor telepon.  

  

 

Kata Kunci: Strategi Komunikasi Pemasaran, Wisata Kebun Kurma 
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ABSTRACT 
 

 
Noer Indah Suroyah, Communication Studies University Yudharta Pasuruan, August 6, 
2018. Analysis of Marketing Communication Strategies Kebun Kurma tourisem place of 
Pasuruan District Sukorejo in Increasing the number of tourists. Essay. Supervisor Heri 
Sunarno, S. Sos., M.Si 
 
In Pasuruan which already has a wide range of tourist potential, of course, many tours 
are offered as well as Tourism Ambassador Dates Gardens. Proper tour in the district of 
Pasuruan Sukorejo this being the only one who has the potential difficult in believing in 
Indonesia for palm trees are mostly grown in the Middle East region is now also able to 
grow in the area of Pasuruan. Marketing communications strategy in use for the 
competition sites to attract visitors one of which is a photo or a place to berswafoto. 
This study aims to 1) Determine the strategic planning of marketing communications at 
Kebun Kurma tourisem place of Pasuruan District Sukorejo in increasing the number of 
tourists. 2) Determine the implementation of marketing communication strategy in 
Kebun Kurma tourisem place of Pasuruan District Sukorejo in increasing the number of 
tourists. The approach taken in this research is descriptive qualitative approach. Data 
collection techniques used were observation, interview and documentation. Analysis of 
the data used is the model of Miles and Huberman (2012). The results showed, 1) Above 
The Line, Kebun Kurma tourisem place brochure utilize print media, newspapers, and 
magazines. As for the Electronic Media Television and Radio harness. and Bilboard. 2) 
Bellow The Line, Kebun Kurma tourisem place carry out various activities such as: 
Events, Seminars, Stage Entertainment and sampling products, Point Of Sale Materials. 
3) Through The Line, brochure Kebun Kurma tourisem place of include the address of 
your social media accounts such as Facebook, 
 
 
Keywords: Strategic Marketing Communications, Kebun Kurma tourisem place 
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