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ABSTRAK 

 Mohammad Bahrul Ulum. Program Study Ilmu Komunikasi. Fakultas 

Ilmu Sosial dan Politik Universitas Yudharta Pasuruan, 07 Agustus 2018. 

ANALISIS ISI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM “@JATIMSEDULUR” 

TENTANG KOMUNIKASI POLITIK PASANGAN CALON GUBENUR DAN 

WAKIL GUBERNUR SAIFULLAH YUSUF & PUTI GUNTUR SOEKARNO 

DALAM KAMPANYE PILKADA JAWA TIMUR 2018. 

 Instagram menjadi media sosial yang memunculkan banyak sekali 

manfaatnya bagi para penggunanya termasuk dalam mempromosikan diri dalam 

berkampanye melalui memposting foto atau informasi program – program dalam 

kampanye politik, dan memiliki banyak followers Instagram memudahkan para 

pendukung mendapatkan informasi dari pasangan calon yang didukungnya 

melalui akun @jatimsedulur.  

 Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa efektifitas dan 

efisiensi dari akun @jatimsedulur sebagai media kampanye pasangan Saifullah 

Yusuf dan Puti Guntur Soekarno. Metode penelitian yang digunakan adalah 

kuantitatif dengan metode analisis isi yang bersifat deskriptif. Populasi dalam 

penelitian ini adalah postingan pada akun instagram @jatimsedulur dari tanggal 

12 januari 2018 hingga 23 juni 2018 yang berkaitan dengan kampanye dan 

pemaparan program, dengan sampel 36 postingan yang hanya diambil 6 postingan 

dalam sebulan. Hasil penelitian berdasarkan hasil dari prosentase peneliti dan 

para koder I, koder II yang telah meneliti 36 postingan instagram @jatimsedulur 

telah didapatkan hasil uji reabiltas menggunakan rumus Holsty dengan hasil 

Coefisien Reability 0,73 dan  diperkuat dengan nilai keterhandalan Scott Nilai 

validitas 0,72 dapat diketahui hasil kesepakatan antara peneliti dan para koder. 

 

Kata Kunci : Efektifitas, Efisien, Instagram, @jatimsedulur 
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ABSTRACT 

 Mohammad Bahrul Ulum. Communication Science Study Program. 

Yudharta Pasuruan University's Faculty of Social and Political Sciences, August 

07 2018. EFFICIENT CONTENT ANALYSIS AND EFFECTIVENESS OF 

INSTAGRAM SOCIAL MEDIA "@JATIMSEDULUR" ON POLITICAL 

COMMUNICATION OF THE COUPLE OF GUBENUR AND DEPUTY 

GOVERNORS SAIFULLAH YUSUF & PUTI GUNTUR SOEKARNO IN 

JAVA TIMUR REGENCY CAMPAIGN 2018. 

Instagram has become a social media which has a lot of benefits for its users 

including promoting themselves in campaigning through posting photos or 

information on programs in political campaigns, and having a lot of Instagram 

followers makes it easy for supporters to get information from candidate pairs that 

they support through the @jatimsedulur account. 

The purpose of this research is to find out how effective and efficient the 

@jatimsedulur account is as a media campaign for Saifullah Yusuf and Puti 

Guntur Soekarno's partners. The research method used is quantitative with 

descriptive content analysis methods. The population in this study is posting on 

@jatimsedulur Instagram account from 12 January 2018 to 23 June 2018 which is 

related to the program's campaign and exposure, with a sample of 36 posts that 

only took 6 posts a month. The results of the study are based on the results of the 

percentage of researchers and coder I, coder II who have examined 36 instagram 

posts @ jatimsedulur have obtained the results of the rehabilitation test using the 

Holsty formula with the results of the Reability Coefficient of 0.73 and 

strengthened by the value of Scott reliability. the result of an agreement between 

the researcher and the coder. 
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