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ABSTRAK

Mohammad Bahrul Ulum. Program Study IImu Komunikasi. Fakultas
IImu Sosial dan Politik Universitas Yudharta Pasuruan, 07 Agustus 2018.
ANALISIS 1ISI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM  “@JATIMSEDULUR”
TENTANG KOMUNIKASI POLITIK PASANGAN CALON GUBENUR DAN
WAKIL GUBERNUR SAIFULLAH YUSUF & PUTI GUNTUR SOEKARNO
DALAM KAMPANYE PILKADA JAWA TIMUR 2018.

Instagram menjadi media sosial yang memunculkan banyak sekali
manfaatnya bagi para penggunanya termasuk dalam mempromosikan diri dalam
berkampanye melalui memposting foto atau informasi program — program dalam
kampanye politik, dan memiliki banyak followers Instagram memudahkan para
pendukung mendapatkan informasi dari pasangan calon yang didukungnya

melalui akun @jatimsedulur.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa efektifitas dan
efisiensi dari akun @jatimsedulur sebagai media kampanye pasangan Saifullah
Yusuf dan Puti Guntur Soekarno. Metode penelitian yang digunakan adalah
kuantitatif dengan metode analisis isi yang bersifat deskriptif. Populasi dalam
penelitian ini adalah postingan pada akun instagram @jatimsedulur dari tanggal
12 januari 2018 hingga 23 juni 2018 yang berkaitan dengan kampanye dan
pemaparan program, dengan sampel 36 postingan yang hanya diambil 6 postingan
dalam sebulan. Hasil penelitian berdasarkan hasil dari prosentase peneliti dan
para koder I, koder Il yang telah meneliti 36 postingan instagram @jatimsedulur
telah didapatkan hasil uji reabiltas menggunakan rumus Holsty dengan hasil
Coefisien Reability 0,73 dan diperkuat dengan nilai keterhandalan Scott Nilai

validitas 0,72 dapat diketahui hasil kesepakatan antara peneliti dan para koder.

Kata Kunci : Efektifitas, Efisien, Instagram, @jatimsedulur
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ABSTRACT

Mohammad Bahrul Ulum. Communication Science Study Program.
Yudharta Pasuruan University's Faculty of Social and Political Sciences, August
07 2018. EFFICIENT CONTENT ANALYSIS AND EFFECTIVENESS OF
INSTAGRAM SOCIAL MEDIA "@JATIMSEDULUR" ON POLITICAL
COMMUNICATION OF THE COUPLE OF GUBENUR AND DEPUTY
GOVERNORS SAIFULLAH YUSUF & PUTI GUNTUR SOEKARNO IN
JAVA TIMUR REGENCY CAMPAIGN 2018.

Instagram has become a social media which has a lot of benefits for its users

including promoting themselves in campaigning through posting photos or
information on programs in political campaigns, and having a lot of Instagram
followers makes it easy for supporters to get information from candidate pairs that
they support through the @jatimsedulur account.

The purpose of this research is to find out how effective and efficient the
@jatimsedulur account is as a media campaign for Saifullah Yusuf and Puti
Guntur Soekarno's partners. The research method used is quantitative with
descriptive content analysis methods. The population in this study is posting on
@jatimsedulur Instagram account from 12 January 2018 to 23 June 2018 which is
related to the program's campaign and exposure, with a sample of 36 posts that
only took 6 posts a month. The results of the study are based on the results of the
percentage of researchers and coder I, coder Il who have examined 36 instagram
posts @ jatimsedulur have obtained the results of the rehabilitation test using the
Holsty formula with the results of the Reability Coefficient of 0.73 and
strengthened by the value of Scott reliability. the result of an agreement between
the researcher and the coder.

Keywords: Effectiveness, Efficient, Instagram, @jatimsedulur

viii



KATA PENGANTAR

Alhamdulillahi rabbil “alamin, puji syukur kehadirat Allah SWT atas
segala nikmat dan karunia-Nya, sehingga peneliti dapat menyelesaikan Skripsi
dengan judul Analisi Isi Efesien dan Efektifias Media Sosial Instagram
“@jatimsedulur” Tentang Komunikasi Politik Pasangan Calon Gubernur dan
Wakil Gubernur Safullah Yusuf dan Puti Guntur Soekarno dalam Kampanye
Pilkada Jawa Timur 2018

Sholawat serta salam semoga tetap tercurahkan kepada Nabi Muhammad
SAW sebagai lentera kehidupan sekaligus suri tauladan dalam setiap langkah-
langkah kehidupan.

Peneliti mengucapkan terimah kasih kepada semua pihak yang turut andil
dalam terselesaikannya Skripsi ini, terutama kepada :

1. Romo KH. Muhammad Sholeh Bahrudin Kalam selaku pengasuh,

pembimbing, Yayasan Darut Tagwa dimana Universitas Yudharta
Pasuruan bernaung.

2. Dr. H. Saifullah, M.HI selaku rector Universitas Yudharta Pasuruan,

beserta staf-stafnya.

3. Any Urwatul Wusko, S.Sos., M.AB selaku Dekan Fakultas IImu Sosial

dan llmu Politik beserta staf-stafnya.

4. Zainul Ahwan S.Sos., M.I.Kom selaku Kaprodi llmu Komunikasi yang

telah membimbing dan memberikan segenap ilmunya.



10.

11.

12.

Faris S.Sos. M., Med. Kom selaku dosen Pembimbing, yang dengan
sabar telah membimbing, mengarahkan serta selalu memberikan
waktu, motivasi dan ilmunnya.

Seluruh Dosen Fakultas llmu Sosial dan Politik khususnya program
study llmu Komunikasi yang selalu memberi ilmu dan motivasinya.
Ayah dan Ibu tercinta, yang tiada hentinya selalu mendoakan serta
memotivasi, dan menghiasi hari-hari dengan kasih sayang dan
cintanya, sehingga peneliti mampu melalui hidup dengan lebih inda.
Teman-teman seperjuangan Komunikasi Angkatan 2013 “Iril, Fathur
Khulug, Huda, Azhar, Kholis, Hanafi, Debby” yang telah banyak
melewati suka dan duka bersama, terimah kasij telah menjadi keluarga,
semoga tetap bisa menjaga kebersamaan dan kasih sayang amin.
Seluruh keluarga besar llmu Komunikasi, terimah kasih telah memberi
banyak ilmu pengalaman yang berharga.

Puji wijayanti yang telah dengan sabar memotivasi, mendukung,
mendoakan dan mewarnai hari-hari peneliti dengan cintanya.

Seluruh keluarga besar yang tanpa henti mendoakan dan memberikan
dukungan serta motivasi, adik-adik tercinta terimah kasih telah
mewarnai hari-hari dengan canda tawa dan kejahilan kalian.

Dan semua pihak yang telah turut membantu dalam penyelesaian
Skripsi ini, yang tidak bisa disebutkan namanya satu persatu,

terimahkasih.



Akhirnya, dengan memohon rahmat, taufig serta ridha dari Allah SWT,
peneliti berharap SKRIPSI ini dapat dijadikan rujukan dan bermanfaat bagi

pembaca pada umumnya.

Peneliti

Xi



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL

IMIOTTIO ettt h ettt h ettt e ek bt e bt e sh b e e bt e e st e e be e saneenneeannas i
TANDA PERSETUJUAN SKRIPSI ..o il
TANDA PENGESAHAN SKRIPSI ... \Y
PERSEMBAHAN .. oottt ettt v
PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN ..o s Vi
ABSTRAK ettt b e e re et enbeennbeenree s vii
ABSTRACT ettt et R e e e e reenree s viii
KATA PENGANTAR ettt b e bt e b IX
DAFTAR IST ettt b et nen e nneeannas Xii
DAFTAR TABEL ...ttt ettt XVii
DAFTAR GAMBAR e Xviii
BAB |

PENDAHULUAN

Ll Latar BelaKang .......c.ocoiiiiiciie e 1
1.2 RUMUSAN MASAIAN ..o 8
TUJUAN PENEIITIAN ..ot 8
1.3 Manfaat PENEIItIAN ........ccooiiiiiie e 9

xii



BAB Il

TINJAUAN PUSTAKA DAN LANDASAN TEORI

2.1 TINJAUAN PUSEAKA ..ottt 10
2.1.1 Penelitian Terdahulu ...........ccoooiiiiii 10

2.2 LANGASAN TOM ...ccuvieieiitiite sttt bbbttt nb ettt e e 13
2.2.1 MEAIA SOSIAI ... 13
2.2.1.2 Media Sosial sebagai ruang publik ............cccooiiiiiiii 14

WA A 1§ 51 To | -Vt o SRS PPPRPOPRPOPRN 17
2.2.2.1 Fungsi instagram dalam kampanye politik & secara umum..............cccco.... 18

2.2.3 Kampanye POILIK.......c.oioveiiiiiieie e 21
2.2.3.1 Bantuk dan jenis kampanye politiK ...........ccccooeiiiiiiiiii i, 23
2.2.3.2 Jenis Kampanye berdasarkan orientasinya ...........ccccceoeveveevenieesneiiesnennenns 24
2.2.3.3 Jenis kmpanye berdasarkan iSINYa .........ccccvveiveiiieeiie e siee e sne s 25
2.2.3.4 Media KamMPanYE .......cccoeieiiiiiiiiseseeie e 27
2.2.3.5 EtiKa KAMPANYE ......ccueiiiiiiiiece sttt 28
2.2.3.6 Tekhnik Kamanye POITIK ..........ccoooiiiiiiiiieeeee e 29
2.2.3.7 Komponen Kampanye POLtIK ..........cccooveiiiiiiicie e 30

2.2.4 KOoMUNIKAST POITIK ..o 32
2.2.4.1 Bentuk Komunikasi POITIK............ccooviiiiiiiecee e 32
2.2.4.2 Macam-macam sistem komunikasi POItIK ............ccccooviiiiniiiiiciin 33
2.2.4.3 Fungsi Komunikasi POITIK..........ccccooiiiiiiiee e 35

Xiii



2.2.4.4 Etika KOMUNIKAST POBITIK .....veveeeieeee e eaeeeeeeneeeeeeeeeeenenenens 36

2.2.4.5 Tujuan komunikasi POIIEIK .........ccoooiiiiiiiieiee e 37
2.2.5 PHKAGA. ... e 38
2.2.5.1 Tujuan diselenggarakannya pilkada...........cccccccevieiiiiiiiieiie e 41
2.2.6 ANALISIS IST ..ecuvieiieeiti ittt 42
2.2.6.1 Syarat analiSIS ISI......c.ccueiieieiieiicie e 43
2.2.6.2 TUJUAN ANAIISIS IST ...viviiiieiieie e 44
2.2.6.3 Metode aNalISIS ISH.......uiveeeirieiieisie et 44
2.2.7 Kerangka DErfikir ..........coooiiiiiiiieee e 45
BAB Il

METODE PENELITIAN

3.1.JENIS PENEIITIAN ...t 47
3.2 ODJEK PENEILIAN ....ociiiiiiecie e 47
3.3 Populasi dan SAMPEI ........cvoiiiiieiii e 48
B4 UNIEANATISIS ...t 49
3.5 SErUKLUN KALEGOTISAST ....c.vvveeieeiieie ittt 50
3.6 TeKNIK SAMPIING......ciiiieiiiiecieece et nre s 51
3.7 Teknik pengambilan data...........cccocoviiiiiiiiie e 52
3.8 Realibilitas KOAING ......cccoviiiiiieiiec e 52

Xiv



BAB IV

HASIL DAN PEMBAHASAN

4.1 Gambaran umum profil akun instagram @jatimsedulur.............c.ccocvvviineninieninnnnnns 54
4.2 Hasil penelitian dan pembanasan ............cccoiieiiiiiie i 55
4.2.1 UJi rEAIIDIITAS ....eveiieiiiieeee s 55
4.2.2 ANALISIS GALA ....oveeiiiieiieeeeee e 57
4.2.3 Prosentase efektifitas dan efesieni peneliti koder | & koder Il ..................... 59

4.2.3.1 Kategori efektifitas penggunaan instagram dalam kampanye

politik berdasarkan penelit ...........ccooviiiiiiiiiie 59

4.2.3.2 Kategori efisiensi penggunaan instagram dalam kampanye

politik  berdasarkan peneliti ..........ccccevevieiiesieie e 61

4.2.3.3 Kategori efektifitas penggunaan instagram dalam kampanye

politik berdasarkan KOder | ..........ccvviiieiiiiiiec e 62

4.2.3.4 Kategori efesiensi penggunaan instagram dalam kampanye

politik berdasarkan Koder I ...........coceiiriieiiinee e 63

4.2.3.5 Kategori efektifitas penggunaan instagram dalam kampanye
politik berdasarkan Koder 1 ..., 64

4.2.3.6 Kategori efesiensi penggunaan instagram dalam kampanye
politik berdasarkan Koder 1l ...........ccocvveiieie i 65

4.2.4 PAPATAN ALA ......oiieiiieiiieiec s 67

XV



BAB V

PENUTUP

5.1 KESIMPUIAN ..ottt

5.2 REKOMONUAST ..ttt memennnsnsnnnnnn

DAFTAR PUSTAKA

LAMPIRAN-LAMPIRAN

XVi



DAFTAR TABEL

Tabel Keterangan

4.1 Nilai keterhandalan ... 56
4.2 Hasil koding efektifitas peneliti ..o 60
4.3 Hasil koding efesien peneliti ..........ccoooeiieiiiic i 61
4.4 Hasil koding efektifitas KOer | . ........cooeioiiiiieee e 62
4.5 Hasil koding efesien KOAEr | .........cccoviiiiiiece e 63
4.6 Hasil koding efektifitas Koder 11 .........ccooeiiiiiiiee 64
4.7 Hasil koding efesien Koder 11 ... ..o 65
4.8 Paparan datA ........ccccceeiieiiiieiiiiis ceriie it 67

XVii



DAFTAR GAMBAR

Gambar Keterangan

2.1 Kerangka berfikir

XViii



