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ABSTRAK 

Khilmi Amarudin, Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas Yudharta 

Pasuruan, 13 Agustus 2018. Strategi Komunikasi Pemasaran Terpadu Desa 

WIsata Kertosari Kecamatan Purwosari Kabupaten Pasuruan.Skripsi. Pembimbing 

Siti Muyasaroh, S.Sos.,M.I.Kom. 

  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui rencana strategis yang 

dilakukan oleh Desa Wisata Kertosari dalam mempromosikan potensi wisata desa 

dan kekayaan alamnya. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif. 

Teknik pengumpulan data dengan wawancara, dan dokumentasi. Penelitian ini 

dilaksanakan di Desa Wisata Kertosari Kecamatan Purwosari Kabupaten 

Pasuruan. Data primer dikumpulkan dengan wawancara dan dokumentasi. 

Sementara data sekunder didapatkan melalui kajian pustaka yaitu dokumen Desa 

Kertosari dan situs web serta situs internet yang memiliki relevansi kuat dengan 

objek penelitian. Dari hasil peneltian ini dapat disimpulkan bahwa promosi 

potensi Desa Wisata Kertosari yaitu menggunakan strategi komunikasi pemasaran 

terpadu yiatu dengan 6 elemen bauran pemasaran.(1) periklanan yaitu melalui 

media pemberitaan RadarBromo dan WartaBromo, (2) pemasaran langsung 

dengan melakukan presentasi kepada lembaga perusahaan dan instansi, (3) 

melalui situs web dan media sosial facebook, instagram, dan broshur, (4) promosi 

penjualan yaitu melalui mitra kerja seperti kaliwatu rafting, songa adventure dan 

desa wisata diluar kota lainnya, (5) humas yaitu dengan melalui kerja sama 

dengan Badan Konservasi Sumber Daya Alam dan Dinas Pariwisata dan Budaya 

Kabupaten Pasuruan (6) penjualan personal yaitu dengan menjelaskan secara 

langsung kepada pengunjung tentang paket wisata Desa Wisata Kertosari dengan 

pendekatan komunikasi persuasif dan memberikan pelayanan yang baik. 

 

Kata Kunci: Desa Wisata, Komunikasi Pemasaran Terpadu 
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ABSTRACT 

Khilmi Amarudin, Yudharta Pasuruan University Communication Studies 

Program, August 13, 2018. Integrated Marketing Communication Strategy, 

WIsata Kertosari Village, Purwosari District, Pasuruan Regency. Advisor Siti 

Muyasaroh, S.Sos., M.I.Kom. 

 

This study aims to find out the strategic plan carried out by Kertosari Tourism 

Village in promoting the tourism potential of the village and its natural wealth. 

This study used descriptive qualitative method. Data collection techniques with 

interviews, and documentation. This research was carried out at Kertosari 

Tourism Village, Purwosari District, Pasuruan Regency. Primary data is collected 

by interviews and documentation. While secondary data is obtained through 

literature review, namely Kertosari Village documents and websites and internet 

sites that have strong relevance to the object of research. From the results of this 

study it can be concluded that the promotion of the potential of Kertosari Tourism 

Village is using an integrated marketing communication strategy with 6 elements 

of the marketing mix. , (3) through websites and social media on Facebook, 

Instagram, and Broshur, (4) sales promotion through work partners such as 

Kaliwatu Rafting, Songa Adventure and other tourist villages outside the city, (5) 

Public Relations, namely through collaboration with the Agency Natural 

Resources Conservation and Tourism and Culture Office of Pasuruan Regency, 

(6) personal sales namely by explaining directly to visitors about Kertosari 

Tourism Village tour packages with persuasive communication approaches and 

providing good service. 

 

 

Keywords: Village Tourism, Integrated Marketing Communication 
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