
ABSTRAK 

Analisis pemasaran usaha tani kubis di Desa Gerbo Kecamatan Purwodadi 
Kabupaten Pasuruan. 

Dibawah Bimbingan Rr Sri Karuniari Nuswardhani, SP., MMA. 

 Penelitian ini dilakukan di Desa Gerbo Kecamatan Purwodadi Kabupaten 
Pasuruan.penentuan responden petani dengan cara sengaja atau purposive 
sampling.penentuan responden lembaga lembaga pemasaran kubis dilakukan  
dengan cara snowball sampling yaitu dengan melakukan penelusuran saluran 
pemasaran mulai dari petani / produsen hingga ke konsumen akhir.pengambilan 
sample pada penelitian ini menggunakan pendapat Arikunto,2002 yaitu Jika topik 
penelitian kurang dari 100, lebih baik diambil semuanya sehingga Penelitian 
merupakan responden penelitian populasi.sebanyak 50 petani kubis diambil sebagai 
responden.analisis data yang digunakan untuk mengetahui efisiensi pemasaran 
yaitu menggunakan margin pemasaran,farmer’s share,ratio keuntungan terhadap 
biaya. 

 Terdapat 2 saluran pemasaran yang ada di Desa Gerbo Kecamatan 
Purwodadi Kabupaten Pasuruan yaitu saluran 1 : petani – pedagang pengepul – 
pedagang besar – pedagang pengecer – konsumen, saluran pemasaran 2 : petani – 
pengepul – pedagang pengecer – konsumen. Magrin yang didapatkan pada saluran 
pemasaran 1 sebesar Rp.6.000,sedangkan margin pemasaran antara pedagang 
pengepul,pedagang besar dan pengecer sama Rp 2.000 dengan nilai farmer’s share 
yang didapat sebesar 0,5 % dengan ratio sebesar 22,9%.pada saluran 2 margin 
pemasaran sebesar Rp 4.000 dengan farmer’s share sebesar 0,62% dan ratio 
sebesar 30,74%.jadi saluran pemasaran 2 dianggap lebih efisien dari pada saluran 
pemasaran 1. 
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