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1.1 Latar Belakang

Di tahun 2023, pihakpemerintanmemproyeksikanproduksiberassebesr 54
(lima puluhempat) juta ton, sedangkankebutuhanberasdiproyeksikansebesar 32
(tigapuluhdua) juta ton, halinimenandakanbahwabisnisberasmasihmerupakan
salah satubisnis yang menguntungkan di Indonesia
karenaberasmasihmerupakanbahanpanganpokok yang paling banyakdikonsumsi
oleh masyarakat Indonesia. Meskipunkonsumsigandum di Indonesia
terusmeingkatdaritahunketahun, berasmasihmenjadipilihanpertama oleh
semuakalanganmasyarakat Indonesia. Hal inidapatdibuktikandarifakta yang
menyatakanbahwawalaupun Indonesia termasuk negara penghasilberasterbesar
di dunia, pemerintah Indonesia masihharusmelakukanimporberastiaptahun-
nyauntukmemenuhikebutuhanberas di Indonesia selalutinggisetiaptahunnya.
Mengutipdaridari CNN Indonesia, pada bulanFebruari 2023, pemerintah
Indonesia telahmelakukanimporberassebanyak 500.000 (lima ratus ribu) ton
berasuntukmemenuhicadanganberaspemerintah (CBP) yang
akandipergunakanuntuk ‘operasi pasar pemenuhankebuthan dan
pengendalianhargaberas.

Layaknyasepertibisnis-bisnis yang lain, dibaliksegalapotensikeuntungan
yang bisa di dapatkan, bisnisberas juga memilikiresiko-resiko yang
dapatmenyebabkankerugiansepertihal-halsebagaiberikut:

1. Fluktuasiharga
Berasmerupakan salah satukomoditi yang
sangatrentanterhadapfluktuasiharga. Fluktuasihargadapatdisebabkan oleh
berbagaimacamhalsepertikelangkaanbarang yang diakibatkan oleh

gagalpanen yang disebabkancuaca, hamadll.

2. Kelangkaanbarang
Berasadalah salah satukomoditibarang di Indonesia yang

masihrawanterjadikelangkaanketersediaanbarang. Pemerintah  Indonesia



mengimporratusanribu ton berasdariberbagai negara
untukmemenuhikebutuhanberas di Indonesia yang tidakmamputerpenuhi
oleh produksi local.

3. Kompetisi
ersaingan di industry berassangatkompetitif, pengusahaperlumenerapkan
strategi bisnis yang tepat, harusselalumelakukaninovasidalamhalpemasaran,
sertapengusaha juga dituntutuntuksenantiasamenjagakualitas dan
hargabarang agar tetapbisabersaingdenganpengusahaberaslainnya.

4. Politik
Berassebagai yang termasuksebagaibahanpokok di Indonesia
merupakanindustri yang paling ketatdalamhalperaturan dan
pengawasansehinggamengakibatkankebijakanakanberasdapatberubahsewa
ktu-waktu. Denganresikotersebut,
pengusahaberasharusselalusiapmengantisipasiperubahankebijakandaripeme
rintahuntukmengindarikerugian.

CV. Rahmat Jaya merupakan perusahaan yang telah lama bergerak
dibidang produksi dan jual-beli beras. Berdasarkan observasi awal yang
dilakukan oleh penulis, penulis menyimpulkan CV. Rahmat Jaya cukup
berhasil dalam mengelola bisnis beras, terbukti dengan masih bertahannya
perusahaan tersebut dalam usaha industry beras ditengah persaingan dan
ketidakpastian pasar penjualan beras. Tiap tahun, CV. Rahmat Jaya
memproduksi besar sebesar 40.000 (empat puluh ribu) kilogram beras per
bulan dan memiliki penjualan sebesar 60.000 ribu kilogram beras per bulan-
nya.Berdasar kepada hal tersebut dan hal-hal tersebut diatas, penulis tertarik
untuk melakukan penelitian mengenai strategi pemasaran yang dilakukan
oleh CV. Rahmat Jaya dalam meningkatkan penjualan dan menuangkan
hasil penelitian tersebut kedalam bentuk karya ilmiah yang berjudul “Analisis

Strategi Pemasaran Beras Dalam Meningkatkan Penjualan”.
1.2 RumusanMasalah

Adapun rumusanmasalah yang terdapat pada

penelitianiniialahbagaimana strategi penjualanberas yang diterapkan oleh CV.



Rahmat Jaya dan seberapaefektifkah strategi

pemasarantersebutdalammeningkatkanpenjualan.

1.3 Batasan Masalah

Untukmenghindaripenyimpangandaritujuanpenelitian yang
dapatmengakibatkanterhambatnya proses penelitian,
penulismembuatbatasanmasalah agar penelitian yang
dilakukanterarahatautidakmerambatkemana-mana. Adapun

batasanmasalahdalampenulisanpenelitianiniadalahsebagaiberikut :
1. Penelitianhanyamembahasmasalah strategi
pemasarandalamrangkameningkatkanpenjualanberas.

2. Penelitianhanyadilakukan di CV. Rahmat Jaya.

1.4 TujuanPenelitian

Adapun
tunjuanpenilitandalampenulisankaryailmiahiniadalahuntukmengetahuibagaimana
strategi pemasaranberas yang dilakukan oleh CV. Rahmat Jaya
dalamrangkameningkatkanpenjualan dan untukmengetahuiapakah strategi

pemasarantersebutdapatditerapkan di tempat lain-nya.

1.5 ManfaatPenelitian

Adapun manfaat yang
diharapkandapatdiambildaripenulisankaryailmiahiniadalahsebagaiberikut:
1. BagiPenulis
Memperluaspengetahuantentang strategi pemasaranberas dan
memberiinspirasipenulisuntukmenelitilebihlanjuttentangpembuatan  strategi
pemasaranuntukberas pada khususnya, maupunpangansecaraumum.
2. Akademis
Diharapkandapatmenjaditolakukursejauh mana pemahaman dan

penguasaanmateriterhadapteori yang



dibahasdalampenelitianinisertasebagaibahanreferensibagimereka yang
melakukanpenelitiandengantemaserupauntukdapatdikembangkanlebihlanjut
3. Bagi Masyarakat

Berassangatpentingbagimasyaraksatkarenaberasmerupakanbahanpokok
manusiaselainituberasmemilikkandungankarb
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