
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

 

Anggi Khairunnisa Ginting, d. K. (2022). Pengaruh Direct Marketing dan Product 

Quality Terhadap Repurchase Intention Pada Live Streaming Marketing 

Shopee Live (Studi Pada Pengguna Aplikasi Shopee di Kota Medan). 

Anisa, R. R. (2022). Pengaruh Word Of Mouth Mengenai Live Streaming Tiktok 

Shop Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen. . 

Besse Faradiba, M. S. (2021). COVID-19: PENGARUH LIVE STREAMING 

VIDEO PROMOTION DAN ELECTRONIC WORD OF MOUTH 

TERHADAP BUYING PURCHASING . Economos :Jurnal Ekonomi 

dan Bisnis . 

Chen, W. (2019). Networked China: Global Dynamics of Digital Media and Civic 

Engagement. China: Routledge. 

Desti Eka Ramadanti Amin, D. K. (2023). Pengaruh Live Streaming Dan Online 

Customer Review Terhadap Keputusan Pembelian Produk Fashion 

Muslim (Studi Kasus Pelanggan Tik Tok Shop Di Surabaya). . 

Dimitriadis, G. T. (2014). Brand Strategies in social media. 

Ellyvia Jesslyn Surianto, L. S. (2021). Pengaruh Komunikasi Persuasif melalui 

Fitur Shopee Live terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Followers 

Lilybelleclothing di Aplikasi Shopee). . 

Farid, P. (2022). Pengaruh Live Shoping dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Pengguna Shopee (Survey Pada Mahasiswa Program Studi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Pasundan). . 

Galih Ginanjar Saputra, F. (2022). Pengaruh Live Streaming Shopping Instagram 

Terhadap Kepercayaan Konsumen Online dan Dampaknya Pada 

Keputusan Pembelian. 

Ghose, A. (2017). Tap: Unlocking the Mobile Economy (The MIT Press). London: 

The MIT Press . 

Ghozali, I. (2018). Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM SPSS. 

Badan Penerbit Universitas Diponegoro: Semarang. 

HUDHA, I. A. (2021). UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SURAKARTA. 

Retrieved from eprints.ums.ac.id: 



 

https://eprints.ums.ac.id/98365/16/np%20iswantoro%20%28Mnj%29%2 

0r.pdf 

Ismi Asvin, R. U. (2022). Penelitian mengenai Pengaruh Media Sosial terhadap 

Keputusan Pembelian Sepatu PVN pada Aplikasi Tik tok . 

Jay Baer, A. N. (2011). The NOW Revolution: 7 Shifts to Make Your Business 

Faster, Smarter and More Social Kindle Edition. Inggris: Wiley; 1st 

edition . 

Krishernawan, K. I. (2020). Pengaruh Ulasan Produk, Kemudahan Kepercayaan, 

dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian pada Marketplace Shopee di 

Mojokerto. 

Lestari, S. R. (2021). Pengaruh Live Streaming, Brand Awarenees, Desain Web, 

dan Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Pada E-Commerce 

Shopee di Jakarta Pusat. 

Lestari, S. R. (2021). Pengaruh Live Streaming, Brand Awarenees, Desain Web, 

dan Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Pada E-Commerce 

Shopee di Jakarta Pusat. 

Lewicki, J. A. (2017). The Influence of Online Customer Reviews on Consumer 

Behavior. 

Lieb, R. S. (2017). Content - the atomic particle of marketing : the definitive 

guide to content marketing strategy / Rebecca Lieb with Jaimy 

Szymanski. London: Kogan Page Limited. 

Luca, M. (2011). Reviews, Reputation, and Revenue: The Case of Yelp. 

McCoy, J. (2017). Practical Content Strategy & Marketing: The Content Strategy 

& Marketing Course Guidebook . inggris: CreateSpace Independent 

Publishing Platform. 

Michael D. Smith, R. T. (2017). Streaming, Sharing, Stealing: Big Data and the 

Future of Entertainment. America: THE MIT Press. 

Philip Kotler, K. L. (2012). Marketing Management. Pearson Education. 

Rahmawati, A. I. (2021). Pengaruh Online Customer Review, Online Customer 

Rating Dan Kepercayaan Terhadap Keputusan Pembelian Online (Studi 

Kasus Pada Mahasiswa Feb Universitas Pgri Semarang). Jurnal Ilmiah 

Manajemen, Bisnis dan Ekonomi Kreatif Vol 1(No 1), 21. 



 

Robert Rose, J. P. (2011). Managing Content Marketing: The Real-World Guide 

for Creating Passionate Subscribers to Your Brand. amerika: CMI 

Books, Division of Z Squared Media, LLC. 

Sheridan, M. (2017). They Ask, You Answer. Wiley. 

Syarifuddin, B. F. (2021). Covid-19 Pengaruh Live Streaming, Video Promotion, 

Dan Electronic Word Of Mouth Terhadap Buying Purchasing. . 

Triwardhani, D. (2020). Pengaruh Promosi Digital Pada Keputusan Pembelian 

Agensi Iklan Online. Jurnal Bisnis, Manajemen dan Informatika. 

Rosidah, I., Afif, N. A., Nadzir, M., Masyhuri, M., Laila, P. N., & Ahwan, Z. 

(2021). Woman Sensual Dance di Social Media Tiktok dalam Relasinya 

dengan Stigmatisasi Perempuan dan Imitative Culture:(Tinjauan Analisis 

Wacana Sara Mills). Jurnal Darussalam: Jurnal Pendidikan, 

Komunikasi dan Pemikiran Hukum Islam, 13(1), 49-64. 

Sholeh, B., & Wusko, A. U. (2023). Pengaruh Word Of Mouth, Cita Rasa dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen MIXUE 

ICE CREAM & TEA (Survei Pada Konsumen Mixue Ice Cream & Tea 

di Pandaan). ATRABIS Jurnal Administrasi Bisnis (e-Journal), 9(2), 

190-200. 

Wusko, A. U. (2023). Optimalisasi Online Marketing melalui Marketplace 

Shopee Produk UMKM Kopi Kutjur Sumberrejo Purwosari 

Pasuruan. Jurnal Pengabdian Masyarakat Bangsa, 1(8), 1501-1507. 

Yusuf, W. F., Sulhan, M., Aziziyah, N., Syarifah, N., Ulinnuha, M. J., Abas, A., 

... & Eryan, M. R. (2024). Pendampingan Inovasi dan Pemasaran 

Melalui Digital Marketing UMKM Tape Ketan Hitam di Desa Nguling 

Pasuruan. GUYUB: Journal of Community Engagement, 5(1), 386-403. 

Ahwan, Z., & Marzuki, M. E. (2021). Model Konstruksi Komunikasi antar Faith 

Based Organization dalam Meminimalisir Interfaithconflict pada 

Pelestarian Adat dan Tradisi Budaya Suku Tengger Tosari 

Pasuruan. Jurnal Darussalam: Jurnal Pendidikan, Komunikasi Dan 

Pemikiran Hukum Islam, 13(1), 136-149. 

Aminullah, A., & Nuzil, N. R. (2022). Implementasi Good Corporate Governance 

pada Badan Usaha Milik Desa. SKETSA BISNIS (e-jurnal), 9(2). 

Murtadlo, K. (2021). Peran Human Capital, Struktur Capital, Relaional Capital 

dan Digital Marketing Terhadap Kinerja UMKM. Jurnal Sketsa 

Bisnis, 8(1), 47-62. 

Silfiah, R. I., & Humiati, H. (2023). The Relevance of Gender Mainstreaming in 

Indonesia to Women's Rights in Islamic Law. Lampung Journal of 

International Law, 5(1), 15-26. 



 

Village, L. Principal-Agent in Implementing Village funds in Linggo Village, 

Kejayan District, Pasuruan Regency. 

Ghufron, M., Fazizah, A., & Alfianto, E. A. (2024). Pendampingan Rancangan 

Strategi Brand Image Dan Promosi Media Digital (Study Kasus Pada 

Cv. Kinarya Sumber MANDIRI). PROFICIO, 5(1), 881-886. 

Silfiah, R. I., Mohtarom, A., Ulum, K. M., Publik, P. A., & Ilmu, S. (2021). 

Digitalisasi bank sampah dengan penerapan sistem aplikasi resik di desa 

karangsono kecamatan sukorejo kabupaten pasuruan. Jurnal Aplikasi 

Dan Inovasi Ipteks (SOLIDITAS), IV (2), 143-154. 

Nizar, M., & Rakhmawati, A. (2021). Tantangan dan Strategi Pemasaran Produk 

Halal di Indonesia. MALIA: Jurnal Ekonomi Islam, 13(1), 123-140. 

Anandita, A. W., & Sulhan, M. (2024). PENDAMPINGAN DIGITALISASI 

MARKETING PADA CV. NUGRAHA CIPTA 

RAHARJA. PROFICIO, 5(1), 875-880. 

Fauzia, W. N., & Huda, M. (2022). Analisis Pengaruh Product Placement Pada 

Produk Kopi Luwak Dalam Sinetron “Ikatan Cinta” Terhadap Brand 

Awareness Melalui Brand Recall. JIMEK: Jurnal Ilmiah Mahasiswa 

Ekonomi, 5(1), 124-137. 

Huda, M., Fu'ad, M., Azzahra, N. E. F., & Prihastuti, N. (2021). MSMES 

Competitiveness Strategies During Covid 19 Pandemic Using 

Technoprenurship Approach. JPEK (Jurnal Pendidikan Ekonomi dan 

Kewirausahaan), 5(2), 320-330. 

Huda, M., Maulana, I., & Hidayati, L. (2024). Pemanfaatan literasi digital melalui 

pegelolaan website dan media sosial desa menuju desa go digital. Jurnal 

Inovasi Hasil Pengabdian Masyarakat (JIPEMAS), 7(1), 92-102. 

Murtadlo, K. (2023). Perilaku petani padi terhadap risiko usahatani pada suku 

yang berbeda di Jawa Timur. AGROMIX, 14(2), 159-166. 

Suwandono, M. A., Huda, M., & Ajizah, N. (2022). TRANSFORMASI UMKM 

PRODUK UNGGULAN DI KABUPATEN PASURUAN PADA 

MASA PANDEMI COVID 19 MENGGUNAKAN 

TECHNOSOCIOPRENEUR. Maker: Jurnal Manajemen, 8(2), 192-199. 

Rosidah, I., Afif, N. A., Nadzir, M., Masyhuri, M., Laila, P. N., & Ahwan, Z. (2021). 

Woman Sensual Dance di Social Media Tiktok dalam Relasinya dengan 

Stigmatisasi Perempuan dan Imitative Culture:(Tinjauan Analisis Wacana Sara 

Mills). Jurnal Darussalam: Jurnal Pendidikan, Komunikasi dan Pemikiran 

Hukum Islam, 13(1), 49-64. 

Nuraeni, N., & Santia, D. A. (2024). Market Sensing Capabilities, Inovasi Produk 

sebagai Peningkatan Competitive Advantage pada UMKM Produk 



Pangan Olahan Terkemas Kecamatan Tutur. Jurnal Pendidikan dan 

Kewirausahaan, 12(1), 339-348. 

Murtadlo, K., & Sulhan, M. (2023). Ekonomi Digital dan Inklusi Keuangan 

Terhadap Pemulihan Ekonomi Nasional. Jurnal Nusantara Aplikasi 

Manajemen Bisnis, 8(1), 90-104. 

Murtadlo, K., & Utomo, D. (2024). Sustainability Analysis of MSMES in 

Sampang Regency Based on Multidimensional Scaling. Asian Journal of 

Management, Entrepreneurship and Social Science, 4(03), 1211-1226. 

Nizar, M., Iltiham, M. F., & Rakhmawati, A. (2023). Meningkatkan Kemampuan 

Digital Masyarakat Lokal Melalui Pendampingan Dan Pengembangan 

Transformasi Bisnis Digital. Abdimas Unwahas, 8(2). 

Rosadi, M. I., Muyasaroh, S., Ahwan, Z., Riswandari, N., Aminuddin, A., & 

Amelia, R. (2023). Digital Content Optimization for Personal Branding 

and Increasing Digital Literacy for Students of MA Miftahul Ulum 

Puntir Purwosari Pasuruan. Soeropati: Journal of Community 

Service, 5(2), 111-121. 

Sari, A. K., & Sulhan, M. (2023). Pemanfaatan media sosial sebagai media 

promosi, branding pada produk UMKM olahan pisang dan olahan 

susu. Jurnal Pembelajaran Pemberdayaan Masyarakat (JP2M), 4(4), 

875-883. 

Atfianto, D., & Nuraeni, N. (2024). PEMANFAATAN INSTAGRAM DAN 

WEBSITE DALAM PEMASARAN DIGITAL UMKM JAMU 

KELURAHAN LATEK BANGIL PASURUAN. PROFICIO, 5(1), 600-

605. 

Nuzil, N. R., & Sholihun, M. (2023). Pendampingan Penyusunan Laporan 

Keuangan pada UMKM Berdasarkan SAK EMKM pada CV. Lancar 

Jaya Unggas. Khidmatuna: Jurnal Pengabdian Kepada 

Masyarakat, 3(2), 106-120. 

Sulhan, M., Astutik, W., Wahyono, D., Arifin, M., & Mukhrojin, M. The 

Influence of Entrepreneurial Orientation on Competitive Advantage and 

Company Performance. 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


