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Lampiran 1 : Kuisioner Penelitian 

 

 

 

 

Kepada Yang Terhormat, 

Bapak/Ibu Responden. 

Di Tempat 

 

 
Assalamualaikum Wr.Wb 

Puji Syukur kehadirat Allah SWT, tuhan semesta alam yang memberikan 

rahmat dan hidayah-Nya. Sholawat serta salam semoga tetap tercurahkan kepada 

Nabi kita Nabi Muhammad SAW. Dalam kesempatan kali ini, saya Dwian 

Mukhsinin Huda mahasiswa Adminitrasi Bisnis yang sedang melakukan penelitian 

untuk menyelesaikan tugas akhir penulisan skripsi pada Fakultas Ilmu Sosial dan 

Ilmu Politik, Universitas Yudharta Pasuruan. Penelitian ini berjudul “Pengaruh 

Green Product dan Green Advertising Terhadap Green Trust Dan Keputusan 

Pembelian (Studi pada Konsumen Produk Sosro di Halalan Mart Sukorejo )”. 

Oleh karena itu saya mengharapkan ketersediaan dari saudara/saudari untuk 

mengisi angket yang telah disediakan. Jawaban atas pertanyaan yang saya ajukan 

merupakan hal yang sangat bernilai untuk membantu menyelesaikan penyusunan 

skripsi ini. Identitas yang diberikan akan menjadi rahasia dan tidak akan di salah 

gunakan. Perlu diketahui bahwa saya disini hanya sebagai mahasiswa yang murni 

melakukan penelitian sebagai tugas akhir dan tidak disponsori oleh pihak manapun. 

Demikian permohonan saya, atas bantuan dan kerelaan saudara/saudari 

untuk meluangkan waktu mengisi angket ini saya ucapkan banyak terima kasih. 

Wassalamualaikum Wr. Wb. 
 

 

Peneliti 

 

 

Dwian Mukhsinin Huda 
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A. Pertanyaan Penyaringan (Screening Question) 

 

1. Apakah anda pernah membeli Produk Sosro? 

 Ya (Lanjut ke Pertanyaan berikutnya) 

 Tidak (Pengisian Kuisioner cukup sampai disini) 

B. Profil Responden 

 

1. Nama : 

 

2. Usia : ……. Tahun 

3. Jenis Kelamin 
 

a. Laki b. Perempuan 

4. Pendidikan 

 
a. SMA/SMK c. Sarjana/Pasca Sarjana 

 

b. Sarjana Muda/Diploma d. Lainnya, ……… 

 

5. Pekerjaan 

 

a. Pelajar/Mahasiswa c. Pegawai Swasta 

 

b. PNS d. Lainnya, ………. 

 

6. Asal Kota 

 

a. Kota Pasuruan 

 

b. Lainnya, ……. 

 

7. Apakah anda mengetahui Produk Sosro merupakan produk ramah 

lingkungan? 

a. Ya b. Tidak 
 

8. Berapa kali anda membeli produk sosro dalam 1 bulan terakhir? 

a. 5-6 kali c. 10-15 kali 

b. 6-10 kali d. > 15 
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C. Daftar Pernyataan 

Petunjuk Pengisian 

Berilah tanda Checlist (√) pada skor jawaban yang menurut anda paling sesuai 

dengan keadaan untuk masing-masing item pernyataan. 

Keterangan : 

a. Sangat Setuju (SS) 5 

b. Setuju (S) 4 

c. Netral (N) 3 

d. Tidak Setuju (TS) 2 

e. Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

1. Variabel Green Product (X1) 

 

No. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Produk minuman teh dalam kemasan (Sosro) 

mencerminkan produk ramah lingkungan 

     

2. Produk teh dalam kemasan (Sosro) 

menggunakan kemasan yang ramah lingkungan 

(daur ulang) 

     

3. Saya terlebih dahulu membaca label tersebut. 

 

Untuk memastikan produk tersebut ramah 

lingkungan 
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2. Variabel Green Advertising (X2) 

 

No. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Iklan produk Minuman teh dalam Kemasan 

(Sosro) menyiratkan secara tidak langsung gaya 

hidup go green 

     

2. Pesan lingkungan dalam iklan produk hijau 

minuman teh dalam kemasan (Sosro) 

memotivasi saya untuk lebih peduli lingkungan 

     

3. Iklan produk minuman teh dalam kemasan 

(Sosro)  menyiratkan  adanya  tindakan  nyata 

dalam pelestarian lingkungan 

     

 

 

 

 

3. Variabel Green Trust (Y1) 

 

No. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Saya percaya isi dari produk hijau minuman teh 

dalam kemasan (Sosro) lebih aman 

     

2. Saya percaya kemasan dari produk hijau 

minuman teh dalam kemasan (Sosro) itu lebih 

aman 

     



111 
 

 

3. Saya percaya pesan lingkungan pada produk 

minuman teh dalam kemasan (Sosro) adalah 

bentuk kepedulian lingkngan 

     

4. Saya percaya gerakan peduli lingkungan yang 

diadakan produsen produk minuman teh dalam 

kemasan (Sosro) adalah bentuk kepedulian 

lingkungan 

     

 

 

4. Variabel Keputusan Pembelian (Y2) 

 

No. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Saya yakin membeli produk minuman teh dalam 

kemasan (Sosro) karena ramah lingkungan 

     

2. Saya biasa membeli produk minuman teh dalam 

kemasan (Sosro) yang ramah lingkungan 

     

3. Produk minuman teh dalam kemasan (Sosro) 

mudah diperoleh 

     

4. Rekomendai dari keluarga, teman, atau tetangga 

membuat saya membeli produk minuman teh 

dalam kemasan (Sosro) 
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Lampiran 2 : Data Tabulasi Responden 
 

 

GP 
1 

GP 
2 

GP 
3 

GA 
1 

GA 
2 

GA 
3 

GT 
1 

GT 
2 

GT 
3 

GT 
4 

KP 
1 

KP 
2 

KP 
3 

KP 
4 

5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 

4 4 3 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 4 

4 2 3 4 4 5 3 2 3 3 3 3 3 4 

5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 

4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 3 4 4 4 

3 3 3 3 4 2 3 3 2 3 3 4 3 2 

3 4 3 3 4 2 4 4 3 3 3 4 4 2 

5 3 4 5 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 

4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 3 4 3 3 

3 3 5 3 4 5 5 3 5 5 3 5 5 3 

4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 3 3 2 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

3 3 5 3 5 4 2 3 4 4 2 5 2 4 

4 3 3 4 3 4 4 3 3 3 4 4 4 3 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 2 3 3 4 3 2 2 4 3 3 3 2 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 2 

5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 

4 3 3 4 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 

4 5 5 4 4 5 4 5 4 3 4 5 4 4 

3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 

3 3 4 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 

3 3 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 5 

2 3 3 2 3 3 3 3 4 4 2 2 3 3 

4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 3 3 3 2 4 4 3 3 4 2 4 2 

3 4 4 3 4 4 4 4 2 3 5 5 4 3 

5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 

3 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 5 4 3 

3 3 4 3 5 2 5 3 2 4 1 5 5 4 

4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 
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4 3 4 4 3 4 5 3 4 4 4 4 5 4 

3 4 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 

4 4 3 4 3 4 3 4 4 3 3 4 3 4 

3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 

3 3 2 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 3 

4 4 3 4 4 3 3 4 3 3 4 3 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 

3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

2 5 3 2 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 

5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 

3 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 3 3 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 

3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 4 4 5 5 4 4 4 4 2 5 5 

3 4 4 3 2 3 2 4 4 2 3 4 2 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

4 4 4 4 5 3 4 4 5 4 4 4 4 5 

3 3 3 3 5 4 3 3 4 3 3 4 3 3 

3 4 3 3 3 4 3 4 4 3 5 4 3 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 

5 5 5 5 4 2 5 5 4 2 1 2 5 5 

4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 2 4 3 

4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 2 2 4 3 
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2 5 2 2 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 

3 4 5 3 4 3 3 4 2 3 3 4 3 3 

3 3 2 3 2 4 3 3 4 2 3 2 3 3 

4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 

4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 2 4 3 4 5 4 2 4 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

4 3 3 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 

4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 3 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 

5 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 5 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 3 4 4 

4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 2 3 3 2 
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Lampiran 3 : Tabel Profil Responden 

 

 

1) Deskripsi Responden Berdasarkan Pembeli Produk Sosro 
 

 

Pernah Membeli Produk 

Sosro 

Jumlah Persentase (%) 

Iya 100 100 % 

Tidak - - 

Total 100 100 % 

 

 

 

 

2) Deskripsi Responden Berdasarkan Usia 
 

 

Usia Jumlah Persentase (%) 

17-20 11 11% 

21-30 67 67% 

31-40 8 8% 

>41 14 14% 

Total 100 100% 

 

 

 

3) Deskripsi Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 
 

 

Jenis Kelamin Jumlah Persentase (%) 

Laki-Laki 54 54% 

Perempuan 46 46% 

Total 100 100 % 
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4) Deskripsi Responden Berdasarkan Status Pendidikan 
 

 

Pendidikan Jumlah Persentase (%) 

SMA/SMK 36 36% 

DIPLOMA 8 8% 

Sarjana/Pasca 

Sarjana 

50 50% 

LAINNYA 6 6% 

Total 100 100% 

 

 

 

5) Deskripsi Responden Berdasarkan Domisili atau Alamat 
 

 

Domisili/Alamat Jumlah Persentase (%) 

Pasuruan 70 70% 

Lainnya 30 30% 

Total 100 100% 

 

 

 

6) Deskripsi Responden Berdasarkan Status Pekerjaan 
 

 

Status Pekerjaan Jumlah Persentase (%) 

Pelajar 56 56% 

PNS 2 2% 

Pegawai Swasta 20 20% 

Lainnya 22 22% 

Total 100 100% 
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7) Deskripsi Responden Berdasarkan Berapa Kali Membeli Produk 
 

 

Berapa Kali Jumlah Persentase (%) 

5-6 66 66% 

6-10 11 11% 

10-15 6 6% 

>15 17 17% 

Total 100 100% 

 

 

 

8) Deskripsi Responden Berdasarkan mengetahui Produk Sosro merupakan 

Produk Ramah Lingkungan 

Mengetahui Jumlah Persentase (%) 

Ya 84 84% 

Tidak 16 16% 

Total 100 100% 
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Lampiran 4 : Hasil Uji Analisis Partial Least Square (PLS) 

 

 

1) Outer Model 
 

 

 

 

 

 

2) Inner Model 
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3) Outer Loading 

 

 

Hasil Outer Loading Green Product 
 

Indikator Konstruk Loading Faktor 

X1.1 
 

Green Product 

0.796 

X1.2 0.857 

X1.3 0.743 

 

 

Hasil Outer Loading Green Advertising 
 

Indikator Konstruk Loading Faktor 

X2.1 
 

Green Advertising 

0.810 

X2.2 0.766 

X2.3 0.804 

 

 

Hasil Outer Loading Green Trust 
 

Indikator Konstruk Loading Faktor 

Y1.1  

 

Green Trust 

0.856 

Y1.2 0.833 

Y1.3 0.754 

Y1.4 0.829 

 

 

 

Hasil Outer Loading Keputusan Pembelian 
 

Indikator Konstruk Loading Faktor 

Y2.1  

 

Keputusan Pembelian 

0.715 

Y2.2 0.732 

Y2.3 0.830 

Y2.4 0.751 
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4) Discriminant Validity 

 

 

Hasil Cross Loading 
 

Indikator X1 X2 Y1 Y2 

X1.1 0.796 0.810 0.566 0.540 

X1.2 0.857 0.546 0.833 0.699 

X1.3 0.743 0.509 0.509 0.447 

X2.1 0.796 0.810 0.566 0.540 

X2.2 0.514 0.766 0.521 0.519 

X2.3 0.513 0.804 0.601 0.605 

Y1.1 0.673 0.573 0.856 0.830 

Y1.2 0.857 0.546 0.833 0.699 

Y1.3 0.564 0.577 0.754 0.551 

Y1.4 0.571 0.651 0.829 0.697 

Y2.1 0.453 0.503 0.530 0.715 

Y2.2 0.495 0.490 0.548 0.732 

Y2.3 0.673 0.573 0.856 0.830 

Y2.4 0.529 0.559 0.590 0.751 

 

 

 

5) Reability dan Validility 

 

 

Konstruk Reliabity dan Validity 

 

 

 

Variabel 

 

Cronbach's 

Alpha 

Composite 

Realibity 

(rho_a) 

Composite 

Realibity 

(rho_c) 

 

Average Variance Extracted 

(AVE) 

X1 0.725 0.768 0.842 0.640 

X2 0.706 0.709 0.836 0.629 

Y1 0.837 0.847 0.890 0.671 

Y2 0.756 0.783 0.844 0.575 



121 
 

6) Convergent Validility 

 

 

Hasil Average Variance Extracted (AVE) 
 

  

Cronbach's 

Alpha 

Composite 

Reability 

(rho_a) 

Composite 

Reability 

(rho_c) 

Average Variance 

Extracted (AVE) 

X1 0.725 0.768 0.842 0.640 

X2 0.706 0.709 0.836 0.629 

Y1 0.837 0.847 0.890 0.671 

Y2 0.756 0.783 0.844 0.575 

 

 

 

7) Uji Hipotesis 

 

 

Hasil T-Statistic 
 

 Original 

Sample 

(O) 

Sample 

Mean 

(M) 

Standart 

Deviation 

(STDEV) 

T Statistic 

(| 1O/STDEV |) 

 

P Values 

X1→Y1 0.672 0.681 0.094 7.153 0.000 

X1 → Y2 -0.063 -0.057 0.101 0.618 0.537 

X2 → Y1 0.199 0.196 0.103 1.919 0.055 

X2→Y2 0.209 0.204 0.093 2.250 0.024 
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Lampiran 5 : Dokumentasi Riset Penelitian 

 

 

1) Surat Keterangan 
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2) Gambar Riset Penelitian 
 

 

 

 

 

 


