118

DAFTAR PUSTAKA

Abdul Aziz, R. (2020). E-Book Digital Marketing Content. E-Book Digital
Marketing, 14.

Annur, C. M. (2022). 8 Produk yang Paling Diminati Konsumen Saat Belanja
Online, Apa Saja? Databoks.Katadata.Co.ld, 1.

Anwar, R., & Adidarma, W. (2016). PENGARUH KEPERCAYAAN DAN
RISIKO PADA MINAT BELI BELANJA ONLINE Rosian Anwar 1 Wijaya
Adidarma 2. Jurnal Manajemen Dan Bisnis Sriwajaya, 14, 2.

Ardyanto, D. (2015). PENGARUH KEMUDAHAN DAN KEPERCAYAAN
MENGGUNAKAN E-COMMERCE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
ONLINE ( Survei Pada Konsumen www.petersaysdenim.com ). 22(1), 1-8.

Arikunto. (2006). Prosedur Penelitian suatu pendekatan praktik.

Barkah, B., & Nabila, M. E. (2021). Pengaruh E-Service Quality , E-Trust , dan E-
WOM Terhadap E- Satisfaction Pengguna Aplikasi Shopee Di Kota
Pontianak. 269-277.

Batam, D. I. K. (2017). ANALISIS FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI.
139-155.

Cherniaieva, A. A. (2021). Yactota Acumnromatudeckoii [ nnepypukemun Cpeau
B3pocnbix  Bonpabix CaxapubiM  [/lmaGetom 1-IT'o W 2-T'o Tuna.
INTERNATIONAL JOURNAL OF ENDOCRINOLOGY (Ukraine), 16(4),
327-332. https://doi.org/10.22141/2224-0721.16.4.2020.208486

Febriyantoro, M. T., & Arisandi, D. (2018). Pemanfaatan Digital Marketing Bagi
Usaha Mikro, Kecil Dan Menengah Pada Era Masyarakat Ekonomi Asean.
JMD: Jurnal Riset Manajemen & Bisnis Dewantara, 1(2), 61-76.
https://doi.org/10.26533/jmd.v1i2.175

Ghozali, 1. (2016). Aplikasi Analisis Multivarite dengan Program IBM SPSS 23
(8th ed.). Badan Penerbit Universitas Diponegoro.

Green, P., Dan, M., Image, B., Kasus, S., Followers, P., & Twitter, A. (2020).
PENGARUH GREEN MARKETING DAN BRAND IMAGE TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK THE BODY SHOP INDONESIA
(Studi Kasus Pada Followers Account Twitter @ TheBodyShoplindo). Jurnal
IImiah M-Progress, 10(1), 1-9. https://doi.org/10.35968/m-pu.v10i1.371

Hilmawan, 1. (2019). Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhadap Keputusan
Pembelian Dengan Minat Beli Sebagai Variabel Intervening (Studi Pada
Konsumen Sepeda Motor Vario Di Kota Serang). Jurnal Elektronik Rekaman
(Riset Ekonomi Bidang Manajemen Dan Akuntansi) Sekolah Tinggi IImu
Ekonomi Galileo, 3 (3), 154-166.


http://www.petersaysdenim.com/

119

lImiyah, K., & Krishernawan, I. (2020). Pengaruh Ulasan Produk, Kemudahan,
Kepercayaan, Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada Marketplace
Shopee Di Mojokerto. Maker: Jurnal Manajemen, 6(1), 31-42.
https://doi.org/10.37403/mjm.v6i1.143

Imbayani, I., & Gama, A. (2018). The Influence of Electronic Word of Mouth (E-
Wom), Brand Image. Product Knowledge on Purchase Intention Jurnal
Ekonomi Dan Bisnis Jagaditha, 5(2), 145.
https://ejournal.warmadewa.ac.id/index.php/jagaditha

Indrasari, D. M. (2019). pemasaran & kepuasan pelanggan. Unitomo Press.
Ini Pertumbuhan Pengunjung Shopee sampai Kuartal 1l 2022. (2022). 2022.

IQBAL, M. (2021). Efektifitas Digital Marketing Terhadap Kualitas Layanan pada
Usaha di Masa Pandemi Covid 19 (Studi Kasus di Aceh). JEMSI (Jurnal
Ekonomi, Manajemen, Dan Akuntansi), 7(2), 83-93.
https://doi.org/10.35870/jemsi.v7i2.609

Irfandi, S. A., & Anggraeni, R. (2020). PENGARUH SALES PROMOTION,
VISUAL MERCHANDISING DAN HEDONIC SHOPPING MOTIVATION
TERHADAP IMPULSE BUYING PADA APLIKASI SHOPEE (Studi Pada
Mahasiswa/i di Malang Pengguna Aplikasi Shopee). Jurnal limiah Mahasiswa
FEB Universitas Brawijaya.

Izzah Nur Masyithoh, & Ivo Novitaningtyas. (2021). Pengaruh Digital Marketing
Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Marketplace Tokopedia. Jurnal
Manajemen & Bisnis Kreatif, 7(2).
https://doi.org/10.36805/manajemen.v7il.1951

Kuncoro, M. (2013). Metode Riset untuk Bisnis & Ekonomi Bagaimana Meneliti &
Menulis Tesis ? (4th ed.). Erlangga.

Latifah, I. N. (2019). Pengaruh E-Satisfaction Dan E-Trust Konsumen Terhadap
Minat Beli Online Di Marketplace Shopee (Studi Pada Mahasiswa/l Di
Fakultas Ekonomi Universitas Pasir Pengaraian). Jurnal IImiah Cano
Ekonomos,8(1),92-98.
https://journal.upp.ac.id/index.php/cano/article/view/723

Lucyantoro, B., & Rachmansyah, M. (2018). Penerapan Strategi Digital Marketing,
Teori Antrian Terhadap Tingkat Kepuasan Pelanggan (Studi Kasus di MyBCA
Ciputra World Surabaya). Jurnal Ekonomika 45, 5(1), 39-40.

Mahadhika, P. A. (2021). PENGARUH E-TRUSTdan KUALITAS WEBSITE
TERHADAP E-PURCHASE INTENTION THE EFFECT Of E- TRUST
AND WEBSITE QUALITY To E-PURCHASE INTENTION. E-Proceeding
of Management : Vol.8, No.2, 16(4), 327-332. https://doi.org/10.22141/2224-
0721.16.4.2020.208486



120

Melati, R. S. (2020). PENGARUH HARGA DAN ONLINE CONSUMER REVIEW
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN CASE HANDPHONE PADA
MARKETPLACE SHOPEE ( Studi Pada Mahasiswa Surabaya ). 8(2).

Pada, S., Di, S., Kartono, R. A., & Halilah, I. (2018). PENGARUH E-TRUST
TERHADAP E-LOYALTY. 1204-1213.

Putri, P. M., & Marlien, R. . (2022). Pengaruh Digital Marketing terhadap
Keputusan Pembelian Online. Jesya (Jurnal Ekonomi & Ekonomi Syariah),
5(1), 25-36. https://doi.org/10.36778/jesya.v5i1.510

Rhazigien, A. (2018). Pengaruh Kualitas Pelayanan Dan Kualitas Produk Terhadap
Kepuasan Pelanggan Produk Modem Smartfren Di Kota Malang. In
Gastronomia ecuatoriana y turismo local. (Vol. 1, Issue 69).

Saputri, M. E. (2016). Pengaruh Perilaku Konsumen Terhadap Pembelian Online
Produk Fashion Pada Zalora Indonesia. Jurnal Sosioteknologi, 15(2), 291-
297. https://doi.org/10.5614/sostek.ithj.2016.15.02.11

Saputro, A., Sugiharto, D. S., Studi, P., Pemasaran, M., Ekonomi, F., Petra, U. K.,
& Siwalankerto, J. (2018). Dimensi Brand Ambassador. Strategi Pemasaran,
5,1-8.

Sari, A. P., & Rahmidani, R. (2019). Pengaruh E-Word Of Mouth Dan E-Trust
Terhadap E-Purchase Decision Mahasiswa Universitas Negeri Padang Pada
Marketplace Lazada. Jurnal Ecogen, 2(4), 666.
https://doi.org/10.24036/jmpe.v2i4.7844

Soetanto, J. P., Septina, F., & Febry, T. (2020). Pengaruh Kualitas Produk Dan
Keragaman Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Amondeu.
Performa, 5(1), 63-71. https://doi.org/10.37715/jp.v5i1.1303

Sopiyan, P. (2022). Pengaruh Digital Marketing dan Kualitas Pelayanan Terhadap
Keputusan Pembelian. Coopetition : Jurnal limiah Manajemen, 13(2), 249—
258. https://doi.org/10.32670/coopetition.v13i2.1057

Sri, G. W. S. dan I. G. A. K. (2020). PENGARUH DIGITAL MARKETING,
WORD OF MOUTH, DAN KUALITAS PELAYANAN TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN. E-Jurnal Manajemen Vol. 9, No. 7, 9(7), 58—
66. https://doi.org/https://doi.org/10.24843/EJMUNUD.2020.v09.i07.p07

Subianto, T. (2007). Studi Tentang Perilaku Konsumen Beserta Implikasinya
Terhadap Keputusan Pembelian. Jurnal Ekonomi Modernsasi, 3, 165-182.

Sugianto Putri, C. (2018). Pengaruh Media Sosial Terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen Cherie Melalui Minat Beli. Performa : Jurnal Manajemen Dan
Start-Up Bisnis, 1(5), 594-603.



121

Sugiharti, S., & Saputro, A. (2018). Pengaruh Digital Marketing dan Brand
Ambassador Dalam Membentuk Brand Identity sebagai Variabel Intervensi
Terhadap Purchase Intention pada Produk Markobar. Jurnal Strategi
Pemasaran, 1-8.

Sugiyono. (2019). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Alfabeta.

Supranto. (2016). Statistik : Teori dan Aplikasi. Edisi Kedelapan Jilid Jakarta :
Erlangga.

Supranto, J. (1997). Metode Riset Aplikasinya dalam Pemasaran. Edisi Keenam
Cetakan Pertama Jakarta : PT Rineka Cipta.

Syafaruddin Z, Suharyono, S. K. (2016). Program Pascasarjana Fakultas Ilmu
Admnistrasi, Universitas Mrawijaya, Malang. Jurnal Bisnis Dan Manajemen,
3.

Syafaruddin Z, Suharyono, & Kumadji, S. (2016). Pengaruh Komunikasi
Electronicword of Mouth Terhadap Kepercayaan (Trust) dan Niat Beli
(Purhase Intention) Serta Dampaknya Pada Keputusan Pembelian. Jurnal
Bisnis Dan Manajemen, 3(1), 65-72.

Udin, B., AgusSalim, M., & Khoirul ABS, M. (2020). Pengaruh Nilai Hedonik Dan
Nilai Utilitarian Terhadap Minat Beli Ulang Online Shop Shopee (Studi Pada
Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Islam Malang).
Marketing, 108-122.

Nizar, M., Jamhuri, M., & Rakhmawati, A. (2024). PENGUATAN
KAPABILITAS DIGITAL UKM BATIK CANTING KHAS GEMPOL
KABUPATEN PASURUAN MELALUI PEMBINAAN DAN
PENDAMPINGAN TRANSFORMASI BISNIS DIGITAL. Jurnal Abdi
Insani, 11(3), 755-763.

Nizar, M., lltiham, M. F., & Rakhmawati, A. (2023). Meningkatkan Kemampuan
Digital Masyarakat Lokal Melalui Pendampingan Dan Pengembangan
Transformasi Bisnis Digital. Abdimas Unwahas, 8(2).

Murtadlo, K. (2021). Peran Human Capital, Struktur Capital, Relaional Capital
dan Digital Marketing Terhadap Kinerja UMKM. Jurnal Sketsa Bisnis, 8(1),
47-62.

Huda, M. (2022). Pengaruh Content Marketing Of Tiktok Dan E-Wom Terhadap
Brand Awareness Dan Minat Beli Produk Umkm Sektor Kuliner Di
Kabupaten  Pasuruan. JPEK  (Jurnal  Pendidikan ~ Ekonomi  dan
Kewirausahaan), 6(2), 261-275.

Silfiah, R. 1., Mohtarom, A., Ulum, K. M., Publik, P. A., & llmu, S. (2021).
Digitalisasi bank sampah dengan penerapan sistem aplikasi resik di desa
karangsono kecamatan sukorejo kabupaten pasuruan. Jurnal Aplikasi Dan
Inovasi Ipteks (SOLIDITAS), 1V (2), 143-154.

Anandita, A. W., & Sulhan, M. (2024). PENDAMPINGAN DIGITALISASI
MARKETING PADA CV. NUGRAHA CIPTA



122

RAHARJA. PROFICIO, 5(1), 875-880.

Huda, M., Maulana, I., & Hidayati, L. (2024). Pemanfaatan literasi digital melalui
pegelolaan website dan media sosial desa menuju desa go digital. Jurnal
Inovasi Hasil Pengabdian Masyarakat (JIPEMAS), 7(1), 92-102.

Prihastuti, N. A. (2023). Efektivitas Social Media Marketing Berbasis Digital
Content Sebagai Upaya UMKM Go Digital dalam Momentum Pemulihan
Ekonomi di Kecamatan Gempol. Bisman (Bisnis dan Manajemen): The
Journal of Business and Management, 6(1), 1-9.

Rosidah, 1., Afif, N. A., Nadzir, M., Masyhuri, M., Laila, P. N., & Ahwan, Z.
(2021). Woman Sensual Dance di Social Media Tiktok dalam Relasinya
dengan Stigmatisasi Perempuan dan Imitative Culture:(Tinjauan Analisis
Wacana Sara Mills). Jurnal Darussalam: Jurnal Pendidikan, Komunikasi dan
Pemikiran Hukum Islam, 13(1), 49-64.

Wusko, A. U. (2023). Optimalisasi Online Marketing melalui Marketplace
Shopee Produk UMKM Kopi Kutjur Sumberrejo Purwosari Pasuruan. Jurnal
Pengabdian Masyarakat Bangsa, 1(8), 1501-1507.

Yusuf, W. F., Sulhan, M., Aziziyah, N., Syarifah, N., Ulinnuha, M. J., Abas, A.,
... & Eryan, M. R. (2024). Pendampingan Inovasi dan Pemasaran Melalui
Digital Marketing UMKM Tape Ketan Hitam di Desa Nguling
Pasuruan. GUYUB: Journal of Community Engagement, 5(1), 386-403.

Rosadi, M. I., Huda, M., Hakim, L., & Sugiharto, B. H. (2023). Pelatihan Digital
Marketing Dalam Meningkatkan Minat Wirausaha Siswa Ma Miftahul Ulum
Puntir. Jurnal  Pengabdian Al-Ikhlas  Universitas Islam Kalimantan
Muhammad Arsyad Al Banjary, 9(2).

Murtadlo, K., & Sulhan, M. (2023). Ekonomi Digital dan Inklusi Keuangan
Terhadap Pemulihan Ekonomi Nasional. Jurnal Nusantara Aplikasi
Manajemen Bisnis, 8(1), 90-104.

Rosadi, M. I., Muyasaroh, S., Ahwan, Z., Riswandari, N., Aminuddin, A., &
Amelia, R. (2023). Digital Content Optimization for Personal Branding and
Increasing Digital Literacy for Students of MA Miftahul Ulum Puntir
Purwosari Pasuruan. Soeropati: Journal of Community Service, 5(2), 111-
121.

Atfianto, D., & Nuraeni, N. (2024). PEMANFAATAN INSTAGRAM DAN
WEBSITE DALAM PEMASARAN DIGITAL UMKM JAMU
KELURAHAN LATEK BANGIL PASURUAN. PROFICIO, 5(1), 600-605.

Rakhmawati, A., Nizar, M., Sulhan, M., Febrianti, D., & Maulinda, S. (2024).
Kasgot Fertilizer Production Training to Boost Agricultural Productivity and
Economic Sustainability in Suwayuwo Village. Amalee: Indonesian Journal
of Community Research and Engagement, 5(2), 853-866.

Rakhmawati, A., & Wusko, A. U. (2024). PENGARUH HARGA, KUALITAS
PRODUK DAN GAYA HIDUP TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN



123

MOTOR HONDA SPORT (STUDI KASUS DI KABUPATEN
PASURUAN). Stratégo: Jurnal Manajemen Modern, 6(4).

Rakhmawati, A., & Nizar, M. (2024). Strategi Pemerintah Menuju Pariwisata
Berkelanjutan di Kawasan Telaga Sarangan. Jurnal  Multidisiplin
Ibrahimy, 1(2), 217-225.

Rakhmawati, A., Rahardjo, K., Prakasa, Y., & Nizar, M. (2023). Dampak Kondisi
Sosial Ekonomi, Respon Kebijakan Pemerintah Dan Pengaruhnya Terhadap
Keberlanjutan Ukm Dan Kinerja Keuangan. Jurnal Sekretaris dan
Administrasi Bisnis, 7(2), 93-110.

Rakhmawati, A., & Nizar, M. (2023). Analysis of Small Business Performance in
Terms of Islamic Financial Literacy and Inclusion. MALIA: Jurnal Ekonomi
Islam, 14(2), 269-285.

Rakhmawati, A., & Nizar, M. (2023). Laporan Pengabdian Transformasi
Keuangan: Sosialisasi Dan Pelatihan Akuntansi Bagi Pesantren Untuk
Meningkatkan Tata Kelola Pondok Pesantren.

Asy’ari, S., Setyawan, L. V., Wahid, A., Huda, M., & Misbah, A. (2021,
February). Prototype Plate Bending Tool 1 mm Size in the Process of
Making a Fence with an Anthropometric Approach in the Pasuruan Regency
Welding Workshop. InJournal of Physics: Conference Series (Vol. 1783,
No. 1, p. 012093). 10P Publishing.

Sari, A. K., & Sulhan, M. (2023). Pemanfaatan media sosial sebagai media
promosi, branding pada produk UMKM olahan pisang dan olahan
susu. Jurnal Pembelajaran Pemberdayaan Masyarakat (JP2M), 4(4), 875-883.

Ramadhani, A. A., & Nuzil, N. R. (2023). Pengaruh Customer Experience,
Service Quality, dan Price Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada
Pembeli Sepeda Motor Matic Yamaha N-Max di Pasuruan). Innovative:
Journal Of Social Science Research, 3(4), 4418-4428.

Silfiah, R. 1., & Mufida, N. (2024). Strategy To Improve Family Card
Administration Service In Purwosari Village, Purwosari District, Pasuruan
Regency. Jurnal DIALEKTIKA: Jurnal llmu Sosial, 22(1), 29-42.

Suwandono, M. A., Huda, M., & Ajizah, N. (2022). TRANSFORMASI UMKM
PRODUK UNGGULAN DI KABUPATEN PASURUAN PADA MASA
PANDEMI COoVID 19 MENGGUNAKAN
TECHNOSOCIOPRENEUR. Maker: Jurnal Manajemen, 8(2), 192-199.

Wusko, A. U. (2023). Pengaruh Green Product dan Green Advertising Terhadap
Green Trust dan Keputusan Pembelian (Studi Pada Konsumen Produk Sosro
di Halalan Mart Sukorejo). ATRABIS Jurnal Administrasi Bisnis (e-
Journal), 9(2), 201-211.



