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ABSTRACK 

 

Usaha peternakan ayam ras pedaging tidak terlepas dari beberapa kendala 
yang dihadapi. Kendala yang dimaksud adalah tingginya tingkat resiko yang 

dihadapi dalam usaha ternak ayam ras seperti risiko fluktuasi harga, baik harga-
harga input seperti day old chick (DOC), pakan dan obat-obatan maupun fluktuasi 

harga jual output berupa ayam hidup (livebird) dan karkas. Risiko lain yang 
dihadapi adalah risiko produksi yang disebabkan oleh cuaca, iklim, penyakit dan 
risiko sosial. Tujuan dari penelitian ini adalah (1) mendeskripsikan faktor-faktor 

yang dihadapi oleh UD. Restu Ibu dalam pemasaran ayam ras pedaging, (2) 
menguraikan strategi yang ditempuh oleh UD. Restu Ibu untuk mengatasi faktor-

faktor dalam pemasaran ayam ras pedaging, dan (3) menentukan bentuk alternatif 
strategi pemasaran yang dikembangkan oleh UD. Restu Ibu dalam memasarkan 
ayam ras pedaging. Teknik analisa data yang digunakan adalah analisis SWOT. 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Ayam Broiler, SWOT 
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