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Tujuan penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh Live Streaming, 

Brand Minded, dan Brand Ambassador Fashion Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Scrarlett di Indonesia. Jenis penelitian ini menggunakan penelitian 

deskriptif dengan pendekatan kuantitatif, dengan penyebaran kuesioner sebagai 

teknik pengumpulan data. Metode pengambilan sampel menggunakan purposive 

sampling, yaitu teknik penentuan sampel dimana orang yang dipilih sebagai sampel 

sesuai dengan tujuan dilakukannya penelitian, sampel yang digunakan sebanyak 

100 responden melalui penyebaran kuesioner. Rumus yang digunakan dalam 

pehitungan sampel ialah menggunakan rumus Lemeshow (1997). Metode analisis 

data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linier berganda. 

Teknik analisis data yang digunakan ialah menggunakan software SPSS 25. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa : (1) variabel Live Streaming 

tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian. (2) Brand Minded 

tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian. (3) Brand 

Ambassador berpengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian. (4) Live 

Streaming, Brand Minded, dan Brand Ambassador secara bersama-sama atau 

secara simultan berpengaruh signifikan dan positif terhadap Keputusan Pembelian. 
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The purpose of this study was to determine the effect of religiosity, video 

advertising, and fashion product design on interest in buying Ghealsy products in 

Malang. This type of research uses descriptive research with a quantitative 

approach, with questionnaires as a data collection technique. The sampling method 

used purposive sampling, which is a sampling technique where people are selected 

as samples according to the purpose of the research, the sample used is 100 

respondents through questionnaires. The formula used in calculating the sample is 

using the Lemeshow formula (1997). The data analysis method used in this research 

is multiple linear regression analysis. The data analysis technique used is using 

SPSS 25 software. 

The results of this study indicate that: (1) the Live Streaming variable has 

no significant effect on Purchase Decision. (2) Brand Minded has no significant 

effect on Purchasing Decisions. (3) Brand Ambassadors have a positive effect on 

Purchasing Decisions. (4) Live Streaming, Brand Minded, and Brand Ambassadors 

jointly or simultaneously have a significant and positive effect on Purchasing 

Decisions. 
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