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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh etika bisnis Islam
dan labelisasi halal terhadap minat beli konsumen di pasar tradisional Dinoyo,
Kota Malang. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah dengan
metode kuantitatif. Metode pengambilan data yang digunakan dalam
penelitianini adalah dengan melalui kuesioner yang diberikan kepada 100
responden yang merupakan pengunjung pasar tradisional Dinoyo. Analisis data
dilakukan dengan menggunakan regresi linier berganda.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa etika bisnis Islam memiliki
pengaruh yang signifikan terhadap minat beli konsumen. Etika bisnis Islam yang
mencakup nilai-nilai moral, kejujuran, dan tanggung jawab sosial, memberikan
kepercayaan dan keyakinan kepada konsumen dalam memilih produk halal di
pasar tradisional Dinoyo. Sedangkan untuk labelisasi halal tidak memiliki
pengaruh yang signifikan terhadap minat beli konsumen. Konsumen cenderung
kurang melihat label halal sebelum membeli barang di pasar.

Dari Penelitian ini diambil kesimpulan bahwa etika bisnis Islam dan
labelisasi halal tidak saling saling terikat dalam mempengaruhi minat beli
konsumen di Pasar Tradisional Dinoyo Kota Malang. Pengaruh positif etika
bisnis Islam ternyata belum bisa membawa nilai positive terhadap labelisasi
halal karena masyarakat cenderung hanya akan membeli barang sesuai dengan
apa yang mereka butuhkan tanpa melihat label hahal yang ada pada barang
tersebut.

Hasil penelitian ini memberikan implikasi penting bagi pemangku
kepentingan pasar tradisional Dinoyo, termasuk pedagang, produsen, dan
pemerintah setempat. Pemahaman tentang pentingnya etika bisnis Islam dan
labelisasi halal dalam meningkatkan minat beli konsumen dapat membantu
dalam pengembangan strategi pemasaran yang efektif dan peningkatan
kepercayaan konsumen terhadap produk yang ditawarkan di pasar tradisional.
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This study aims to analyze the effect of Islamic business ethics and halal
labeling on consumer buying interest in the Dinoyo traditional market, Malang
City. The approach used in this study is the quantitative method. The data
collection method used in this study was through a questionnaire given to 100
respondents who were visitors to the Dinoyo traditional market. Data analysis
was performed using multiple linear regression.

The results of this study indicate that Islamic business ethics have a
significant influence on consumer buying interest. Islamic business ethics which
includes moral values, honesty and social responsibility, provide trust and
confidence to consumers in choosing halal products at the Dinoyo traditional
market. Meanwhile, halal labeling does not have a significant effect on
consumer buying interest. Consumers tend not to see halal labels before buying
goods in the market.

From this study it was concluded that Islamic business ethics and halal
labeling are not interrelated in influencing consumer buying interest at the
Dinoyo Traditional Market, Malang City. The positive influence of Islamic
business ethics has not been able to bring positive value to halal labeling because
people tend to only buy goods according to what they need without looking at
the halal label on the item.

The results of this study have important implications for the stakeholders
of the Dinoyo traditional market, including traders, producers and the local
government. An understanding of the importance of Islamic business ethics and
halal labeling in increasing consumer buying interest can assist in developing
effective marketing strategies and increasing consumer confidence in products
offered in traditional markets.
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