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ABSTRAK 

 

 

 Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh product 

ingredients, Islamic branding, dan keanekaragaman dalam membangun minat beli 

pada produk HNI/HPAI di Kabupaten Pasuruan. Sampel yang diambil dalam 

penelitian ini sebanyak 105 responden. Sampel dalam penelitian ini adalah 

pengguna produk HNI/HPAI di Kabupaten Pasuruan. Pada penelitian ini 

menggunakan kuesioner sebagai media dalam mengumpulkan data yang 

kemudian dianalisis dengan regresi berganda di SPSS 22. Terdapat tiga variabel 

yang terdiri dari product ingredients, Islamic branding, dan keanekaragaman 

dinilai memiliki pengaruh terhadap minat beli. Hasil dari penelitian ini 

menunjukkan bahwa product ingredients, Islamic branding, dan keanekaragaman 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat beli. Berdasarkan hasil 

penelitian ini dapat disimpulkan bahwa product ingredients, Islamic branding, 

dan keanekaragaman berpengaruh signifikan baik secara parsial maupun secara 

simultan terhadap minat beli. 

Kata kunci: product ingredients, Islamic branding, keanekaragaman, minat beli. 
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ABSTRACT 

 

 

 The purpose of this study was to determine the effect of product 

ingredients, Islamic branding, and diversity in building a buying interest in 

HNI/HPAI product in Pasuruan District. The samples taken in this study were 105 

respondens. The sample in this study were users in HNI/HPAI product in 

Pasuruan District. This study uses questionnaires and interviews as a medium for 

collecting data which are then analyzed using multiple regression in SPSS 22. 

There are three variables consisting of product ingredients, Islamic branding, and 

diversity have a significant influence on buying interest. Based on the results of 

this study, it can be concluded that product ingredients, Islamic branding, and 

diversity have a significant effect both partially and simultaneously on buying 

interest. 

Keywords: product ingredients, Islamic branding, diversity, buying interest 
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