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ABSTRAK

Nuril Zayyidah. Program Studi Administrasi Bisnis Universitas Yudharta. 29 Juli
2024. Pengaruh Lifestyle, Keunikan Produk dan Green Product Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Fashion Ecoprint.

Gaya hidup yang semakin peduli lingkungan mendorong konsumen untuk
lebih selektif dalam memilih produk fashion. Produk fashion Ecoprint, dengan
desain unik yang menggunakan pewarna alami dari tumbuhan, menawarkan
keunikan yang tidak dimiliki oleh produk fashion lainnya. Keunikan ini menarik
konsumen yang mencari eksklusivitas. Selain itu, sebagai produk ramah
lingkungan, produk ecoprint menarik konsumen yang sadar akan masalah dan
keinginan lingkungan. Perpaduan gaya hidup yang sadar lingkungan, keunikan
produk dan status sebagai produk ramah lingkungan membuat produk fashion
ecoprint menjadi pilihan menarik bagi konsumen yang mengutamakan keinginan
dan keunikan dalam keputusan pembeliannya.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengukur pengaruh Lifetyle,
Keunikan Produk dan Green Product terhadap Keputusan Pembelian Produk
fashion ecoprint. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen Griya Madukara
Malang dengan sampel 100 responden yang diambil dengan metode purposive
sampling. Metode analisis yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda.
Untuk mendapatkan hasil uji dalam penelitian ini dilakukan uji asumsi klasik,
yaitu uji normalitas, uji multikolinearitas, uji heterokedastisitas, uji autokorelasi,
dan kemudian dilakukan uji hipotesis dengan menggunakan Statistical Package
For the Social Sciences (SPSS). Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara
bersamaan variabel Lifestyle, Keunikan Produk dan Green Product berpengaruh
positif pada variabel Keputusan Pembelian.

Kata kunci: Lifestyle, Keunikan Produk, Green Product, Keputusan Pembelian
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Malang dengan sampel 100 responden yang diambil dengan metode purposive
sampling. Metode analisis yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda.
Untuk mendapatkan hasil uji dalam penelitian ini dilakukan uji asumsi klasik,
yaitu uji normalitas, uji multikolinearitas, uji heterokedastisitas, uji autokorelasi,
dan kemudian dilakukan uji hipotesis dengan menggunakan Statistical Package
For the Social Sciences (SPSS). Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara
bersamaan variabel Lifestyle, Keunikan Produk dan Green Product berpengaruh
positif pada variabel Keputusan Pembelian.

Kata kunci: Lifestyle, Keunikan Produk, Green Product, Keputusan Pembelian



BAB |
PENDAHULUAN
1.1. Latar Belakang

Fashion merupakan salah satu sektor ekonomi terbesar di Indonesia
dan semakin berkembang setiap tahun mengikuti arus modernisasi. Hal ini
telah ditunjukan oleh BPS dimana pada sektor ekonomi kreatif menyumbang
7,38% terhadap total perekonomian nasional dan 18,5% merupakan sektor
fashion (Sari, 2018). Sedangkan menurut radar berita tempo, sektor fashion di
Indonesia dapat mencapai 76% (dapat dilihat pada Gambar 1). Sektor fashion
memiliki sirkulasi trend yang semakin dinamis setiap tahunnya dan beragam.
Jenis produk fashion yang beragam salah satunya yaitu jenis produk fashion
ecoprint. Di Indonesia, beberapa tahun terakhir teknik ecoprint dikembangkan
oleh pelaku usaha fashion dan berkembang dari waktu ke waktu (Asmara,
2020). Teknik ecoprint merupakan suatu proses untuk mentransfer warna dan
bentuk ke kain melalui kontak langsung. Teknik ecoprint memanfaatkan
bahan-bahan dari bagian tumbuhan yang mengandung pigmen warna seperti
daun, bunga, kulit batang, dll. Ecoprint menjadi salah satu alternatif peluang
usaha di bidang fashion yang menjanjikan. Produk fashion ecoprint dapat
berkembang di berbagai daerah, baik di kota maupun desa (Hikmah dan

Retnasari, 2021).
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Gambar 1. 1 Persentase Sektor Fashion yang Menjadi Sektor
Tertinggi di Indonesia

Sumber : Databoks

Kota Malang merupakan kota yang identik dengan fashion. Sebagian
besar penduduk di Kota Malang sangat memperhatikan fashion. Hal ini
sejalan dengan penelitian Ananda dan persentase 70% (data dapat dilihat pada
Gambar 2). Artinya, sektor fashion Susilowati (2017), yang menyatakan
bahwa sektor fashion di Kota Malang berada di kuadran 1 dengan di Kota
Malang merupakan hal yang sangat diminati masyarakat. Banyak sekali
instansi yang bergerak di bidang penjualan fashion, mulai dari perusahaan
besar hingga UMKM. Salah satu instansi sektor fashion di Kota Malang yaitu
Griya Madukara Malang. Di Griya Madukara Malang ini menjual produk
fashion berbasis ecoprint dan terlihat banyak konsumen yang berminat
terhadap produk ini. Dalam memilih sebuah produk fashion, konsumen sangat
selektif dengan memperhatikan beberapa faktor dalam melakukan keputusan
untuk membeli produk tersebut. Keputusan pembelian konsumen dipengaruhi

oleh semua faktor yang ada baik internal maupun eksternal (Arda dan



Andriany, 2019). Faktor yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian

produk antara lain pengaruh lifestyle, keunikan produk dan green product.
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Gambar 1. 2 Persentase Sektor Fashion yang Menjadi Sektor
Tertinggi di Kota Malang

Sumber : Databoks

Gaya hidup atau lifestyle merupakan faktor pribadi atau internal yang
dapat mempengaruhi keputusan pembelian produk. Lifestyle mencakup
sesuatu yang lebih dari sekedar kelas sosial ataupun kepribadian seseorang.
Lifestyle adalah penerapan pola kehidupan yang dipengaruhi oleh hobi,
pekerjaan, keinginan, dan faktor sosial seperti media sosial. Perkembangan
gaya hidup menurut Rahma dan Yuliati (2019) serta Rahmadika dan
Kristianingsih (2019) menyesuaikan keputusan pembelian sehingga daya beli
konsumen semakin meningkat. Gaya hidup erat kaitannya dengan pilihan
produk seseorang agar sesuai dengan gaya hidup yang dipilih (Kuncoro dan
Sugiyono, 2020). Konsumen akan lebih memilih melakukan pembelian atas
dasar pengaruh lifestyle yang dinilai cukup membantu konsumen yang

mengutamakan keinginan mereka (Aini dan Andjarwati, 2020). Hanya dengan



melihat dan mengamati akan menimbulkan rasa keinginan yang tinggi dan
juga rasa gengsi yang tentunya membuat konsumen tak perlu berpikir panjang
akan keputusannya. Hal ini akan meningkatkan suatu keputusan pembelian
seorang konsumen pada suatu produk. Dalam keputusan pembelian produk
ecoprint di Griya Madukara Malang, konsumen yang memiliki gaya hidup
peduli terhadap lingkungan cenderung akan memilih produk ini. Sebagaimana
yang telah diketahui bersama bahwa ecoprint merupakan produk yang ramah
lingkungan. Pada Gambar 3 terdapat data yang menunjukkan bahwa lifestyle
konsumen di Kota Malang sebagian besar mengaku peduli pada lingkungan
sehingga produk ecoprint banyak diminati. Berdasarkan beberapa penelitian
terdahulu yang dilakukan oleh Kartikasari (2017), Khotimah (2016) dan Arsita
(2021), menunjukkan bahwa lifestyle memberikan pengaruh positif dan

signifikan terhadap keputusan pembelian.
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Gambar 1. 3 Data Konsumen Terkait Lifestyle Terhadap
Lingkungan



Keunikan produk merupakan salah satu faktor yang dapat
mempengaruhi keputusan pembelian produk. Maka dari itu, suatu perusahaan
harus mempunyai produk unik yang akan menarik perhatian konsumen (Miati,
2020). Keunikan produk artinya suatu produk memiliki karakteristik yang
berebeda-beda secara fungsional dengan produk-produk yang sejenis. Dalam
keputusan pembelian produk ecoprint di Griya Madukara Malang, konsumen
yang memiliki gaya hidup ingin selalu tampil beda cenderung akan memilih
produk ini. Hal ini dikarenakan produk ecoprint di Griya Madukara Malang
termasuk produk yang unik yaitu pada motifnya yang selalu berbeda. Selain
itu, keunikan produk ecoprint juga terdapat pada zat warna yang dihasilkan
oleh bahan alam yang dipakai tersebut (Sinangjoyo, 2022). Berdasarkan
beberapa penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Sitanggang (2015), Santoso
dan Triwijayati (2019), serta Suryajaya dan Sienatra (2020) menunjukkan
bahwa keunikan produk memberikan pengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian.

Green product merupakan salah satu faktor yang dapat mempengaruhi
keputusan pembelian produk. Maka dari itu, produsen harus menawarkan
green product yang tidak memiliki dampak negatif pada lingkungan, bahkan
bermanfaat untuk melindunginya (Kotler dan Keller, 2016). Dengan memilih
produk fashion ecoprint yang diproduksi dengan menggunakan bahan-bahan
alami dan proses produksi yang ramah lingkungan, konsumen dapat merasa
bahwa mereka turut berkontribusi dalam menjaga lingkungan. Dalam

keputusan pembelian produk ecoprint di Griya Madukara Malang, konsumen



yang memiliki pengetahuan tentang green product (green product knowledge)
cenderung akan memilih produk ini. Hal ini dikarenakan produk ecoprint
menggunakan bahan-bahan alami dalam pembuatannya. Selain itu, produk
ecoprint menghasilkan limbah yang tidak berbahaya bagi lingkungan, baik
limbah padat maupun limbah cair (go green) (Sulaiman et al., 2022). Pada
Gambar 4 terdapat data yang menunjukkan bahwa green product knowledge
konsumen di Kota Malang meningkat setiap tahun sehingga produk ecoprint
banyak diminati. Berdasarkan beberapa penelitian terdahulu yang dilakukan
oleh Makatumpias (2018), Sofwan dan Wijayangka (2021), serta Saleky dan
Soluisa (2017) menunjukkan bahwa green product memberikan pengaruh

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.
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Gambar 1. 4 Data Grafik Meningkatnya Green Product Knowledge
Konsumen di Kota Malang

Sumber : Databoks

Produk fashion ecoprint di Griya Madukara Malang dibuat dengan
menggunakan bahan — bahan dan pewarna alami yang ramah lingkungan.
Selain itu, setiap produk fashion ecoprint memiliki pola yang unik dan

berbeda karena menggunakan daun dan bunga asli sebagai motif dan juga



dibuat dengan menggunakan bahan — bahan berkualitas tinggi dan proses
produksi yang cermat. Hal ini juga berkaitan dengan lifestyle konsumen
khususnya penduduk Kota Malang. Dimana konsumen yang gaya hidupnya
peduli pada lingkungan maka cenderung untuk memilih ecoprint sebagai
keputusan pembelian, dan sebaliknya. Berdasarkan uraian tersebut di atas,
peniliti tertarik untuk mengkaji lebih dalam mengenai pengaruh lifestyle,
keunikan produk, dan green product terhadap keputusan pembelian produk
fashion ecoprint yang dijadikan penelitian dengan judul “PENGARUH
LIFESTYLE, KEUNIKAN PRODUK, DAN GREEN PRODUCT
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK FASHION

ECOPRINT (Studi Kasus Pada Konsumen Griya Madukara Malang)”.

1.2. Rumusan Masalah

Adapun rumusan masalah dalam penelitian ini adalah sebagaimana berikut:

1. Apakah lifestyle berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada produk
fashion ecoprint griya madukara Malang ?

2. Apakah keunikan produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada
produk fashion ecoprint griya madukara Malang ?

3. Apakah green product berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada
produk fashion ecoprint griya madukara Malang ?

4. Apakah lifestyle, keunikan produk, dan green product berpengaruh secara
simultan terhadap keputusan pembelian pada produk fashion ecoprint

griya madukara Malang ?



1.3. Tujuan Penelitian

Adapun tujuan dalam penelitian ini adalah sebagaimana berikut:

1.

1.4.

Mengetahui pengaruh lifestyle terhadap keputusan pembelian pada produk
fashion ecoprint griya madukara Malang

Mengetahui pengaruh Keunikan Produk terhadap keputusan pembelian
pada produk fashion ecoprint griya madukara Malang

Mengetahui pengaruh green Product terhadap keputusan pembelian pada
produk fashion ecoprint griya madukara Malang

Mengetahui pengaruh lifestyle, keunikan produk, dan green product
terhadap keputusan pembelian pada produk fashion ecoprint griya
madukara Malang

Manfaat Penelitian

Penelitian ini diharapkan dapat memberi informasi dan menambah
referensi bagi peneliti lain yang melakukan penelitian serupa di masa yang
akan datang.

Memberikan pemahaman mendalam tentang preferensi konsumen dan
bagaimana hal ini mempengaruhi keputusan pembelian produk fashion
ecoprint.

penelitian ini dapat memberikan dampak positif baik pada industri maupun
masyarakat secara keseluruhan dengan mendorong praktik yang lebih

berkelanjutan dan ramah lingkungan.



BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
5.1. Kesimpulan
Berdasarkan dari hasil analisis penelitian dan pembahasan
mengenai Lifestyle, Keunikan Produk dan Green Product terhadap
Keputusan Pembelian, maka peneliti dapat mengambil beberapa

kesimpulan dari penelitian ini yaitu :

1. Hasil dari penelitian ini menunjukkan presentase pengaruh variabel
independen Lifestyle, Keunikan Produk dan Green Product terhadap
variabel dependen sebesar 60,1%, sedangkan sisanya 40,9%
dipengaruhi oleh variabel lain.

2. Hasil uji dari hipotesis 1 menunjukkan bahwa variabel Lifestyle (X1)
memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap variabel
Keputusan Pembelian (Y).

3. Hasil uji dari hipotesis 2 menunjukkan bahwa variabel Keunikan
Produk (Xz2) memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap
variabel Keputusan Pembelian ().

4. Hasil uji dari hipotesis 3 menunjukkan bahwa variabel Green Product
(Xs) memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap variabel
Keputusan Pembelian (Y).

5. Hasil uji dari hipotesis 4 menunjukkan bahwa variabel Lifestyle (X1),
Keunikan Produk (Xz2) dan Green Product (Xs) memiliki pengaruh yang

positif dan signifikan terhadap variabel Keputusan Pembelian (Y).



5.2. SARAN
Hasil penelitian ini diharapkan dapat membantu dan memberikan
manfaat lebih bagi banyak peneliti dan serta berbagai pihak yang
berkaitan dengan penelitian ini. Adapun saran-saran yang dapat peneliti
berikan setelah meneliti yaitu :

1. Bagi pembaca atau peneliti selanjutnya diharapkan dapat menambah
wawasan terkait Lifestyle, Keunikan Produk dan Green Product.
Diharapkan pula dapat memperbaiki adanya keterbatasan baik teori,
penambahan variabel lain, dan model penelitian yang digunakan.

2. Bagi produk fashion Ecoprint dan Griya Madukara diharapkan mampu
mempertahankan Keputusan Pembelian konsumen pada produk
fashion ecoprint menggunakan strategi marketing yaitu bekerja sama
dengan influencer yang mempromosikan gaya hidup yang
berkelanjutan untuk memperkenalkan produk ecoprint kepada
konsumen yang lebih luas.

3. Bagi produk fashion Ecoprint dan Griya Madukara diharapkan mampu
mempertahankan kualitas produk yang sesuai dengan desain yang
unik yang mampu memberikan kesan eksklusif dan autentik yang
akan berpengaruh pada peningkatan keputusan pembelian dan
kepercayaan dari konsumen.

4. Bagi produk fashion Ecoprint dan Griya Madukara diharapkan mampu
mempertahankan kualitas dari pelayanan agar konsumen merasa puas

yang nantinya akan berpengaruh pada peningkatan keputusan



pembelian.

5. Bagi produk fashion Ecoprint dan Griya Madukara diharapkan mampu
mempertahankan keberagaman produk yang dijual dan harga yang
terjangkau agar konsumen tertarik dan meningkatkan jumlah

keputusan pembelian dari konsumen.
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