
 
 

PENGARUH LIFESTYLE, KEUNIKAN PRODUK, DAN GREEN 

PRODUCT TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PRODUK FASHION ECOPRINT 

( Studi Kasus Pada Konsumen Griya Madukara Malang ) 

 

 

 SKRIPSI 

DIAJUKAN UNTUK MEMENUHI PERSYARATAN 

MEMPEROLEH GELAR SARJANA ( S1 ) 

 

 

NURIL ZAYYIDAH 

2020.69.10.0054 

 

PROGRAM STUDI ADMINISTRASI BISNIS 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS YUDHARTA PASURUAN 

2024 



 
 

KATA PENGANTAR 

Segala puji dan syukur bagi Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat, 

karunia dan hidayah-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan proposal skripsi 

dengan judul “Pengaruh Corporate Governance dan Green Accounting Terhadap 

Kinerja Keuangan, Studi Kasus Pada Perusahaan Food and Baverages yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia Pada Tahun 2017-2021”. Proposal skripsi ini 

disusun sebagai syarat dalam menyelesaikan studi jenjang Strata 1 (S1) Program 

Studi Administrasi Bisnis, Fakultas Ilmu Sosial dan Politik, Universitas Yudharta 

Pasuruan. Penulis menyadari sepenuhnya, telah banyak mendapatkan dukungan, 

bimbingan, dan dorongan dari berbagai pihak yang telah menyumbangkan 

pemikiran, waktu, tenaga, dan sebagainya. Oleh karena itu, pada kesempatan kali 

ini dengan sepenuh hati penulis mengucapkan terima kasih kepada : 

1. Allah SWT yang telah memberikan saya kelancaran, Kesehatan dan 

kecerdasan untuk berfikir sehingga dapat menyelesaikan tugas akhir ini. 

2. Romo K.H. M. Sholeh Bahrudin Ibu Nyai Siti Sa’adah selaku pengasuh 

Yayasan Pondok Pesantren Ngalah yang senantiasa membimbing kami 

baik jasmani maupun rohani.  

3. Bapak Dr. Kholid Murtadlo, SE, ME selaku Rektor Universitas Yudharta. 

4. Ibu Any Urwatul Wusqo, S.Sos., M.AB selaku Dekan Program Studi 

Administrasi Bisnis.  

5. Ibu Nur Ajizah, S.Sos., M.AB selaku dosen terbaik dan juga Kepala 

Program Studi Administrasi Bisnis. 

 



 
 

6. Ibu Nur Azizah, .Sos., M.AB selaku dosen pembimbing yang telah banyak 

menyediakan waktu, tenaga, pemikiran dalam membimbing dan 

mengarahkan penulis dalam menyelesaikan skripsi ini, semoga selalu 

diberikan kelancaran dan kemudahan dalam apapun yang beliau lakukan. 

7. Teruntuk cinta pertama saya, Ayahanda hebat yang sudah membesarkan 

dan mendidik anak-anaknya hingga mmendapatkan gelar sarjana. Yang 

tidak henti-hentinya memberikan kasih sayang dengan penuh cinta dan 

selalu memberikan motivasi. Terimakasih sudah berjuang untuk kehidupan 

saya, terimakasih untuk semua do’a dan dukungan bapak saya berada di 

titik ini. Sehat selalu dan Hiduplah lebih lama lagi. Bapak harus selalu ada 

disetiap perjalanan dan pencapaian hidup saya. Iloveyou more more more.  

8. Teruntuk wanita cantiku dan hebatku Almh. Ibunda Nur Azizah, terima 

kasih sebesar-besarnya penulis berikan kepada beliau atas segala bentuk 

bantuan, semangat dan doa yang diberikan, ibu menjadi penguat dan 

pengingat paling hebat, beliau memang tidak sempat menemani penulis 

dalam perjalanan selama menempuh pendidikan sarjana ini. Alhamdulillah 

kini penulis sudah berada di tahap ini, menyelesaikan karya tulis 

sederhana ini seebagai perwujudan terakhir sebelum engkau benar-benar 

pergi. Semoga Allah SWT melapangkan kubur dan menempatkan mama 

ditempat yang paling mulia di sisi Allah SWT. Aamiin Allahumma 

Aamiin. Iloveyou more more more. 

9. Kekasih penulis, terimakasih telah menjadi rumah kedua untuk berkeluh 

kesah dalam hal apapun dan memberikan semangat, financial, support, 



 
 

waktu dan kebaikan yang telah di berikan kepada penulis selama ini. 

10. Kepada saudara kandungku Iradatul Munawwarah dan Siti Jazila Putri. 

Terima kasih telah memberikan doa, dukungan, motivasi dan perhatiannya 

yang sangat luar biasa kepada penulis, maaf belum bisa menjadi kakak 

yang baik untuk kalian. 

11. Terimakasih untuk keluarga besar yang selalu memberikan dukungan baik 

secara moral. 

12. Teman-teman terbaik kawan seperjuangan Angkatan 2020 Administrasi 

Bisnis yang tak bisa kusebutkan satu persatu, terimakasih atas pelajaran 

berharganya dan telah memberikan informasi selama menempuh 

pendidikan sampai akhirnya berpisah seiring berjalannya waktu. 

13. Terima kasih Kepada Ibu Lina sebagai pemilik usaha produk ecoprint 

Griya Madukara yang telah membantu penulis turun ke masyarakat dalam 

penelitian di Malang. 

14. Semua pihak yang tidak tercantum namanya saya ucapkan terimakasih 

yang sebesar-besarnya atas penyelesaian tugas akhir ini. 

15. Terakhir kepada diri saya sendiri Nuril Zayyidah. Terimakasih sudah 

bertahan sejauh ini. Terimakasih tetap memilih berusaha dan merayakan 

dirimu sendiri sampai di titik ini, walaupun seringkali merasa putus asa 

dengan apa yang diusahakan dan belum berhasil, namun terimakasih tetap 

menjadi manusia yang selalu mau berusaha dan tidak lelah mencoba. 

Terima kasih karena memutuskan tidak menyerah sesulit apapun proses 

penyusunan skripsi ini dan telah menyelesaikannya sebaik dan semaksimal 



 
 

mungkin, ini merupakan pencapaian yang patut dirayakan untuk diri 

sendiri. Berbahagialah selalu dimanapun berada. Apapun kekurangan dan 

lebihmu mari rayakan diri sendiri. 

Meskipun telah berusaha menyelesaikan skripsi ini sebaik mungkin, 

penulis menyadari bahwa skripsi ini masih memiliki kekurangan. Oleh karena itu, 

penulis mengharapkan kritik dan saran yang membangun dari pembaca guna 

menyempurnakan segala kekurangan dalam penyusunan skripsi ini. 

 

Pasuruan, 01 Agustus 2024 

Penulis, 

 

 

Nuril Zayyidah 

 

 

  



 
 

ABSTRAK 

Nuril Zayyidah. Program Studi Administrasi Bisnis Universitas Yudharta. 29 Juli 

2024. Pengaruh Lifestyle, Keunikan Produk dan Green Product Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Fashion Ecoprint.   

Gaya hidup yang semakin peduli lingkungan mendorong konsumen untuk 

lebih selektif dalam memilih produk fashion. Produk fashion Ecoprint, dengan 

desain unik yang menggunakan pewarna alami dari tumbuhan, menawarkan 

keunikan yang tidak dimiliki oleh produk fashion lainnya. Keunikan ini menarik 

konsumen yang mencari eksklusivitas. Selain itu, sebagai produk ramah 

lingkungan, produk ecoprint menarik konsumen yang sadar akan masalah dan 

keinginan lingkungan. Perpaduan gaya hidup yang sadar lingkungan, keunikan 

produk dan status sebagai produk ramah lingkungan membuat produk fashion 

ecoprint menjadi pilihan menarik bagi konsumen yang mengutamakan keinginan 

dan keunikan dalam keputusan pembeliannya. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengukur pengaruh Lifetyle, 

Keunikan Produk dan Green Product terhadap Keputusan Pembelian Produk 

fashion ecoprint. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen Griya Madukara 

Malang dengan sampel 100 responden yang diambil dengan metode purposive 

sampling. Metode analisis yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda. 

Untuk mendapatkan hasil uji dalam penelitian ini dilakukan uji asumsi klasik, 

yaitu uji normalitas, uji multikolinearitas, uji heterokedastisitas, uji autokorelasi, 

dan kemudian dilakukan uji hipotesis dengan menggunakan Statistical Package 

For the Social Sciences (SPSS). Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara 

bersamaan variabel Lifestyle, Keunikan Produk dan Green Product berpengaruh 

positif pada variabel Keputusan Pembelian. 

 

Kata kunci: Lifestyle, Keunikan Produk, Green Product, Keputusan Pembelian 
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ABSTRAK 

Nuril Zayyidah. Program Studi Administrasi Bisnis Universitas Yudharta. 29 Juli 

2024. Pengaruh Lifestyle, Keunikan Produk dan Green Product Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Fashion Ecoprint.   

Gaya hidup yang semakin peduli lingkungan mendorong konsumen untuk 

lebih selektif dalam memilih produk fashion. Produk fashion Ecoprint, dengan 

desain unik yang menggunakan pewarna alami dari tumbuhan, menawarkan 

keunikan yang tidak dimiliki oleh produk fashion lainnya. Keunikan ini menarik 

konsumen yang mencari eksklusivitas. Selain itu, sebagai produk ramah 

lingkungan, produk ecoprint menarik konsumen yang sadar akan masalah dan 

keinginan lingkungan. Perpaduan gaya hidup yang sadar lingkungan, keunikan 

produk dan status sebagai produk ramah lingkungan membuat produk fashion 

ecoprint menjadi pilihan menarik bagi konsumen yang mengutamakan keinginan 

dan keunikan dalam keputusan pembeliannya. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengukur pengaruh Lifetyle, 

Keunikan Produk dan Green Product terhadap Keputusan Pembelian Produk 

fashion ecoprint. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen Griya Madukara 

Malang dengan sampel 100 responden yang diambil dengan metode purposive 

sampling. Metode analisis yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda. 

Untuk mendapatkan hasil uji dalam penelitian ini dilakukan uji asumsi klasik, 

yaitu uji normalitas, uji multikolinearitas, uji heterokedastisitas, uji autokorelasi, 

dan kemudian dilakukan uji hipotesis dengan menggunakan Statistical Package 

For the Social Sciences (SPSS). Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara 

bersamaan variabel Lifestyle, Keunikan Produk dan Green Product berpengaruh 

positif pada variabel Keputusan Pembelian. 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

Fashion merupakan salah satu sektor ekonomi terbesar di Indonesia 

dan semakin berkembang setiap tahun mengikuti arus modernisasi. Hal ini 

telah ditunjukan oleh BPS dimana pada sektor ekonomi kreatif menyumbang 

7,38% terhadap total perekonomian nasional dan 18,5% merupakan sektor 

fashion (Sari, 2018). Sedangkan menurut radar berita tempo, sektor fashion di 

Indonesia dapat mencapai 76% (dapat dilihat pada Gambar 1). Sektor fashion 

memiliki sirkulasi trend yang semakin dinamis setiap tahunnya dan beragam. 

Jenis produk fashion yang beragam salah satunya yaitu jenis produk fashion 

ecoprint. Di Indonesia, beberapa tahun terakhir teknik ecoprint dikembangkan 

oleh pelaku usaha fashion dan berkembang dari waktu ke waktu (Asmara, 

2020). Teknik ecoprint merupakan suatu proses untuk mentransfer warna dan 

bentuk ke kain melalui kontak langsung. Teknik ecoprint memanfaatkan 

bahan-bahan dari bagian tumbuhan yang mengandung pigmen warna seperti 

daun, bunga, kulit batang, dll. Ecoprint menjadi salah satu alternatif peluang 

usaha di bidang fashion yang menjanjikan. Produk fashion ecoprint dapat 

berkembang di berbagai daerah, baik di kota maupun desa (Hikmah dan 

Retnasari, 2021).  

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Kota Malang merupakan kota yang identik dengan fashion. Sebagian 

besar penduduk di Kota Malang sangat memperhatikan fashion. Hal ini 

sejalan dengan penelitian Ananda dan persentase 70% (data dapat dilihat pada 

Gambar 2). Artinya, sektor fashion Susilowati (2017), yang menyatakan 

bahwa sektor fashion di Kota Malang berada di kuadran 1 dengan di Kota 

Malang merupakan hal yang sangat diminati masyarakat. Banyak sekali 

instansi yang bergerak di bidang penjualan fashion, mulai dari perusahaan 

besar hingga UMKM. Salah satu instansi sektor fashion di Kota Malang yaitu 

Griya Madukara Malang. Di Griya Madukara Malang ini menjual produk 

fashion berbasis ecoprint dan terlihat banyak konsumen yang berminat 

terhadap produk ini. Dalam memilih sebuah produk fashion, konsumen sangat 

selektif dengan memperhatikan beberapa faktor dalam melakukan keputusan 

untuk membeli produk tersebut. Keputusan pembelian konsumen dipengaruhi 

oleh semua faktor yang ada baik internal maupun eksternal (Arda dan 

 Gambar 1. 1 Persentase Sektor Fashion yang Menjadi Sektor 

Tertinggi di Indonesia 

       Sumber : Databoks 

 



 
 

 
 

Andriany, 2019). Faktor yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian 

produk antara lain pengaruh lifestyle, keunikan produk dan green product. 

 

 

 

 

 

 

 

Gaya hidup atau lifestyle merupakan faktor pribadi atau internal yang 

dapat mempengaruhi keputusan pembelian produk. Lifestyle mencakup 

sesuatu yang lebih dari sekedar kelas sosial ataupun kepribadian seseorang. 

Lifestyle adalah penerapan pola kehidupan yang dipengaruhi oleh hobi, 

pekerjaan, keinginan, dan faktor sosial seperti media sosial. Perkembangan 

gaya hidup menurut Rahma dan Yuliati (2019) serta Rahmadika dan 

Kristianingsih (2019) menyesuaikan keputusan pembelian sehingga daya beli 

konsumen semakin meningkat. Gaya hidup erat kaitannya dengan pilihan 

produk seseorang agar sesuai dengan gaya hidup yang dipilih (Kuncoro dan 

Sugiyono, 2020). Konsumen akan lebih memilih melakukan pembelian atas 

dasar pengaruh lifestyle yang dinilai cukup membantu konsumen yang 

mengutamakan keinginan mereka (Aini dan Andjarwati, 2020). Hanya dengan 

 Gambar 1. 2 Persentase Sektor Fashion yang Menjadi Sektor 

Tertinggi di Kota Malang 

    Sumber : Databoks 



 
 

 
 

melihat dan mengamati akan menimbulkan rasa keinginan yang tinggi dan 

juga rasa gengsi yang tentunya membuat konsumen tak perlu berpikir panjang 

akan keputusannya. Hal ini akan meningkatkan suatu keputusan pembelian 

seorang konsumen pada suatu produk. Dalam keputusan pembelian produk 

ecoprint di Griya Madukara Malang, konsumen yang memiliki gaya hidup 

peduli terhadap lingkungan cenderung akan memilih produk ini. Sebagaimana 

yang telah diketahui bersama bahwa ecoprint merupakan produk yang ramah 

lingkungan. Pada Gambar 3 terdapat data yang menunjukkan bahwa lifestyle 

konsumen di Kota Malang sebagian besar mengaku peduli pada lingkungan 

sehingga produk ecoprint banyak diminati. Berdasarkan beberapa penelitian 

terdahulu yang dilakukan oleh Kartikasari (2017), Khotimah (2016) dan Arsita 

(2021), menunjukkan bahwa lifestyle memberikan pengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Peduli Lingkungan Tidak Peduli Lingkungan 

 
Gambar 1. 3 Data Konsumen Terkait Lifestyle Terhadap 

Lingkungan 

 



 
 

 
 

Keunikan produk merupakan salah satu faktor yang dapat 

mempengaruhi keputusan pembelian produk. Maka dari itu, suatu perusahaan 

harus mempunyai produk unik yang akan menarik perhatian konsumen (Miati, 

2020). Keunikan produk artinya suatu produk memiliki karakteristik yang 

berebeda-beda secara fungsional dengan produk-produk yang sejenis. Dalam 

keputusan pembelian produk ecoprint di Griya Madukara Malang, konsumen 

yang memiliki gaya hidup ingin selalu tampil beda cenderung akan memilih 

produk ini. Hal ini dikarenakan produk ecoprint di Griya Madukara Malang 

termasuk produk yang unik yaitu pada motifnya yang selalu berbeda. Selain 

itu, keunikan produk ecoprint juga terdapat pada zat warna yang dihasilkan 

oleh bahan alam yang dipakai tersebut (Sinangjoyo, 2022). Berdasarkan 

beberapa penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Sitanggang (2015), Santoso 

dan Triwijayati (2019), serta Suryajaya dan Sienatra (2020) menunjukkan 

bahwa keunikan produk memberikan pengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. 

Green product merupakan salah satu faktor yang dapat mempengaruhi 

keputusan pembelian produk. Maka dari itu, produsen harus menawarkan 

green product yang tidak memiliki dampak negatif pada lingkungan, bahkan 

bermanfaat untuk melindunginya (Kotler dan Keller, 2016). Dengan memilih 

produk fashion ecoprint yang diproduksi dengan menggunakan bahan-bahan 

alami dan proses produksi yang ramah lingkungan, konsumen dapat merasa 

bahwa mereka turut berkontribusi dalam menjaga lingkungan. Dalam 

keputusan pembelian produk ecoprint di Griya Madukara Malang, konsumen 



 
 

 
 

yang memiliki pengetahuan tentang green product (green product knowledge) 

cenderung akan memilih produk ini. Hal ini dikarenakan produk ecoprint 

menggunakan bahan-bahan alami dalam pembuatannya. Selain itu, produk 

ecoprint menghasilkan limbah yang tidak berbahaya bagi lingkungan, baik 

limbah padat maupun limbah cair (go green) (Sulaiman et al., 2022). Pada 

Gambar 4 terdapat data yang menunjukkan bahwa green product knowledge 

konsumen di Kota Malang meningkat setiap tahun sehingga produk ecoprint 

banyak diminati. Berdasarkan beberapa penelitian terdahulu yang dilakukan 

oleh Makatumpias (2018), Sofwan dan Wijayangka (2021), serta Saleky dan 

Soluisa (2017) menunjukkan bahwa green product memberikan pengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

 

 

 

 

 

       Gambar 1. 4 Data Grafik Meningkatnya Green Product Knowledge  

      Konsumen di Kota Malang 

         Sumber : Databoks 

Produk fashion ecoprint di Griya Madukara Malang dibuat dengan 

menggunakan bahan – bahan dan pewarna alami yang ramah lingkungan. 

Selain itu, setiap produk fashion ecoprint memiliki pola yang unik dan 

berbeda karena menggunakan daun dan bunga asli sebagai motif dan juga 



 
 

 
 

dibuat dengan menggunakan bahan – bahan berkualitas tinggi dan proses 

produksi yang cermat. Hal ini juga berkaitan dengan lifestyle konsumen 

khususnya penduduk Kota Malang. Dimana konsumen yang gaya hidupnya 

peduli pada lingkungan maka cenderung untuk memilih ecoprint sebagai 

keputusan pembelian, dan sebaliknya. Berdasarkan uraian tersebut di atas, 

peniliti tertarik untuk mengkaji lebih dalam mengenai pengaruh lifestyle, 

keunikan produk, dan green product terhadap keputusan pembelian produk 

fashion ecoprint yang dijadikan penelitian dengan judul “PENGARUH 

LIFESTYLE, KEUNIKAN PRODUK, DAN GREEN PRODUCT 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK FASHION 

ECOPRINT (Studi Kasus Pada Konsumen Griya Madukara Malang)”. 

1.2. Rumusan Masalah  

Adapun rumusan masalah dalam penelitian ini adalah sebagaimana berikut: 

1. Apakah lifestyle berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada produk 

fashion ecoprint griya madukara Malang ? 

2. Apakah keunikan produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada 

produk fashion ecoprint griya madukara Malang ? 

3. Apakah green product berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada 

produk fashion ecoprint griya madukara Malang ? 

4. Apakah lifestyle, keunikan produk, dan green product berpengaruh secara 

simultan terhadap keputusan pembelian pada produk fashion ecoprint 

griya madukara Malang ? 

 



 
 

 
 

1.3. Tujuan Penelitian  

Adapun tujuan dalam penelitian ini adalah sebagaimana berikut: 

1. Mengetahui pengaruh lifestyle terhadap keputusan pembelian pada produk 

fashion ecoprint griya madukara Malang 

2. Mengetahui pengaruh Keunikan Produk terhadap keputusan pembelian 

pada produk fashion ecoprint griya madukara Malang 

3. Mengetahui pengaruh green Product terhadap keputusan pembelian pada 

produk fashion ecoprint griya madukara Malang 

4. Mengetahui pengaruh lifestyle, keunikan produk, dan green product 

terhadap keputusan pembelian pada produk fashion ecoprint griya 

madukara Malang  

1.4. Manfaat Penelitian 

1. Penelitian ini diharapkan dapat memberi informasi dan menambah 

referensi bagi peneliti lain yang melakukan penelitian serupa di masa yang 

akan datang. 

2. Memberikan pemahaman mendalam tentang preferensi konsumen dan 

bagaimana hal ini mempengaruhi keputusan pembelian produk fashion 

ecoprint. 

3. penelitian ini dapat memberikan dampak positif baik pada industri maupun 

masyarakat secara keseluruhan dengan mendorong praktik yang lebih 

berkelanjutan dan ramah lingkungan.  

 



 
 

 
 

BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1. Kesimpulan  

Berdasarkan dari hasil analisis penelitian dan pembahasan 

mengenai Lifestyle, Keunikan Produk dan Green Product terhadap 

Keputusan Pembelian, maka peneliti dapat mengambil beberapa 

kesimpulan dari penelitian ini yaitu : 

1. Hasil dari penelitian ini menunjukkan presentase pengaruh variabel 

independen Lifestyle, Keunikan Produk dan Green Product terhadap 

variabel dependen sebesar 60,1%, sedangkan sisanya 40,9% 

dipengaruhi oleh variabel lain. 

2. Hasil uji dari hipotesis 1 menunjukkan bahwa variabel Lifestyle (X1) 

memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap variabel 

Keputusan Pembelian (Y). 

3. Hasil uji dari hipotesis 2 menunjukkan bahwa variabel Keunikan 

Produk (X2) memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap 

variabel Keputusan Pembelian (Y). 

4. Hasil uji dari hipotesis 3 menunjukkan bahwa variabel Green Product 

(X3) memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap variabel 

Keputusan Pembelian (Y). 

5. Hasil uji dari hipotesis 4 menunjukkan bahwa variabel Lifestyle (X1), 

Keunikan Produk (X2) dan Green Product (X3) memiliki pengaruh yang 

positif dan signifikan terhadap variabel Keputusan Pembelian (Y). 



 
 

 
 

5.2.  SARAN  

Hasil penelitian ini diharapkan dapat membantu dan memberikan 

manfaat lebih bagi banyak peneliti dan serta berbagai pihak yang 

berkaitan dengan penelitian ini. Adapun saran-saran yang dapat peneliti 

berikan setelah meneliti yaitu : 

1. Bagi pembaca atau peneliti selanjutnya diharapkan dapat menambah 

wawasan terkait Lifestyle, Keunikan Produk dan Green Product. 

Diharapkan pula dapat memperbaiki adanya keterbatasan baik teori, 

penambahan variabel lain, dan model penelitian yang digunakan. 

2. Bagi produk fashion Ecoprint dan Griya Madukara diharapkan mampu 

mempertahankan Keputusan Pembelian konsumen pada produk 

fashion ecoprint menggunakan strategi marketing yaitu bekerja sama 

dengan influencer yang mempromosikan gaya hidup yang 

berkelanjutan untuk memperkenalkan produk ecoprint kepada 

konsumen yang lebih luas. 

3. Bagi produk fashion Ecoprint dan Griya Madukara diharapkan mampu 

mempertahankan kualitas produk yang sesuai dengan desain yang 

unik yang mampu memberikan kesan eksklusif dan autentik yang 

akan berpengaruh pada peningkatan keputusan pembelian dan 

kepercayaan dari konsumen. 

4. Bagi produk fashion Ecoprint dan Griya Madukara diharapkan mampu 

mempertahankan kualitas dari pelayanan agar konsumen merasa puas 

yang nantinya akan berpengaruh pada peningkatan keputusan 



 
 

 
 

pembelian.  

5. Bagi produk fashion Ecoprint dan Griya Madukara diharapkan mampu 

mempertahankan keberagaman produk yang dijual dan harga yang 

terjangkau agar konsumen tertarik dan meningkatkan jumlah 

keputusan pembelian dari konsumen. 
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