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“ Kebahagian terbesar adalah saat diri kita dapat 

bermanfaat untuk sesama dan dapat menciptakan 

senyuman antar manusia terlepas itu siapa dan dimana“ 
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PERSEMBAHAN  

 

 

Untuk Apa? 

 

Untuk tiap tawa yang tak ternilai 

Untuk tiap tangis yang tak terhapus 

Untuk tiap jatuh bangun 

Untuk tiap peluang di tengah keputus asaan 

untuk setiap doa dan dukungan 

Untuk segala macam cacian dan hinaan 

Untuk segala macam pembelajaran 

 

Untuk Siapa ? 

 

Untuk Allah yang telah melukis alur kehidupan & segala rencana 

indah-nya 

Untuk Ibu yang tak henti mendoakan dan memberi dorongan 

Untuk Ayah yang selalu memberi segalanya dengan segala 

usahanya 

Untuk Kakak (mas) yang lebih dulu di berada sisi-Nya 

Untuk semua keluarga atas segala bentuk perhatiannya 

 

Untuk Siapa Lagi ? 

 

untuk siapapun yang percaya bahwa 

“ Kebahagian tidak selamanya diukur dengan banyaknya uang, 

 melainkan indahnya kebersamaan ” 
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ABSTRACT 

 

Domestic demand for potato consumption is considered to continue to 

increase, both for food consumption and for processed products. The demand for 

potatoes, which always increases from year to year, is an opportunity as well as a 

challenge that must be faced by farmers in terms of both the quality and quantity 

expected by consumers. The problems faced by farmers are price instability 

during major harvests and inefficient marketing channels. The objectives of this 

study were 1) to analyze the marketing channels, marketing institutions, and 

marketing functions formed in Tosari Village, 2) to analyze the efficiency of 

potato marketing in Tosari Village in terms of the marketing margin approach, 

farmer's share, and profit to profit ratio. cost. The location of the research wasin 

the village of Tosari, Tosari District, Pasuruan,purposive samplingwith the 

consideration that Tosari Village is one of the villages that produces the most 

potatoes at harvest. In this study, researchers used the snowball sampling method. 

in this study shows that 1) there is more than one marketing channel, 2) in the first 

marketing channel there is no margin because it does not involve a marketing 

agency, while in the second marketing channel it has a bigger margin compared to 

the third marketing channel, namely Rp. 2,500 dam margin in the third marketing 

channel, namely Rp. 1,500, 3) in the research conducted in Tosari Village, Tosari 

District, the more efficient marketing channel is the first marketing channel, this 

can be seen from the smallest margin value, namely Rp. 0 and the share highestis 

100, compared to the second marketing channel with a margin of Rp. 2,500 with 

avalue of share 87.5 and the third marketing channel with a margin of Rp. 1,500 

with the share, smallestwhich is 14.92. 

  

Keywords   : Marketing Channels, Marketing Efficiency 



    

 

viii 

 

ABSTRAK 

 
Kebutuhan konsumsi kentang dalam negeri dinilai terus meningkat, baik 

kentang untuk konsumsi pangan maupun untuk produk olahannya. Permintaan 

kentang yang selalu meningkat dari tahun ketahun merupakan sebuah peluang 

sekaligus tantangan yang harus dihadapi petani baik dari kualitas dan kuantitas 

yang diharapkan konsumen. permasalahan yang dihadapi petani yaitu 

ketidakstabilan harga disaat terjadi panen raya dan saluran pemasaran yang belum 

efisien. Tujuan dari penelitian ini adalah 1) untuk menganalisis saluran 

pemasaran, lembaga pemasaran, dan fungsi-fungsi pemasaran yang terbentuk di 

Desa Tosari, 2) untuk menganalisis efisiensi pemasaran kentang di Desa Tosari 

ditinjau dari pendekatan margin pemasaran, farmer’s share, dan juga rasio 

keuntungan terhadap biaya. Lokasi penelitian yang dilakukan yaitu di desa Tosari 

Kecamatan Tosari Kabupaten Pasuruan secara sengaja (purposive sampling) 

dengan pertimbangan bahwa Desa Tosari adalah salah satu desa yang penghasil 

kentang terbanyak saat panen. pada kajian ini peneliti menggunakan metode 

snowball sampling. dalam penelitian ini menunjukkan bahwa 1) terdapat lebih 

dari satu saluran pemasaran, 2) di saluran pemasaran I tidak terdapat margin 

karena tidak melibatkan lembaga pemasaran, sedangkan pada saluran pemasaran 

ke II memiliki margin yang lebih besar dibandingkan dengan saluran pemasaran 

ke III yakni Rp. 2.500 dam margin pada saluran pemasaran ke III yakni Rp. 1.500, 

3) pada penelitian yang dilakukan di Desa Tosari Kecamatan Tosari saluran 

pemasaran yang lebih efisien adalah saluran pemasaran yang I, hal tersebut dapat 

dilihat dari nilai margin yang paling kecil yakni Rp. 0 dan share tertinggi yakni 

100, di bandingkan dengan saluran pemasaran ke II yakni margin Rp. 2.500 

dengan nilai share 87,5 dan saluran pemasaran ke III dengan margin Rp. 1.500 

dengan share terkecil yakni sebesar 14,92.  

 

 

Kata Kunci  : Saluran Pemasaran, Efisiensi Pemasaran  
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