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ABSTRAK  

 

Naufal Akhmad Alfaruq : 201686290002. Implementasi Akad As-Salam 

Pada Agen Distributor Snack 2 Alfa Dalam Tinjauan Fiqih Muamalah. 

Program Studi Ekonomi Syari’ah, Fakultas Agama Islam, Universitas Yudharta 

Pasuruan. Dosen Pembimbing : M. Fahmul Iltiham, SHI., MH 

 

Kata Kunci : Akad As-Salam, Jual Beli, Fiqih Muamalah 

Manusia sebagai makhluk sosial pasti akan berusaha untuk memenuhi 

kebutuhan dan keinginan dalam memenuhi kelangsungan hidupnya, namun dalam 

memenuhi kebutuhan dan keinginannya tersebut banyak sekali ditemukan cara-

cara yang bervariasi mulai dari membuka usaha bisnis jual beli, kerja ke 

perusahaan, membuka lapangan kerja, dan lain-lain. Bahkan banyak sekali 

ditemukan dengan cara-cara yang tidak mempedulikan nilai-nilai halal dan 

haramnya suatu usaha. Namun pada penelitian ini penulis akan meneliti proses 

jual beli dengan menggunakan akad as-salam yang saat ini sangat efektif dalam 

jual beli sesuai syariah. 

Penelitian ini memuat rumusan masalah tentang mekanisme jual beli 

menggunakan akad as-salam terhadap toko ecer serta implementasi akad as-salam 

tersebut menurut tinjauan fiqih muamalah. Sehingga dapat di ketahui seberapa 

jauh pengaruh dari penerapan jual beli dengan menggunakan akad as-salam ini 

terhadap kemaslahatan umat sebagai tujuan utama dari fiqih muamalah. 

Dalam penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan 

pendekatan deskriptif serta penelitian lapangan yang lebih menekankan pada 

aspek pemahaman secara mendalam pada suatu masalah. Sumber data yang 

diperolah dari data primer dan data sekunder di muat dari hasil interview, 

observasi dan dokumentasi.  

Akad as-salam berarti sistem jual beli secara tangguh dimana spesifikasi 

barang di sebutkan di awal serta pembayaran di lakukan di muka akan tetapi 

barang di serahkan kepada pembeli di lain waktu sesuai kesepakatan. Fiqih 

muamalah merupakan konsespi islami yang memuat nilai-nilai sosial untuk 

menciptakan kehidupan yang harmonis serta mengedepankan keberagaman dan 

kesejahteraan masyarakat (maslahat). 

Dari hasil penelitian yang dihasilkan oleh penulis. Maka peneliti 

menyimpulkan bahwa Agen Distributor Snack 2 Alfa sejak berdirinya tahun 2007 

sudah memulai menerapkan sistem jual beli dengan menggunakan transaksi akad 

as-salam bagi pelanggan toko ecer (retail) sesuai dengan  ketentuan-ketentuan 

syariah dalam tinjauan fiqih muamalah. Hal ini terbukti dengan banyaknya respon 

masyarakat baik pelanggan itu sendiri maupun warga sekitar yang positif dan 

saling menguntungkan, sehingga dapat tercipta hubungan sosial yang harmonis 

atas apa yang diterapkan oleh Agen Distributor Snack 2 Alfa khususnya pada 

penerapan sistem jual beli. 
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ABSTRACT 

 

Naufal Akhmad Alfaruq: 201686290002. Implementation of 
Salam Agreement on Agent Distributors Snack 2 Alfa in Muamalah 

Fiqh Review. Sharia Economics Study Program, Faculty of Islamic 

Religion, University of Yudharta Pasuruan. Supervisor: M. Fahmul Iltiham, 

SHI., MH 

 

Keywords: As-Salam Agreement, Sale and Purchase, Muamalah Fiqh 

 

Humans as social creatures will certainly try to meet the needs and 

desires in fulfilling their survival, but in fulfilling their needs and desires 

there are many ways to be found, ranging from opening a business to buy 

and sell businesses, work to companies, open jobs, and so on. -other. In fact, 

many are found in ways that do not care about the halal values and the 

illegitimacy of a business. But in this study the author will examine the 

buying and selling process using the as-salam agreement which is currently 

very effective in buying and selling according to sharia. 

This study contains the formulation of the problem of the mechanism 

of buying and selling using the as-salam contract for retail stores and the 

implementation of the as-salam contract according to the muamalah fiqh 

review. So that it can be known how far the influence of the implementation 

of buying and selling by using this as-salam agreement on the benefit of the 

people as the main goal of fiqh muamalah. 

In this study using qualitative research methods with a descriptive 

approach and field research that emphasizes the aspect of in-depth 

understanding of a problem. Data sources obtained from primary data and 

secondary data are loaded from interviews, observations and documentation. 

As-salam agreement means a resilient buying and selling system 

where the specifications of the goods are stated in advance and payment is 

made in advance but the goods are handed over to the buyer at a later time 

according to the agreement. Muamalah Fiqh is an Islamic concept that 

contains social values to create a harmonious life and prioritizes diversity 

and prosperity of the people (maslahat). 

From the results of research produced by the author. So the 

researchers concluded that the Alfa Snack 2 Distributor Agent since its 

establishment in 2007 had begun implementing a system of buying and 

selling using as-salam contract transactions for retail (retail) store customers 

in accordance with the sharia provisions in the muamalah fiqh review. This 

is evidenced by the many responses from the community both the customers 

themselves and the local residents who are positive and mutually beneficial, 

so as to create a harmonious social relationship for what is implemented by 

the Alfa Snack 2 Distributor Agent, especially in the implementation of the 

buying and selling system. 
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 مختصرة نبذة

 

  بنظر الفا ٢ الخفيفة وجبة موزعّ بعميل السلم عقد تنفيذ. ٢٠٠٢٩٢٢٨٠٠٠٢:  الفاروق أحمد نوفل
 الإلتهام فهم محمد:  مشرف.  باسوروان يودارتا جامعة الإسلامي، الاقتصادية الدراسة برنامج. المعاملة فقه

المعاملة فقو شراء، و بيع السلم، عقد:  أساسي كلمة  

اجتماعي سيحاول بالتأكيد أنتهى اللقاء والرغبة في استمرار حياتو، ولكن في تلبية الإنسان ىو مخلوق 
والعمل ىذه الاحتياجات والرغبات ىناك العديد من الطرق المختلفة للعثور عليو مثل فتح تجارة الشراء والبيع 

للشركات وفتح الوظائف وغير ذالك. ولكن كثيراما يكون كيفيات التى لم تهتم قنون الحلال والحرام من حيث 
العمل ولكن في في ىذا البحث سيدرس المؤلف عملية البيع والشراء بعقد السلم الذي يعتبر فعالًا للغاية في البيع 

 والشراء وفقاً للشريعة.
ة المشكلة المتعلقة بآلية البيع والشراء بعقد السلم لمتجر البيع بالتجزئة وتنفيذ يحتوي ىذا البحث على صياغ

اتفاقية السلم وفقاً لمراجعة الفقو المعملي. حتى يعرف كيف يبعد تأثير من تنفيذ البيع والشراء بعقدالسلم لمصلحة 
 الناس كهدف رئيسي من الفقو معمالة.

يؤكد على جانب  نهج وصفي والمزيد من البحث الميداني في ىذه البحث يستمل طرق البحث النوع مع
نتائج المقابلات  من البيانات الأولية والبيانات الثانوية منالتى تحمل مصادر البيانات  الفهم المتعمق للمشكلة.

 والملاحظات والتوثيق.
ال عقد السلم ىو نظام بيع موصوف فى الذمة الذى يذكر صفات البضاعة مقدما ويعطى رأس الم

للمشتًى فى وقت أخر بشروط مخصوص. فقو المعاملة ىو مفهوم إسلامي الذى يحمل قنون الاجتماعية لوجود 
 حياة متناغمة مع تعزيز التنوع ورفاىية المجتمع )مصلحة(.

من الموزع منذ تأسيس العام  2من نتائج البحث التي قدمها المؤلفز. استنتج الباحث أن وكيل ألفا سناك 
في تطبيق نظام البيع والشراء باستخدام معاملات عقد السلم لعملاء محال البيع بالتجزئة طبقًا  ٠٠٠٠بنيانو عام 

لـأحكام الشريعة في مراجعة الفقو. ثبت ىذا بعديد ردود المجتمع سواء العملاء أنفسهم أو المواطنين المحيطين 
اجتماعية متناغمة لما يتم تنفيذه من قبل الوكيل الإيجابيين والمتبادلين ، حتى يتمكنوا من ذلك يتم إنشاء علاقات 

 ، وخاصة في تطبيق أنظمة البيع والشراء.٠ موزع ألفا سناك
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