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Abstrak 

Muhammad Imam (2024), dalam penelitiannya yang berjudul "Analisis Faktor-Faktor yang 

Mempengaruhi Keputusan Konsumen dalam Pembelian Bunga Pot di UD Atha Flora Kota Batu" 

di bawah bimbingan Dr. Wenny Mamilianty, SP., MP., meneliti tentang bunga pot sebagai produk 

hortikultura. Penelitian ini bertujuan untuk menggambarkan karakteristik konsumen bunga pot di 

UD Atha Flora Kota Batu dan menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan 

konsumen dalam membeli bunga pot di tempat tersebut.  

Penelitian dilakukan di Desa Banaran, Kecamatan Bumiaji, Kota Batu, dengan pemilihan 

lokasi yang ditentukan secara purposive sesuai dengan tujuan penelitian. Teknik pengambilan 

sampel menggunakan metode purposive sampling, dengan jumlah responden sebanyak 100 

orang yang telah setuju untuk berpartisipasi. Regresi logistik digunakan untuk menemukan 

hubungan antara variabel respon (Y) dengan variabel prediktor (X), yang meliputi faktor budaya, 

sosial, pribadi, dan psikologis. 

Hasil analisis menunjukkan bahwa satu variabel independen berpengaruh signifikan secara 

parsial terhadap kepuasan konsumen, sedangkan beberapa variabel lainnya tidak berpengaruh. 

Model regresi yang digunakan terbukti sesuai, dengan akurasi mencapai 91%, menunjukkan 

bahwa model ini efektif dalam memprediksi kondisi yang terjadi. Penelitian ini menyimpulkan 

bahwa regresi logistik adalah alat yang efektif dalam memprediksi perilaku konsumen terkait 

pembelian bunga pot di UD Atha Flora Kota Batu. 

Kata kunci: Regresi logistik, Bunga pot hortikultura 
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Abstract 

Muhammad Imam (2024), in his research entitled "Analysis of Factors Influencing Consumer 

Decisions in Purchasing Potted Flowers at UD Atha Flora Kota Batu" under the guidance of Dr. 

Wenny Mamilianty, SP., MP., researched potted flowers as a horticultural product. This study 

aims to describe the characteristics of potted flower consumers at UD Atha Flora Kota Batu and 

analyze the factors that affect consumers' decision to buy potted flowers in that place. 

The research was conducted in Banaran Village, Bumiaji District, Batu City, with the 

selection of locations determined purposively in accordance with the research objectives. The 

sampling technique uses the purposive sampling method, with the number of respondents as 

many as 100 people who have agreed to participate. Logistic regression is used to find the 

relationship between the response variable (Y) and the predictor variable (X), which includes 

cultural, social, personal, and psychological factors. 

The results of the analysis showed that one independent variable had a partially significant 

effect on consumer satisfaction, while several other variables had no effect. The regression model 

used proved to be appropriate, with an accuracy of 91%, indicating that this model was effective 

in predicting the conditions that occurred. This study concludes that logistic regression is an 

effective tool in predicting consumer behavior related to the purchase of potted flowers at UD Atha 

Flora Kota Batu. 

Keywords: Logistic regression, Horticultural potted flowers 
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BAB I PENDAHULUAN 

Latar Belakang 

Indonersia serbagai nergara agraris mermiliki ke rkayaan surmberr daya alam yang berragam. 

Lertak gerografisnya yang berrada di daerrah tropis mermberrikan kerurnturngan bersar terrurtama dalam 

serktor perrtanian. Di Indone rsia berrbagai variertas tanaman dapat turmburh murlai dari tanaman 

konsurmsi hingga tanaman hias. Salah satu r produrk hortikurlturra yang mernonjol adalah burnga pot 

yang mermiliki daya tarik e rstertika tinggi dan mernjadi pilihan popurlerr urnturk derkorasi rurangan dan 

taman. Perrturmburhan indurstri hortikurlturra khursursnya di pasar burnga pot terlah merngalami 

perningkatan yang signifikan dalam berberrapa tahurn terrakhir. Namurn, derngan perrsaingan yang 

sermakin kertat permahaman merndalam merngernai faktor-faktor yang mermperngarurhi kerpurtursan 

konsurmern dalam permbe rlian burnga pot mernjadi sangat pernting urnturk mernyursurn stratergi 

permasaran yang erferktif dan merningkatkan kerpurasan perlanggan. 

Sturdi-sturdi serberlurmnya terlah mernyoroti serjurmlah faktor yang berrpoternsi mermperngarurhi 

kerpurtursan permberlian konsurmern, baik dalam konterks produrk hortikurlturra maurpurn produrk lainnya. 

Faktor-faktor serperrti burdaya, sosial, pribadi, dan psikologis terlah diiderntifikasi serbagai variaberl 

yang signifikan dalam mermerngarurhi perrilakur permberlian konsurmern. Namurn, dalam konterks 

permberlian burnga pot, terrdapat kerkhasan yang perrlur diperrtimbangkan. Bu rnga pot tidak hanya 

dipandang serbagai barang konsu rmsi biasa, tertapi ju rga serbagai bagian dari e rstertika rurang dan 

taman. Olerh karerna itur, faktor-faktor serperrti dersain ataur erstertika burnga pot dan kercocokan 

derngan kerburturhan derkoratif ataur taman jurga mernjadi faktor pernting dalam kerpurtursan permberlian 

konsurmern. 

Dalam konterks ini, pernerlitian yang berrfokurs pada analisis faktor-faktor yang mermerngarurhi 

kerpurtursan konsurmern dalam permberlian burnga pot mernjadi sangat rerlervan dan pernting. Derngan 

mermahami prerferrernsi, ke rburturhan, dan motivasi konsurmern sercara merndalam, prodursern dan 

pernjural burnga pot dapat merrurmurskan stratergi permasaran yang le rbih erferktif merningkatkan 
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kerpurasan perlanggan, serrta merngoptimalkan kinerrja bisnis merrerka. Olerh karerna itur, pernerlitian ini 

berrturjuran urnturk merngiderntifikasi faktor-faktor urtama yang mermerngarurhi kerpurtursan permberlian 

burnga pot olerh konsurmern, serrta merngervalurasi hurburngan antara faktor-faktor terrserburt. Analisis 

merndalam terrhadap dinamika pasar burnga pot akan mermberrikan wawasan berrharga bagi para 

perlakur indurstri hortikurlturra dalam mernghadapi tantangan dan perlurang di pasar yang sermakin 

komplerks. 

Indurstri hortikurlturra merrurpakan salah satur serktor yang merngalami perrturmburhan persat di 

berrbagai nergara terrmasurk Indonersia. Dalam berberrapa tahurn terrakhir permberlian burnga pot terlah 

mernjadi trern yang sermakin popurlerr di kalangan masyarakat. Bu rnga pot tidak hanya digurnakan 

urnturk mermperrindah rurmah tertapi jurga serbagai hadiah ataur serbagai bagian dari derkorasi dalam 

acara-acara terrterntur, serperrti perrnikahan, urlang tahurn, dan lainnya. Seriring derngan merningkatnya 

minat masyarakat terrhadap permberlian burnga pot, permahaman merndalam merngernai faktor-faktor 

yang mermerngarurhi kerpurtursan konsurmern dalam permberlian burnga pot mernjadi se rmakin pernting 

bagi para perlakur ursaha di indurstri ini. 

Rumusan Masalah 

1. Bagaimana karakterristik konsurmern burnga pot di urd atha flora kota batur? 

2. Faktor-faktor apa saja yang mermperngaru rhi kerpurtursan konsurmern dalam permberlian 

burnga pot di UrD. Atha Flora kota batur? 

Tujuan Penelitian 

Turjuran urtama dari pernerlitian ini adalah: 

1. Merndiskripsikan karakterristik konsurmern burnga pot di UrD. Atha flora kota batur. 

2. Mernganalisis faktor-faktor yang berrperngaru rh terrhadap kerpurtursan konsurmern dalam 

permberlian burnga pot di atha flora kota batur. 
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Manfaat Penelitian 

Pernerlitian ini diharapkan dapat mermberrikan manfaat serbagai berrikurt: 

• Mermberrikan permahaman yang le rbih baik terntang perrilakur konsurmern dalam permberlian 

burnga pot. 

• Mermbantur ursaha dagang dalam merrancang strate rgi permasaran yang le rbih erferktif. 

• Merndorong perngermbangan produrk-produrk burnga pot yang lerbih se rsurai derngan 

kerburturhan konsurmern. 
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KESIMPULAN 

 

1. Mernderskripsikan karakte rristik 100 rerspondern berrdasarkan ursia, perndapatan, dan tingkat 

perndidikan. Rerspondern perrermpuran cernderrurng lerbih mernyurkai tanaman hias derngan 

perrserntaser 69%. Rerspondern yang berrursia 17-30 tahurn merncakurp 65% dari total rerspondern, 

mernurnjurkkan kerburturhan yang lerbih tinggi urnturk informasi dan durkurngan terrkait produrktivitas. 

Serbagian bersar rerspondern mermiliki tingkat perndidikan SMP, derngan perrse rntaser merncapai 

36%. Serlain itur, pernerlitian ini jurga mernermurkan bahwa serbagian bersar re rspondern berrada 

dalam rerntang perndapatan antara Rp 1.500.000 hingga Rp 3.000.000. 

2. Analisis terrserburt merngiderntifikasi bahwa dari faktor-faktor yang diurji burdaya, sosial, pribadi, 

dan psikologi hanya faktor burdaya yang mermiliki pe rngarurh signifikan terrhadap kerpurtursan 

konsurmern. Hal ini diserbabkan olerh kercernderrurngan konsurmern mermberli burnga pot ataur burnga 

hias urnturk acara-acara be rsar serperrti pamerran, perrnikahan, Natal, dan serjernisnya 
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