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ABSTRAK

Lailatul fauziah. 2022. Strategi pemasaran tape ketan di desa kampung tape kec
sukorejo (Study Kasus Dusun Krajan 1) di Bawah Bembimbing Teguh Sarwo Aji,
Sp.,MMA

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui kondisi faktor internal (kekuatan dan
kelemahan) dan faktor eksternal (peluang dan ancaman), merumuskan strategi
pengembangan usaha dan menentukan prioritas strategi yang dapat diterapkan dalam
industri rumah tangga tape ketan di Desa kampung tape Kec.Sukorejo. penelitian
ini dilaksanakan pada bulan Februari 2022 sampai Mei 2022. Jenis data yang di
gunakan dalam penelitian ini adalah data primer dan data sekunder. Metode analisis
data yang di gunakan adalah 1) analisa matrik IFE dan Analisa matriks EFE , matrik
IFE di gunkana untuk  mengindetifikasi faktor-faktor lingkungan internal dan
menggolongkannya menjadi kekuatan dan kelemahan melalui pembobotan,
sedangkan matrik EFE digunakan untuk mengidentifikasi faktor-faktor lingkungan
eksternal dan menggolongkannya menjadi peluang dan ancaman melalui pembobotan.
2) analisis matrik IE digunakan untuk melihat strategi yang tepat untuk di terapkan. 3)
matriks SWOT digunakan untuk menyusun strategi pemasaran tape ketan. Dari hasil
penelitian  menunjukkan bahwa faktor faktor internal yang menjadi kekuatan
pemasaran tape ketan di Dusun Krajan desa Candibinangun Kec.Sukorejo.
pengalaman yang cukup tinggi, kemudahan dalam memperoleh sarana produksi,
kwalitas tape ketan yang unggul sehingga sangat berpengaruh pada minat konsumen
terutama pada rasa dan aroma yang khas, pemasaran yang mudah di jangkau oleh
konsumen, dan sudah memiliki PIRT. Kelemahan dalam pemasaran Tape ketan
adalah keterbatasan modal uang tunai untuk usaha tape ketan, kesulitan menaikkan

harga bahan baku, kesulitan mendapatkan bahan bahan yang memiliki kwalitas tinggi,



cuaca yang tidak tentu, dukungan pemerintah yang kurang maksimal terkait dengan
permodalan dan pemenuhan sarana produksi. Peluang yang ada untuk pemasaran
Tape Ketan Antara lain adalah loyalitas konsumen yang semakin maju, permintaan
pasar pasar yang meningkat, perkembangan teknologi yang semakin maju, bahan
baku yang mudah di dapat dan jumlah yang cukup untuk perkembangan produksi.
Ancaman yang ada untuk pemasaran Tape Ketan Antara lain adalah adanya

persaingan dengan pengusaha industry yang sejenis, kenaikan harga bahan baku.
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ABSTRAK

Lailatul fauziah. 2022. Marketing strategy of sticky rice tape in the village of tape
sub-district, Sukorejo district (Case Study of Dusun Krajan 1) under the guidance
of Teguh Sarwo Aji, Sp., MMA

This study aims to determine the condition of internal factors (strengths and
weaknesses) and external factors (opportunities and threats), formulate business
development strategies and determine strategic priorities that can be applied in the
sticky tape home industry in the village of tape village, Sukorejo district. This research
was conducted from February 2022 to May 2022. The types of data used in this study
were primary data and secondary data. The data analysis methods used are 1) IFE
matrix analysis and EFE matrix analysis, the IFE matrix is used to identify internal
environmental factors and classify them into strengths and weaknesses through
weighting, while the EFE matrix is used to identify external environmental factors and
classify them into opportunities and threats by weighting. 2) IE matrix analysis is used
to see the right strategy to be implemented. 3) SWOT matrix is used to develop
marketing strategy of sticky rice tape. The results of the study indicate that internal
factors are the strength of the marketing of glutinous tape in Krajan Hamlet,
Candibinangun Village, Sukorejo District. quite high experience, ease of obtaining
production facilities, superior quality of sticky rice tape so that it is very influential on
consumer interest, especially in the distinctive taste and aroma, marketing that is easily
accessible to consumers, and already has a PIRT. Weaknesses in the marketing of
sticky rice tape are limited cash capital for sticky rice tape business, difficulty increasing
the price of raw materials, difficulty in obtaining materials of high quality, uncertain

weather, less than optimal government support related to capital and fulfillment of

Vii



production facilities. Opportunities that exist for the marketing of glutinous tape, among
others, are consumer loyalty that is increasingly advanced, market demand is
increasing, technological developments are increasingly advanced, raw materials are
easy to obtain and sufficient quantities for production development. Threats that exist
for the marketing of glutinous tape, among others, are competition with similar

industrial entrepreneurs, rising prices of raw materials.
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ABSTRAK

Lailatul fauziah. 2022. Strategi pemasaran tape ketan di desa kampung tape kec
sukorejo (Study Kasus Dusun Krajan 1) di Bawah Bembimbing Teguh Sarwo Aji,
Sp.,MMA

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui kondisi faktor internal (kekuatan dan
kelemahan) dan faktor eksternal (peluang dan ancaman), merumuskan strategi
pengembangan usaha dan menentukan prioritas strategi yang dapat diterapkan dalam
industri rumah tangga tape ketan di Desa kampung tape Kec.Sukorejo. penelitian
ini dilaksanakan pada bulan Februari 2022 sampai Mei 2022. Jenis data yang di
gunakan dalam penelitian ini adalah data primer dan data sekunder. Metode analisis
data yang di gunakan adalah 1) analisa matrik IFE dan Analisa matriks EFE , matrik
IFE di gunkana untuk  mengindetifikasi faktor-faktor lingkungan internal dan
menggolongkannya menjadi kekuatan dan kelemahan melalui pembobotan,
sedangkan matrik EFE digunakan untuk mengidentifikasi faktor-faktor lingkungan
eksternal dan menggolongkannya menjadi peluang dan ancaman melalui pembobotan.
2) analisis matrik IE digunakan untuk melihat strategi yang tepat untuk di terapkan. 3)
matriks SWOT digunakan untuk menyusun strategi pemasaran tape ketan. Dari hasil
penelitian ~ menunjukkan bahwa faktor faktor internal yang menjadi kekuatan
pemasaran tape ketan di Dusun Krajan desa Candibinangun Kec.Sukorejo.
pengalaman yang cukup tinggi, kemudahan dalam memperoleh sarana produksi,
kwalitas tape ketan yang unggul sehingga sangat berpengaruh pada minat konsumen
terutama pada rasa dan aroma yang khas, pemasaran yang mudah di jangkau oleh
konsumen, dan sudah memiliki PIRT. Kelemahan dalam pemasaran Tape ketan
adalah keterbatasan modal uang tunai untuk usaha tape ketan, kesulitan menaikkan

harga bahan baku, kesulitan mendapatkan bahan bahan yang memiliki kwalitas tinggi,



cuaca yang tidak tentu, dukungan pemerintah yang kurang maksimal terkait dengan
permodalan dan pemenuhan sarana produksi. Peluang yang ada untuk pemasaran
Tape Ketan Antara lain adalah loyalitas konsumen yang semakin maju, permintaan
pasar pasar yang meningkat, perkembangan teknologi yang semakin maju, bahan
baku yang mudah di dapat dan jumlah yang cukup untuk perkembangan produksi.
Ancaman yang ada untuk pemasaran Tape Ketan Antara lain adalah adanya

persaingan dengan pengusaha industry yang sejenis, kenaikan harga bahan baku.



ABSTRAK

Lailatul fauziah. 2022. Marketing strategy of sticky rice tape in the village of
tape sub-district, Sukorejo district (Case Study of Dusun Krajan 1) under
the guidance of Teguh Sarwo Aji, Sp., MMA

This study aims to determine the condition of internal factors (strengths and
weaknesses) and external factors (opportunities and threats), formulate business
development strategies and determine strategic priorities that can be applied in
the sticky tape home industry in the village of tape village, Sukorejo district. This
research was conducted from February 2022 to May 2022. The types of data
used in this study were primary data and secondary data. The data analysis
methods used are 1) IFE matrix analysis and EFE matrix analysis, the IFE matrix
is used to identify internal environmental factors and classify them into strengths
and weaknesses through weighting, while the EFE matrix is used to identify
external environmental factors and classify them into opportunities and threats by
weighting. 2) IE matrix analysis is used to see the right strategy to be
implemented. 3) SWOT matrix is used to develop marketing strategy of sticky
rice tape. The results of the study indicate that internal factors are the strength of
the marketing of glutinous tape in Krajan Hamlet, Candibinangun Village,
Sukorejo District. quite high experience, ease of obtaining production facilities,
superior quality of sticky rice tape so that it is very influential on consumer
interest, especially in the distinctive taste and aroma, marketing that is easily
accessible to consumers, and already has a PIRT. Weaknesses in the marketing
of sticky rice tape are limited cash capital for sticky rice tape business, difficulty
increasing the price of raw materials, difficulty in obtaining materials of high

quality, uncertain weather, less than optimal government support related to



capital and fulfilment of production facilities. Opportunities that exist for the
marketing of glutinous tape, among others, are consumer loyalty that is
increasingly advanced, market demand is increasing, technological
developments are increasingly advanced, raw materials are easy to obtain and
sufficient quantities for production development. Threats that exist for the
marketing of glutinous tape, among others, are competition with similar industrial

entrepreneurs, rising prices of raw materials.



BAB |

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Tape ketan yaitu salah satu santapan khas kuno yang teletak di Indonesia.
Dimana santapan ini banyak di gemari oleh konsemen mulai dari anak kecil,
pemuda, serta lansia. Produk olahan tape ketan ini adalah olahan yang telah beken.
Salah satu sentra pembuatan yang memproduksi tape ketan di kecamatan sukorejo
yaitu pedalaman candibinangun alias yang lumrah di tutur dengan pedalaman
dusun tape. Di sana tampak 10 perusahaan rumah tangga tape ketan yang telah

lama memproduksi tape ketan.

Penjualan membutuhkan strategi penjualan yang pas serta efisien, strategi
penjualan yaitu pendekatan penting yang di terapkan oleh bagian usaha dagang
serta menyentuh tujuan yang pernah di tetapkan terlebih awal. Di dalamnya tampak
ketentuan penting tentang sasaran pasar, penempatan produk, bauran penjualan,
serta tingkatan dana penjualan yang di perlukan. Dalam semacam industri tujuan

penting yaitu guna menumbuhkan profit dengan membuat strategi penjualan.

Pemasaran yaitu semacam filsafah usaha dagang yang menerangkan kalau
pelepasan kepentingan pemakai adalah prasyarat ekonomi serta social untuk
kelanjutan hidup upaya. (Stanton, 1978) tampak 3 komponen dalam teori penjualan
tujuan p tampak pemakai, asifikasi aktivitas penjualan sebagai integral, serta
kesenangan pemakai. Dalam membuat strategi penjualan hendaknya
memperhitungkan suasana serta kondisi industri, cakap kondisi domestik ataupun

kondisi eksternal.



Klien adalah komponen penting guna mengukur apakah strategi penjualan yang di
ambil pernah berjalan dengan cakap alias tidak, sebab tingkatan keberhasilan sanggup
dipandang dari sedikit banyaknya pembelian yang digeluti oleh pemakai. pedalaman
candibinangun alias lumrah di tutur dengan dusun tape adalah pedalaman yang
kebanyakan wiraswasta usaha dagang home perusahaan tape, cakap tape ketela

pohon ataupun tape ketan.

Kasus yang selalu dilewati di perusahaan rumah tangga tape ketan di kecamatan
sukorejo pedalaman candibinangun alias yang lumrah di tutur dengan dusun tape ini
ialah pemilik mempromosikan tape ketan ke konsumen yang mengambil produk
sebagai langsung tanpa memakai nama PIRT yang sah, sedang ada ketidak tahuan
pemilik tentang pasar modren yang mampu mempromosikan sebagai online, belum
terdapatnya sistem manajemen upaya guna mengestimasi profit serta kemalangan dari
usahanaya, advertensi tidak sebagai aktif digeluti oleh perusahaan, modal yang di

terapkan terbatas.

Berdasarkan tentang itu amat di perlukan pengenalan tentang factor domestik
(kapasitas serta lemahan) serta factor eksternak (probabilitas serta gertakan) dalam
penjualan tape ketan, mengenal macam apa strategi pemasaran tape ketan serta
prioritas strategi apa yang sanggup di aplikasikan dalam pemasaran tape ketan di udik
krajan pedalaman candibinangun pedalaman dusun tape kecamatan sukorejo

kabupaten pasuruan.



1.2 Rumusan Masalah
1.Faktor faktor apa saja yang menjadi kekuatan , kelemahan, ancaman dan
peluang dalam pemasaran Tape Ketan di Desa Candibinangun Kecapamatan
Sukorejo Kabupaten Pasuruan?
2.Bagaimana strategi pemasaran tape ketan di Desa Candibinangun Kecapamatan
Sukorejo Kabupaten Pasuruan ?
1.3 Tujuan Penelitian
1.Mengidentifikasi factor internal dan eksternal di Desa Candibinangun
Kecapamatan Sukorejo Kabupaten Pasuruan.
2.mengetahui strategi pemasaran tape ketan di Desa Candibinangun
Kecapamatan Sukorejo Kabupaten Pasuruan.

1.4 Kegunaan Penelitian

1.Bagi ekspeditor, ekspeditor diharapkan bisa menmbah paham serta wawasan
mengenai kasus yang di penyelidikan srta ialah pembatasan buat

memperoleh titel pakar pertanian di universitas yudharta pasuruan.

2.Bagi wirausaha tape ketan, studi ini bisa di peruntukan fitrah angan serta materi
evaluasi dalam merangkai strategi penjualan yang lebih bagus di era kelak

demi buat meningkatkan usahanya.

3.Bagi pihak lain, studi ini di harapkan bisa selaku data dan juga dialog buat
menambahkan ilmu wawasan serta refrensi buat kasus yang semacam

pada era yang bakal hadir.



BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis faktor internal dan eksternal, diketahui faktor-
faktor yang menjadi kekuatan, kelemahan peluang, dan ancaman Kekuatan
dalam pemasaran Tape Ketan adalah pengalaman yang cukup tinggi,
kemudahan dalam memperoleh sarana produksi, kwalitas tape ketan yang
unggul sehingga sangat berpengaruh pada minat konsumen terutama pada
rasa dan aroma yang khas, pemasaran yang mudah di jangkau oleh
konsumen, dan sudah memiliki PIRT.

Kelemahan dalam pemasaran Tape ketan adalah keterbatasan modal
uang tunai untuk usaha tape ketan, kesulitan menaikkan harga bahan
baku, kesulitan mendapatkan bahan bahan yang memiliki kwalitas tinggi,
cuaca yang tidak tentu, dukungan pemerintah yang kurang maksimal
terkait dengan permodalan dan pemenuhan sarana produksi.

Peluang yang ada untuk pemasaran Tape Ketan Antara lain adalah
loyalitas konsumen yang semakin maju, permintaan pasar pasar yang
meningkat, perkembangan teknologi yang semakin maju, bahan baku yang
mudah di dapat dan jumlah yang cukup untuk perkembangan produksi.

Ancaman yang ada untuk pemasaran Tape Ketan Antara lain adalah
adanya persaingan dengan pengusaha industry yang sejenis, kenaikan

harga bahan baku.
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