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ABSTRAC 

 

Consumer behavior can be said to be something unique, 

because the tastes and attitudes towards each person's object are 

different. In addition, consumers come from several segments, so 

what is desired and needed is also different. The benefits gained 

from this study are to provide information on how much 

influence purchasing decisions have on consumer behavior and 

consumer behavior. 

The method of collection in research uses observation, 

interview, dissemination of questionnaires, and documentation. 

The number of samples of 30 respondents obtained using 

accidental sampling. 

The test results showed that the total consumer behavior of 

the end showed with a total distribution of taste and texture 

variables (X1) of 0.464 or 46.4% of product display variables 

(X2) of -0.077 or -77% variable accessibility level (X3) of 0.481 

or 48.1% variable price (X4) of 0.051 or 51% of service and 

hospitality level variables (X5) of 0.051 or 51% against 

consumer behavior variables (Y) with final total results shown by 

a determination or test coefficient (R) of 0.659 or 65.9% and 

sisnya was influenced by another research test (F) of 45,810. The 

number of variable contributions that are dominant variables 

affecting consumer behavior is the accessibility level variable 

(X3) of 0.481 or 48.1%. 

 

Keywords : Consumer behavior, accidental sampling. 
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ABSTRAK 

 

Perilaku konsumen dapat dikatakan sesuatu yang unik, 

karena selera dan sikap terhadap obyek setiap orang berbeda. 

Selain itu konsumen berasal dari beberapa segmen, sehingga apa 

yang diinginkan dan dibutuhkan juga berbeda. Adapun manfaat 

yang di peroleh dari penelitian ini adalah memberikan informasi 

seberapa besar pengaruh mengenai keputusan pembelian 

terhadap perilaku konsumen Terhadap perilaku konsumen. 

Metode pengumpulan dalam penelitihan menggunakan 

observasi, wawancara, penyebaran kuesioner, dan dokumentasi. 

Jumlah Sampel sebanyak 30 Responden yang diperoleh dengan 

menggunakan accidental sampling. 

Hasil uji menunjukan bahwa perilaku konsumen total akhir 

yang di tunjukkan dengan Besarnya konstribusi variabel rasa dan 

tekstur (X1) sebesar 0,464 atau 46,4% variabel tampilan produk 

(X2) sebesar -0,077 atau -77% variabel tingkat aksesibilitas (X3) 

sebesar 0,481 atau 48,1% variabel harga tahu (X4) sebesar 0,051 

atau 51% variabel tingkat pelayanan dan keramahan (X5) sebesar 

0,051 atau 51% terhadap variabel prilaku konsumen (Y) dengan 

hasil total akhir yang di tunjukkan dengan koefisien determinasi 

atau uji (R) sebesar 0,659 atau 65,9% dan sisnya dipengaruhi 

oleh penelitihan lain uji (F) sebesar 45,810. Besarnya konstribusi 

variabel bahwa variabel yang dominan yang mempengaruhi 

prilaku konsumen yaitu variabel tingkat aksesibilitas (X3) 

sebesar 0.481 atau 48,1%. 

 

Kata Kunci : Perilaku konsumen, accidental sampling. 
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