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ABSTRAK 

Di era sekarang beberapa industri kosmetik mempercayai produknya untuk di review 

oleh Beauty Vlogger melalui media Vlog. Penelitian ini menggunakan Teori 

Kredibilitas Sumber (Hovland Janis dan Kelley, 1953). Tujuan penelitian ini adalah 

untuk mengetahui seberapa besar tiga dimensi Beauty Vlogger yaitu Trustworthiness, 

Expertise, dan Attraction, dan seberapa besar Country Of Origin dalam 

mempengaruhi Keputusan pembelian produk L’Oreal. Metode yang digunakan pada 

penelitian ini adalah metode angket dengan data yang diperoleh melalui kuesioner 

yang disebarkan kepada 105 orang yaitu pada pembeli di Toko kosmetik Aster 

Malang. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Beauty Vlogger memberikan pengaruh 

secara parsial sedangkan variabel Country Of Origin juga memberikan pengaruh 

secara parsial Dari hasil penelitian yang sudah dilakukan dapat diketahui bahwa 

Beauty Vlogger dan Country Of Origin berpengaruh secara signifikan baik dengan 

hipotesis simultan atau parsial. 

 

Kata Kunci: Beauty Vlogger, Country Of Origin, Keputusan Pembelian. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

ABSTRACT 

In the present era some cosmetic industry trust its products to be reviewed by Beauty 

Vlogger through Vlog media. This study used the source credibility theory (Hovland 

Janis and Kelley, 1953). The purpose of this research is to know how big the three-

dimensional Beauty Vlogger is Trustworthiness, Expertise, and Attraction, and how 

much the Country Of Origin affects the purchase decision of L'oreal products. The 

method used in this research is a poll method with data obtained through 

questionnaires distributed to 105 people in the buyer at Aster Cosmetics shop 

Malang. The results showed that Beauty Vlogger had a partial influence while the 

Country Of Origin variable also gave partial influence from the results of the research 

that has been done can be known that Beauty Vlogger and Country Of Origin affects 

significantly either with simultaneous or partial hypotheses. 

 

Keywords: Beauty Vlogger, Country Of Origin, decision buying. 
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