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ABSTRAK 
 

Indonesia merupakan negara agraris yang sebagian besar penduduknya memiliki 

mata pencaharian disektor pertanian. Tanaman hias adalah tanaman yang dipergunakan 

sebagai dekorasi baik ruangan ataupun luar ruangan. Untuk mencapai sasaran yang 

diinginkan perusahaan perlu menyusun strategi sedemikian rupa dengan mengidentifikasi 

berbagai faktor secara sistematis. Pengidentifikasi dapat dilakukan dengan analisis 

SWOT. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran tanaman hias di 

Desa Ledug. 

Berdasarkan hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa analisis lingkungan 

internal memiliki kekuatan antara lain Usaha sudah lama berdiri Strategi yang dapat 

diterapkan yaitu dengan mendukung kebijakan-kebijakan dan pertumbuhan yang agresif, 

sehingga dapat memperbanyak bunga-bunga yang digemari oleh para konsumen, dengan 

membuka cabang baru atau outlet-outlet di tempat lain, memproduksi bunga- bunga yang 

lebih unik dan lebih bervariasi yang berbeda dengan pesaing, dan selalu menjaga kualitas 

bunga dan merawat bunga setiap hari. 

 

 

Kata kunci : strategi pemasaran, Analisis SWOT, dan Tanaman Hias 
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ABSTRACT 

 

Indonesia is an agrarian country with the majority of people living in the 

agricultural sector. Ornamental plants are plants that are used as decoration both indoors 

and outdoors. To achieve the desired goals the company needs to devise strategies in such 

a way as to systematically identify various factors. Identifiers can be done with a SWOT 

analysis.  

This study aims to analyze the marketing strategy of ornamental plants in 

the village of Ledug. Based on the results of this study indicate that the analysis of 

the internal environment has the power, among others, a long-standing business 

strategy that can be applied is to support policies and aggressive growth, so that it 

can multiply the interest favored by consumers, by opening new branches or 

outlets elsewhere, producing more unique and more varied flowers that are 

different from competitors, and always maintaining the quality of flowers and 

caring for flowers every day. 
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