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ABSTRACT 

Mujiati. 2019. Analysis of Consumer Preferences and Brand Image Of Corn 

Seed Purchase (Case Study Purwosari District of Pasuruan). Under the 

guidance of Wenny Mamilianti, SP., MP. 

Maize (Zea mays L.) is one commodity that is needed. Preferences fulfillment 
farmers will be the quality and quantity of production had a close and positive 
relationship in the supply of corn seeds required by farmers and become very 
influential to maintain the consistency and continuity of corn production. The 
problems of this study are (1) How the decision making process of consumers in the 
purchase of seed corn? (2) What is the attitude of consumers towards the attributes 
of corn seeds? (3) How consumer decisions in selecting maize seed by Brand? The 
aim of the research is: (1) Identify the decision-making process of consumers against 
corn seed (2) to analyze consumer attitudes to the attributes of corn seeds (3) to 
analyze consumer decisions in selecting maize seed by Brand. 

Area of research conducted in the District Purwosari with sampling by accidental 
sampling method where the determination of the number of samples based on 
chance, methods of data analysis used to answer the first research purposes namely 
descriptive analysis and tabulation to determine the seed purchase decision-making 
process. for the purpose of the second study using Fishbein multiatribut analysis to 
determine the attitudes of consumers towards the attributes of corn, while the third 
goal to answer using logistic regression analysis to determine the factors that 
influence purchasing decisions on brand corn seed. 

The result of this research is based on the characteristics of the largest 
percentage of respondents ranges consumers aged 41-50 years, male gender, 
primary school graduates, the work of farmers with an income of Rp. 500,000 - 
Rp. 1000.000. In the purchase decision-making process through which there are five 
stages namely the introduction of needs, information search, evaluation of 
alternatives, purchase decision and post-purchase behavior. Consumer attitudes 
toward the seed attributes seen from the importance level evaluation score is the 
most important attribute of resistance to pests and diseases namely (4.27), while the 
evaluation score is a confidence level of productivity that is (4.07), and the results of 
the analysis of consumer attitudes ratings multiatribut Fishbein is 125.184 
categorized as normal because the value of 125.184 is between 87 to 125.4 = 
regular intervals. The decision of consumers to the brand shows that consumers 
assume that Pioneer corn seed brand preferred by consumers than any other brand 
which amounted to 43%. and factors that influence purchasing decisions based on 
brand pioneer corn seed that is variable productivity, price, brand and the ease of 
obtaining. while other variables namely age, education, pest and disease resistance, 
ability to grow not significantly affect purchasing decisions pioneer corn seed. 
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ABSTRAK  

Mujiati. 2019. Analisis Preferensi Konsumen Dan Brand Image Terhadap 
Pembelian Benih Jagung (Studi Kasus Kecamatan Purwosari Kabupaten 
Pasuruan). Dibawah bimbingan Wenny Mamilianti,SP.,MP. 

  
 Jagung (Zea mays L.) merupakan salah satu komoditi yang sangat dibutuhkan. 
Pemenuhan Preferensi petani akan kualitas dan kuantitas produksi memiliki 
hubungan erat dan positif dalam penyediaan benih jagung yang diminta oleh petani 
dan menjadi hal yang sangat berpengaruh untuk menjaga konsistensi dan 
kontinyuitas produksi jagung. Permasalahan penelitian ini adalah (1) Bagaimana 
proses pengambilan keputusan konsumen dalam membeli benih jagung ? (2) 
Bagaimana sikap konsumen terhadap atribut benih jagung ? (3) Bagaimana 
keputusan konsumen dalam memilih benih jagung berdasarkan Brand? Tujuan 
penelitain ini adalah : (1) Mengidentifikasi proses pengambilan keputusan konsumen 
terhadap benih jagung (2) Menganalisis sikap konsumen terhadap atribut benih 
jagung (3) Menganalisis keputusan konsumen dalam memilih benih jagung 
berdasarkan Brand.  

 Daerah penelitian dilakukan di Kecamatan Purwosari dengan pengambilan 
sampel berdasarkan metode accidental sampling dimana penentuan jumlah sampel 
berdasarkan kebetulan, metode analisis data yang digunakan untuk menjawab 
tujuan penelitian pertama yakni analisis deskriptif dan tabulasi untuk mengetahui 
proses pengambilan keputusan pembelian  benih. untuk tujuan penelitian yang 
kedua menggunakan analisis multiatribut Fishbein untuk mengetahui sikap 
konsumen terhadap atribut benih jagung, sedangkan untuk menjawab tujuan yang 
ketiga menggunakan analisis regresi logistik untuk mengetahui faktor-faktor yang 
mempengaruhi keputusan pembelian benih jagung terhadap brand. 

Hasil penelitian ini berdasarkan karakteristik responden persentase terbesar 
konsumen berusia rentang 41-50 tahun, jenis kelamin laki-laki, lulusan Sekolah 
Dasar, pekerjaan petani dengan pendapatan Rp. 500.000 – Rp. 1000.000. Dalam 
proses pengambilan keputusan pembelian ada lima tahap yang dilalui yaitu 
pengenalan kebutuhan, pencarian informasi, evaluasi alternatif, keputusan 
pembelian, dan perilaku pasca pembelian. Sikap konsumen terhadap atribut benih 
dilihat dari skor evaluasi tingkat kepentingan atribut yang paling penting adalah 
ketahanan hama dan penyakit yakni (4,27), sedangkan skor evaluasi tingkat 
kepercayaan adalah produktivitas yakni (4,07), dan hasil analisis multiatribut 
Fishbein penilaian sikap konsumen adalah 125,184 termasuk kategori biasa karena 
nilai 125,184 berada diantara interval 87-125,4 = biasa. Keputusan konsumen 
terhadap brand menunjukkan bahwa konsumen menganggap bahwa brand benih 
jagung Pioneer lebih disukai oleh konsumen dari pada brand yang lain yakni sebesar 

43%. dan faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian benih jagung 
berdasarkan brand pioneer yakni variabel produktivitas, harga, brand serta 

kemudahan memperoleh. sedangkan variabel yang lain yakni variabel umur, 
pendidikan , ketahanan hama dan penyakit, daya tumbuh tidak berpengaruh nyata 
terhadap keputusan pembelian benih jagung pioneer. 

 
Kata Kunci : Preferensi Konsumen, Brand Image, Keputusan Pembelian, Benih 
Jagung 
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