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ABSCTRACT 

 Demak Regency is one of the second onion producing centers in Central Java 
Province after Brebes Regency. One of the villages that produces shallots is the 
township of the township, where the majority of the population is farmers onion taps 
as a source of livelihood. Aside from being a producer of shallots, the people of 
Kotakan Village have difficulty in marketing because there is no collaboration with 
partners or industry. Based on the problems found in Kotakan Village, it is known how 
the onion marketing channel is and whether the marketing channel is efficient. The 
aim is to be able to identify the onion marketing channel in Kotakan Village and analyze 
the efficiency of the shallot marketing channel. 

Marketing channels are one of the main factors for the people of Kotakan 
Village. Marketing agency calculations are calculations to determine the profit and loss 
of income to the community. The marketing calculation includes marketing margins, 
marketing costs, marketing profits, share costs and profit share, farmer's share. 

The purpose of this study is to determine marketing channels and marketing 
efficiency using qualitative descriptive analysis which aims to describe the description 
of the state of the research location and describe marketing channels, marketing 
institutions, marketing functions and marketing efficiency. The results of the research 
conducted showed that the method produced 3 marketing channel institutions and 
marketing efficiency found in the first channel, namely farmer-consumer with 100% 
farmer value. So the first channel is said to be efficient because it is more than 50%. 
 

Keywords: Marketing Channels, Marketing Efficiency. 

  



ix 
 

ABSTRAK 
 

Kabupaten Demak merupakan salah satu sentra penghasil bawang merah 
kedua di Provinsi Jawa tengah setelah Kabupaten Brebes. Salah satu desa yang 
menghasilkan bawang merah adalah desa kotakan, dimana mayoritas penduduknya 
petani bawang merah keran sebagai sumber mata pencaharian sampingan. Selain 
sebagai penghasil bawang merah masyarakat Desa Kotakan kesulitan untuk 
memasarkan karena tidak ada kerjasama dengan mitra-mitra atau perindustrian. 
Berdasarkan permasalahn yang ditemukan di Desa Kotakan, diketahui bagaimana 
saluran pemasaran bawang merah dan apakah saluran pemasaran tersebut sudah 
efisien. Tujuannya supaya dapat mengidentifikasi saluran pemasaran bawang merah 
di Desa Kotakan dan menganalisa efisiensi saluran pemasaran bawang merah. 

Saluran pemasaran merupakan salah satu faktor utama bagi masyarakat Desa 
Kotakan. Perhitungan lembaga pemasaran merupakan perhitungan untuk 
menentukan laba dan kerugian pendapatan terhadap masyarakat. Perhitungan 
pemasaran tersebut meliputi marjin pemasaran, biaya pemasaran, keuntungan 
pemasaran, Share biaya dan Share keuntungan, farmer’s Share. 

Tujuan dari penelitian ini adalah menentukan saluran pemasaran dan efisiensi 
pemasaran yang menggunakan analisis deskriptif kualitatif yang bertujuan 
menguraikan gambaran keadaan lokasi penelitian dan mendeskripsikan saluran 
pemasaran, lembaga pemasaran, fungsi-fungsi pemasaran serta efisiensi 
pemasaran. Hasil penelitian yang dilakukan menunjukkan bahwa metode tersebut 
menghasilkan 3 lembaga saluran pemasaran dan efisiensi pemasaran yang terdapat 
pada saluran pertama yaitu petani-konsumen dengan nilai farmer’s sharenya 100 %. 
Sehingga saluran pertama dikatakan efisien karena lebih dari 50 %. 
  
Kata Kunci : Saluran Pemasaran, Efisiensi Pemasaran. 
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